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DZIESIEC LAT PRZEMIAN
MEDIOW MASOWYCH W POLSCE
(1989-1999)

Propozycja periodyzacji

réwnoczesnie, w $wietle nowszych i doktadniejszych danych®, daje okazje
do uscislenia, a nawet sprostowania niektorych zawartych tam inform-
acji. Te dwa zadania powoduja pewne komplikacje w konstrukcji opracowa-
nia. W przypadku prostej kontynuacji, dla uniknigcia powtorzen, wystarc-
zyloby si¢ ograniczy¢ do szkicowego zamarkowania pierwszej polowy dekady, a
powazniej zaja¢ jedynie drugim pigcioleciem. Natomiast realizacja watku au-
topolemicznego, jak i wzgledy dydaktyczne (utatwienie lektury czytelnikom
ZP) podpowiadaja réwnoprawne potraktowanie obydwu potowek dekady.
Upadek komunizmu w Polsce w polowie 1989 roku otworzyl, jak wia-
domo, okres wszechstronnej transformacji catego systemu: politycznego, go-
spodarczego, spolecznego, w tym medialnego. Rozpadal si¢ stary system,
poszczegdlne srodki masowego komunikowania zmienialy si¢ intensywnie,
cho¢ w roznym tempie; w ciagu zaledwie dekady szybko odrabialis§my siega-
jace dziesiatkow lat zap6znienia, wynikajace z odgérnego budowania monop-
olistycznego systemu prasowego na wzor, w sporej mierze, radziecki. Jesli
w potowie 1994 roku obserwatorzy zachodni oceniali, iz np. polski system
prasowy przypomina (pod wzgledem stopnia koncentracji wlasnos$ci) sytuacje

! rtykut stanowi kontynuacje pracy opublikowanej przed pigcioma laty', a

"R.Filas: Pigé lat przemian mediow masowych w Polsce: bilans wstepny. Zeszyty Prasoznawcze 1994, nr
1-2, s. 57-66.

2 Wiele materiatow na ten temat zawiera pie¢ tomoéw Materialéw Pomocniczych do Najnowszej Historii
Drziennikarstwa pod redakcja Aliny Stomkowskiej: Tom XXII — Transformacja prasy polskiej (1989-1992),
Warszawa 1992; Tom XXIII — Kontrowersje wokot transformacji prasy polskiej (1989-1992), Warszawa
1993; Tom XXIV — Dylematy transformacji prasy polskiej (1989-1993), Warszawa 1994; Tom XXV —
Pigciolecie transformacji mediow (1989-1994), Warszawa 1995; Tom XXVI — Transformacja mediow
(1989-1995), Warszawa 1996. Ostatnio ukazata sie praca Tomasza Mielczarka: Miedzy monopolem a
pluralizmem, WSP Kielce 1998. Wykorzystano tez dane z kolejnych edycji Katalogu Prasy Polskiej
(1991/921994) oraz Katalogu Mediéw Polskich (1995/1998).
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w RFN sprzed éwieréwiecza’, to zapewne w pie¢ lat pozniej musieliby mocno
zrewidowac swoj poglad.

Wspomniane tempo zmian uzasadnia pytanie nie tylko o generalny kierunek,
ale takze 1 o etapy posrednie — krotsze, cho¢ charakterystyczne fazy dotychc-
zasowych przeksztatcen. To, co dla historyka wydaje sig trudno podzielne (z bra-
ku dystansu czasowego oraz dostatecznie obiektywnych, formalnych i ostrych
kryteriow), dla socjologa moze by¢ jednak pokusa do budowy narzedzia
stuzacego zrozumieniu zaréwno dziatan dysponentow (tzn. politykow projek-
tujacych nowy tad medialny oraz wiascicieli i wydawcdw), nadawcow (redake;ji
poszczeg6lnych $rodkow komunikowania), jak i, co wydaje si¢ nie mniej cie-
kawe, reakcji odbiorcéw na proponowang im ofert¢ medialna. W artykule po-
dejmuj¢ probe uporzadkowania zasad periodyzacji przemian mediow masowych
w III RP (stosowanej juz od kilku lat, cho¢ w spos6b intuicyjny, bez jasnego wy-
artykutowania kryteriow), aby z kolei naszkicowaé charakterystyke istotnych
zmian, swoisty ,,portret” kazdej z wyro6znionych faz, a wreszcie dokona¢ wstepn-
ego bilansu skutkéw tych przemian, ograniczajac si¢ jednak wylacznie do tzw.
starych mediow.

1. W poszukiwaniu kryteridw periodyzacji

Przy$pieszone doganianie §wiata w swobodnym, w kazdym razie pr-
zebiegajacym przewaznie wedhug regut wolnorynkowych, kreowaniu systemu
mediéw masowych w III RP w ogdlnym zarysie nieco przypomina stynne krzywe
z modelu DeFleura®: zrazu rewolucja dokonuje si¢ glownie w prasie, nieco pozniej
w radiu, na koniec za$ — obejmuje w istotnym stopniu takze telewizje’. Wszystko
odbywa si¢ jednak zaledwie w kilku latach i pozostaje ze soba, jak si¢ wy-
daje, w dos$¢ Scistym zwiazku. Stad poszukujac kryteriow periodyzacji prze-
mian mediéw, uwzgledniamy tacznie i to, co si¢ dziatlo w prasie drukowanej,
i w mediach elektronicznych. Jest to o tyle uzasadnione, ze, jak wykazemy,
w kilku punktach zbiegly si¢ wazne okoliczno$ci dotyczace jednych i drugich.
Takimi liniami granicznymi, oddzielajacymi jeden okres od drugiego stawaty
si¢ zardbwno pewne regulacje prawne (a raczej ich nastgpstwa), jak i natgzenie
ilosciowe (kumulacja) pewnych dziatan podmiotéw medialnych stwarzajacych
w rezultacie nowa jako$¢ w sferze komunikacji publiczne;.

Tak wigc formalng podstawa periodyzacji przemian rynku prasowego
moze stac si¢ przebieg realizacji ustawy z 22 III 1990 o likwidacji koncernu
RSW ,,Prasa-Ksiazka-Ruch”, jako symbolu i reliktu starego systemu prasowego.
W ten sposob wyrdézniamy:

? Taka opinie wyrazita np. Sigrid Krause, przedstawicielka niemieckiego koncernu wydawniczego WAZ, na
spotkaniu z polskimi redaktorami prasy lokalnej w Przysieku k. Torunia (30 VI — 1 VII 1994).

*M. Zob. DeFleur: Theories of Mass Communication, Mc Key, New York 1966, s. 14. Pomysly te roz-
wijatm.in. F. Balle — zob. Médias et Sociétés, Montchrestien, Paris 1994 (septieme édition), s. 212-213.

’ Podobna ewolucje przebylismy juz raz w czasach PRL. Jesli lata 40. i 50. byly okresem rozwoju prasy
(m.in. przez tania prenumerat¢ w zaktadach pracy i na wsi), na lata 50. i 60. przypadat intensywny rozwaj ra-
diofonii, to dopiero w latach 70. (20-30 lat po USA) nastapito upowszechnienie telewizji.
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U okres przed uchwaleniem tej ustawy (od maja 1989 do konca marca 1990);

] okres intensywnego przygotowania oraz wcielania w zycie gtownych rozs-
trzygnie¢ Komisji Likwidacyjnej RSW (od kwietnia 1990 do czerwca
1991);

U okres po zagospodarowaniu wigkszosci majatku RSW (od potowy 1991
roku do dzis).

Podziat ten nie wydaje si¢ ani wystarczajacy, ani praktyczny. Okres pierw-
szy (,,przedbiegi”) jest zbyt krotki, a przy tym i atmosfera polityczna,
i kierunkiem (spontanicznych) zmian na rynku prasowym nie rézni si¢
w istocie od okresu drugiego (,,wielkiego burzenia); zatem potraktowanie
catego dwulecia: potowa 1989 — potowa 1991, jako wzglednie jednolitego
nie wydaje si¢ wielkim naduzyciem. Z kolei za$ okres trzeci (,,polikwidacyj-
ny”’) jest zbyt dtugi i niejednorodny: zachodzity w tym czasie na tyle istotne
zmiany iloSciowe i jakoSciowe, ze warto wyrdzni¢ jego rozne fazy. Odw-
otamy si¢ tutaj do danych obiektywnych — fluktuacji naktadéw gazet
i czasopism, ilustrujacych glebsze tendencje na rynku prasowym.

Rynek prasowy w Polsce lat dziewigédziesiatych bardzo si¢ wzbogacit, ale
dokonywato si¢ to nierownomiernie. Jesli stan z roku 1988 (koniec PRL)
przyjmiemy jako punkt odniesienia (za 100), to taczne jednorazowe wydruk-
owane naktady dziennikoéw spadly w ciagu nastgpnych dziewigciu lat o blisko
polowe (z 7,82 miln egz. do 4,43 mln w roku 1997, tj. do poziomu zaledwie
57% stanu wyjsciowego)’. Réwnoczesnie o blisko potowe wzrosly taczne jed-
norazowe naktady czasopism (odpowiednio z 46,82 do 68,43 mln egz., co sta-
nowi 146% stanu wyjsciowego). Po gwattownym zatamaniu naktadow catej
prasy w roku 1990, co byto zrozumiale na poczatku transformacji catego sys-
temu i wdrazaniu ,,planu Balcerowicza”, nastapit krotki okres (1991-1993)
wzglednie harmonijnego ozywienia na rynku i dziennikow, i czasopism (choé
juz wowczas tylko te ostatnie bylty motorem rozwoju czytelnictwa). Natom-
iast od roku 1994 nastapilo gwattowne rozwarcie nozyc pomigdzy naktadami
jednych i drugich (osiagajace apogeum w roku 1995). Inaczej méwiac, to
wowczas nastapit poglebiajacy si¢ z roku na rok kryzys rynku prasy co-
dziennej: w ciagu czterech lat (1994-1997) jej jednorazowe naklady spadty
az o 2,3 mln egz.), podczas gdy naktady czasopism wzrosty w tym czasie o
okoto 45 mln egz. (osiagajac w 1994 1 1995 roku 168-169%, a w roku nas-
tgpnym — 163% stanu z roku 1988). Od roku 1997 obserwujemy ponowny
spadek naktadow, juz nie tylko dziennikow, ale i czasopism (nie dysponujemy
danymi statystycznymi za rok 1998, ale najprawdopodobniej trend spadkowy si¢
utrzymat, a nawet nabrat przy$pieszenia’).

® Dane o jednorazowych naktadach pochodza z kolejnych edycji Rocznika Statystycznego GUS (za lata
1989-1998). Dokonano jednak ich korekty: od dziennikow odliczono gazety ukazujace sig 1 raz w tygodniu
(doliczono je do czasopism). Rzeczywisty spadek odbioru gazet byt wiekszy, bo zwroty byly wysokie (a
w PRL tylko kilkuprocentowe).

7 Swiadcza o tym dane kolportazowe: w 1998 roku spadty naktady nie tylko wiekszosci dziennikow, ale na-
wet poczytnych magazynéw kobiecych, zarowno z dolnej (np. Pani Domu), jak i z gbrnej potki.
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Tabela 1. Dynamika lacznych jednorazowych nakladéw prasy w Polsce w latach 1980-1997:
wysoko$¢ nakladu (w tys. egz., w zaokragleniu) i wskaznik dynamiki (1988 r. =100)

Rok Dzienniki (6-2 x w tyg.) Czasogirszr;gz(ig)w ve. Prasa ogétem
naktad (tys.) | wsk. dynamiki | naktad (tys.) | wsk. dynamiki | naktad (tys.) | wsk. dynamiki

1980 9.680 123 30.873 66 40.665 74
1981 9.650 123 30.647 65 40.297 73
1982 9.101 116 27.266 58 36.367 66
1983 9.069 115 34.637 74 43.706 80
1984 9.169 117 39.703 85 48.872 89
1985 8.834 113 39.591 84 48.425 88
1986 8.562 109 41.384 88 49.946 91
1987 8.189 104 45.797 98 53.986 98
1988 7.823 100 46.821 100 54.644 100
1989 7.511 96 48.860 104 56.371 103
1990 5.357 68 42.784 91 48.141 88
1991 5.625 72 49.947 107 55.572 102
1992 6.604 84 56.040 120 62.644 115
1993 6.735 86 57.796 123 64.531 118
1994 5.754 74 79.265 169 85.019 154
1995 4.933 63 78.901 168 83.834 153
1996 4.420 57 76.150 163 80.570 147
1997 4.437 57 68.429 146 72.866 133

Zrodho: Rocznik Statystyczny GUS, lata 1982—1998;
Ze wzgledu na odmienna klasyfikacjg gazet i czasopism — przeliczenia wlasne (RF)

Tabela 2a. Dynamika oferty prasowej wedlug grup typologicznych w latach 1980-1997 (GUS)

(liczba tytuléw)

, Rok
Grupa tytuléw 1980 | 1985 | 1988 | 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997
LICZBA TYTU#OW
dzienniki 52 | 51 | 50 | 53| 73| 74 | 80 | 78 | 74 | 68 | 59 | 6l
tygodniki 137 | 180 | 191 | 239 | 278 | 299 | 260 | 253 | 383 | 376 | 350 | 338
dwutygodniki 96 | 103 | 110 | 130 | 144 | 130 | 156 | 159 | 266 | 271 | 282 | 262
miesieczniki 564 | 592 | 626 | 678 | 646 | 718 | 767 | 842 | 1292 | 1536 | 1697 | 1630
?mgiﬁ‘l?ﬁizmk‘ 625 | 609 | 850 | 748 | 657 | 664 | 708 | 798 | 1002 | 1134 | 1344 | 1268
pozostate 1096 | 1408 | 1401 | 1452 | 1339 | 1205 | 1108 | 1133 | 1096 | 1063 | 1615 | 1242
WSKAZNIKI DYNAMIKI (rok 1988 = 100
dzienniki 104 | 102 | 100 | 106 | 146 | 148 | 160 | 156 | 148 | 136 | 118 | 122
tygodniki 72 | 94 | 100 | 125 | 146 | 157 | 136 | 132 | 201 | 197 | 183 | 177
dwutygodniki 87 | 94 | 100 | 118 | 131 | 118 | 142 | 145 | 242 | 246 | 256 | 238
miesieczniki 90 | 95 | 100 | 108 | 103 | 115 | 123 | 135 | 206 | 245 | 271 | 260
&‘T’rﬁﬁws‘qcm‘k‘ thwar- | o0\ 0y [ q00 | 88 | 77 | 78 | 83 | 94 | 118 | 133 | 158 | 149
pozostale 78 | 100 | 100 | 104 | 96 | 86 | 79 | 81 | 78 | 76 | 115 | 89

Zrédto: Rocznik Statystyczny GUS (za lata 1989-1998), przeliczenia wlasne (RF)
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Tabela 2b. Dynamika oferty prasowej wedlug grup typologicznych w latach 1980-1997 (GUS)
(laczne jednorazowe naklady w tys. egz.)

Grupa tviuls \ Rok

rupa tywlow | 1980 [ 1985 [ 1988 [ 1989 [ 1990 [ 1991 [ 1992 [ 1993 [ 1994 [ 1995 [ 1996 [ 1997
NAKEADY JEDNORAZOWE (w tys.)

dzienniki 9630 | 8834 | 7823 | 7511 | 5357 | 5625 | 6604 | 6735 | 5754 | 4933 | 4420 | 4437
tygodniki 12873 | 15528 | 15923 | 16795 | 12940 | 12229 | 16355 | 15537 | 23280 | 27198 | 23602 | 19665
dwutygodniki 3742 | 3437 | 3464 | 3305 | 3057 | 3978 | 4621 | 5557 | 8478 | 6521 | 6316 | 7429
miesieczniki 7894 | 11060 | 12846 | 13826 | 13583 | 21519 | 24565 | 26353 | 36270 | 36803 | 36164 | 32523
dwumiesieczniki | yoq0 | 4056 | 6765 | 6964 | 6047 | 6649 | 6525 | 6952 | 7875 | 5458 | 6198 | 5847
i kwartalniki

pozostale 3588 | 5510 | 7823 | 7960 | 7157 | 5572 | 3974 | 3397 | 3361 | 2921 | 3871 | 2665
WSKAZNIKI DYNAMIKI (rok 1988 = 100)

dzienniki 123 | 113 | 100 | 9 68 72 84 36 74 | 63 57 57
tygodniki 31 98 | 100 | 105 | 81 77 1 103 | 98 | 146 | 171 | 148 | 123
dwutygodniki 108 | 99 | 100 | 95 88 | 115 | 133 | 160 | 245 | 188 | 182 | 214
miesieczniki 61 86 | 100 | 108 | 106 | 168 | 191 | 205 | 282 | 286 | 282 | 253
dwumiesigezniki | 43 60 | 100 | 103 | 89 98 96 | 103 | 116 | 81 92 86
i kwartalniki

pozostale 46 70 | 100 | 102 | 91 71 51 43 43 37 | 49 34

Zrédho: Rocznik Statystyczny GUS (za lata 1989-1998), przeliczenia whasne (RF)

Tabela 3. Wazniejsze dane iloSciowe nt. zmian w ofercie medialnej w poszczegélnych fazach

Fakty medialne (wskazniki ilosciowe)

1

Fazy tr:
11

nsformacji
11

ediow
1AV

V

Liczba nowych dziennikéw ogoélnopolskich (po-
wstatych w tej fazie)

ogoblnoinformacyjnych

specjalnych (ekonomicznych)

—_

Llczba nowych ogo6lnoinformacyjnych dzif':nnil.(éw

Liczba nowych dodatkow okalnych
alych w tej fazie)

Liczba czasopism regionalnych, lokalnych i sublo-
kalnych razem (* —w 1991 r. — nowo powstale)
w tym sublokalnych

809%*
593*

956
741

1449
1175

1663
1239

1816
1536

Liczba upadajacych (zlikwidowanych, trwale za-
wieszonych, przeksztatconych w tygodniki, reduk-
ujacych zasigg terytorialny) dziennikow
ogolnoinformacyjnych

ogolnokrajowych [s — stare; n — nowe]

regionalnych i lokalnych [s — stare; n — nowe]

1
(1s+0n)

2 (0s+2n)

2
(0s+2n)
11
(0s+11n)

2
(0s+2n)
13

(2s+11n)

1
(1s+0n)
17

(1s+16n)

7
(6st+1n)
7
(4s+3n)

Liczba nowych stacji radiowych (debiutujacych
w tej fazie)
ogdlnokrajowych
onadregionalnych (sie¢)
okalnych i subfl okalnych razem

12

59

68

w tym koscielnych (diecezjalnych, zakonnych,
parafialnych)

23

11

Liczba nowych polskich/polskojezycznych kanatow
tv (debiutujacych w tej fazie)

ogoblno Ipolsklch i ponadregionalnych razem
satelitarnych niekodowanych (dla Polakow)
kodowanych ﬁbez akietow cyfrowych)
specjalnych dla tv kablowej

| == —=l|w

=1 N =

naziemnych — IE)onadreglonalnych
platform cyfrowych (kodowanych)

zagranicznych satelitarnych w polskiej wersji jezy-
kowej (dostgpnych w tv kablowej)

regionalnych i l)g)kalnych OTVP 30d jesieni 1994 r.
w sieci)

N[ L — B

oo

lokalnych niepublicznych

Uwaga! * — Dane za rok 1991: za S. Dziki, op. cit.; pozostate — Katalog Prasy/Mediéw Polskich (1992-1998).
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Tych kilka globalnych wskaznikéw stanowi tlo dla zrozumienia reakcji czyte-
Inikow prasy. Ot6z w roku 1993 dokonata si¢ rewolucja w wieloletnich nawyk-
ach czytelniczych: Polacy, dawniej zorientowani w wigkszym stopniu na lekture
gazet codziennych, odtad, reagujac pozytywnie na polityke wydawcow, stali sig¢
powszechniej (w wigkszej liczbie) odbiorcami tygodnikdw, dwutygodnikow i mi-
esigcznikow. Doktadniej biorac, naklady dwutygodnikow, a zwlaszcza miesigcz-
nikéw utrzymywaly si¢ na wysokim poziomie (150-250% stanu sprzed trans-
formacji) prawie przez cala dekade (nawet juz od 1992 roku), natomiast naktady
tygodnikéw eksplodowaly krétkotrwale (w srodku dekady).

Powyzsze obserwacje pozwalaja nam wyrozni¢ w omawianej dekadzie
cztery charakterystyczne okresy:

0 1989/1990: okres pierwszych debiutéw przy totalnej zapasci rynku prasow-
ego (i czytelnictwa);

0 1991-1993: okres ozywienia rynku, tzn. dynamicznego wzrostu oferty pism
0 mniejszej czgstotliwosci (najpierw miesigcznikow, potem i dw-
utygodnikow), a takze podwojenia liczby dziennikow przy spadajacych
naktadach poszczeg6lnych tytutdw;

0 1994-1996: okres inwazji oferty nowych, wysokonaktadowych tygodnikow
oraz przej$ciowego zauroczenia czytelnikow ta oferta kosztem kontaktow z
dziennikami;

U od 1997 roku przypuszczalnie do dzis: okres generalnego chtodzenia rynku
prasowego, zwlaszcza spadek naktadow tytutldéw o wigkszej czgstotliwosci
ukazywania si¢ (a w $lad za tym — kurczenie si¢ czytelnictwa).

Podziat ten nie jest jeszcze w pelni zadowalajacy, pomija bowiem istotne
szczegoty, ktore nalezy uwzgledni¢ w ostatecznym rachunku; nie tylko idzie
tu o rozparcelowanie roku 1991 (o czym byta mowa nieco wyzej), ale takze
roku 1994 (dopiero w jego drugiej polowie nastapila inwazja nowych ty-
godnikéw niemieckich, charakterystyczna dla trzeciego wyrdznionego
okresu).

Z kolei formalnym kryterium wyrdznienia etapow zmian w mediach elekt-
ronicznych jest niewatpliwie uchwalenie ustawy o radiofonii i telewizji (z 29
XII 1992 roku), a nastgpnie przebieg tzw. I oraz II procesu koncesyjnego.
Stad wyrdoznimy najogdlniej okresy przedkoncesyjny oraz pokoncesyjny (od
IT potowy 1994 roku), ktére jednak domagaja si¢ dalszych rozroznien. I tym
razem, podobnie jak w przypadku zmian w systemie prasowym, uzyskujemy
4 etapy przemian mediéw elektronicznych:

U faza pionierska, przed uchwaleniem ustawy o radiofonii i telewizji
(1989-1992);

U faza piracka, tzn. okres staran nadawcow o koncesje w atmosferze faktow
dokonanych oraz przyznawanie promes i wtasciwych koncesji (1993 — lato
1994);

U okres uporzadkowania eteru (podjecia legalnej dziatalnosci) po I procesie
koncesyjnym (od jesieni 1994 do mniej wigcej konca 1996 roku);
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U okres rozbudowy systemu mediéw audiowizualnych w wyniku II procesu
koncesyjnego oraz intensyfikacji dziatan nadawcow zagranicznych (od
1997 roku).

Laczne potraktowanie przemian w prasie drukowanej oraz w mediach au-
diowizualnych nie jest, wbrew pozorom, ktopotliwe; pokazuje znaczna ich sy-
nchronizacj¢. W szczegdlnosci zwraca uwagg paralelno$¢ zmian w prasie, ra-
diu i telewizji w dwoch ostatnich z wyrdznionych okresow, tj. poczynajac od
jesieni 1994 roku. Jesli idzie o wczesniejszy okres, to w praktyce wystarczy
wydtuzony okres (2) ,,ozywienia rynku” (lato 1991 — lato 1994) podzieli¢ na
dwie czesci (by znalazto si¢ miejsce dla fazy pirackiej oraz czgsci fazy pio-
nierskiej mediow elektronicznych), a uzyskamy obraz zadowalajacy. Zatem
dziesigcioletni okres transformacji mediow w Polsce proponuje podzieli¢ na
pi¢¢ charakterystycznych etapow, ktérych robocze nazwy oddaja typowa
atmosferg i gtowne kierunki dokonujacych si¢ przemian. W kazdym z tych
okres6w inne byty proporcje udziatu czynnikoéw zewnetrznych (politycznych,
ogolnospotecznych, prawno-organizacyjnych) oraz wewngtrznych (oddoln-
ych) inicjatyw podmiotow systemu medialnego, z inna sita odziatujac na
zachowania odbiorcow prasy, radia i telewizji. Wyrézniamy wigc:

1. faze ,,zywiotowego entuzjazmu nowych wydawcoéw i nadawcow oraz
wymuszonych przeksztatcen starych tytutdéw” (od maja 1989 do mniej wigcej
potowy 1991 roku);

2. faze ,,pozornej stabilizacji i zmian podskornych w prasie i radiu”
(w przyblizeniu od potowy 1991 roku do konca roku 1992);

3. faze ,,otwartej walki o rynek mediow, zwlaszcza audiowizualnych” (od
poczatku 1993 do konca sierpnia 1994);

4. faze¢ ,,zagospodarowania rynku po I procesie koncesyjnym i inwazji ty-
godnikdéw niemieckich” (od wrzesnia 1994 do konca 1996 roku);

5. fazg ,,nowego podziatu rynku mediow i postgpujacej specjalizacji” (od
poczatku 1997 roku do dzis).

2. Portrety poszczegdlnych faz

2.1. Faza ,,zywiotowego entuzjazmu i wymuszonych przeksztatcen”

W pierwszej fazie (od maja 1989 do mniej wigcej potowy 1991 roku)
nastapil zywiotlowy rozwdj licznych niezaleznych inicjatyw wydawniczych
(gtownie czasopism lokalnych). Réwnoczesnie stare (zakorzenione na rynku
nierzadko od kilku dziesigcioleci) tytuty weszty na droge przeksztalcen, naj-
pierw organizacyjnych (np. zmiany w kierownictwie redakcji, wyzbywanie
si¢ niewygodnych — ze wzgledow politycznych — czlondw nazw i podty-
tutéw, niekiedy nawet zmiany catych tytutéw), a potem i wlasnosciowych. Te
ostatnie wystgpowaly w szczego6lnosci na przetomie lat 1990/91 w zwiazku z
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realizacja ustawy o likwidacji koncernu RSW ,,Prasa-Ksiazka-Ruch”. Zapadta
wowczas wigkszos¢ decyzji Komisji Likwidacyjnej co do tytutdéw wiasnosci
poszczegolnych sktadnikéw majatku b. RSW*. Nastapito wielkie burzenie sta-
rego systemu prasowego. ,,Latem 1991 roku, trzynascie miesiecy po po-
wolaniu Komisji Likwidacyjnej, w Polsce — pisze Katharina Schliep’ — nie
bylo juz (...) monopolu prasy. 71 gazet i czasopism pozostawiono zespotom
redakcyjnym, 78 — w tym prawie wszystkie politycznie wazne gazety —
sprzedano droga przetargu, a osiem tytutdéw przeszto na wilasno$¢ panstwa.
Dla 20 tytutéw nie znaleziono chgtnych”.

Tak wigc pierwsze dwa lata przebudowy uplywaty — w sytuacji totalnego
zalamania naktadéw prasy — pod znakiem szturmu setek nowych (ni-
skonaktadowych) pism, prébujacych zapeti¢ luki na mapie wydawniczej
odziedziczonej po poprzedniej epoce, stare za$ gazety i czasopisma, uwikltane
w bolesne dla wielu zespotow redakcyjnych oczyszczanie si¢ z reliktow ,,sta-
rego” (zwhaszcza gdy mowa o dziennikach i tygodnikach b. PZPR'%), oczek-
ujace na zmiang wiasciciela i nie przystosowane do regut wolnego rynku, roz-
darte wewnetrznymi sporami i podzialami — nie zawsze umialy skutecznie
wlaczy¢ si¢ do rywalizacji.

W sklad nowej oferty weszta przebojem Gazeta Wyborcza (jej pierwszy nu-
mer ukazal si¢ na miesiac przed wyborami czerwcowymi 1989), od poczatku
przyciagajaca czytelnika nowoscia formutly, taczaca zalety opiniotworczej gazety
ogodlnopolskiej (szeroka informacja z kraju i ze $wiata, obszerna czg$¢ publicyst-
yczna) oraz gazety lokalnej (w potowie 1991 r. dysponowata juz 13 dodatkami
regionalnymi, zarazem stanowiacymi wyzwanie dla dziennikéw lokalnych na re-
gionalnym rynku reklam i ogloszen). W tym samym okresie powstaty tez 22
nowe dzienniki lokalne'" (tylko 4 z nich przetrwaty do dzi$) oraz co najmniej
1000 czasopism tzw. sublokalnych'?. Wkrotce okazato sie, ze Zywot wielu z nich
byt krotki, czgsto zwiazany jedynie z kampaniami wyborczymi do Sejmu (wio-
sna 1989) i do samorzadow lokalnych (w rok p6zniej), twarde za$ prawa rynku

8Zob.K. Schliep: Prywatyzacja prasy, (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995 (pod. red. G. G.
Koppera, I. Rutkiewicza i K. Schliep), OBP UJ, Krakéw 1996, s. 129-138). Komisja Likwidacyjna
w stanie szczatkowym istnieje do dzis. Wigcej danych o pierwszych latach jej dziatalno$ci zawiera materiat:
NIK o dziatalnos$ci Komisji Likwidacyjnej RSW ,,Prasa-Ksiazka-Ruch”, (w:) Transformacja mediow 1989—
—1995, Materiaty Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa, T. XXVI, DW ELIPSA, Warszawa
1996, s. 483-475.

K. Schliep: op.cit.,s. 136. Dodajmy, ze sposrod okoto 200 tytutéw prasowych bedacych przedmiotem
jej zainteresowan, do potowy 1993 roku przekazano spotdzielniom dziennikarskim 72 (na planowane 74),
sprzedano w drodze przetargu 105 (zamierzano 127). Od potowy 1991 roku postgpy byty wige bardzo nikte.
Podajg za: A. Patuta: W czyich rekach prasa?, Czas Krakowski nr 209 z 8 IX 1993.

"Zob. E. Ciborska: Transformacja prasy bylej PZPR. Zeszyty Prasoznawcze 1992, nr 1-2, s. 88—101.

' Poddano tu weryfikacji, m.in. w oparciu o dane z kolejnych edycji Katalogu Prasy Polskiej (do roku 1994)
i Katalogu Medidéw Polskich (1995-1998), dane zestawione przez Zbigniewa Bajke¢ oraz Walerego Pisarka.
Zob. Z. Bajka: Polska prasa codzienna 19901991, Zeszyty Prasoznawcze 1991 nr 3—4, s. 29-41 (wraz
z wkladka) oraz W. Pisarek: Zmiany na rynku prasy codziennej, (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce
19891995, op. cit., s. 38-50. Nie zawsze dato si¢ precyzyjnie ustali¢ datg zawieszenia pisma.

12 Szacunki nie sq i nie moga by¢ $cisle, nawet wykonane w jednym zespole badawczym. Wiodzimierz Ch-
orazki pisat o ok. 1020 tytutach lokalnych i sublokalnych, szacujac, ze moze ich by¢ jednak okoto 1900 (zob.:
Prasa lokalna i sublokalna w Polsce 1989-1991, Zeszyty Prasoznawcze 1991, nr 34, s. 43), podczas gdy Syl-
wester Dziki wylicza 593 nowo powstate pisma sublokalne i 126 lokalnych (zob. S. D ziki: Zmiany oferty
prasowo—wydawniczej (1990-1991), tamze, tabela 2, s. 24).
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brutalnie zweryfikowaty szlachetne porywy wielu entuzjastow (w dziennikarskim
fachu). Zadebiutowato sporo czasopism nowego typu (gtéwnie magazyndéw ko-
lorowych)13 , cho¢ odegraja one wigksza rolg dopiero w nastgpnym okresie.

Juz w tej fazie Robert Hersant zakupil udzialty w 8 starych dziennikach (w
tym 6 regionalnych oraz Rzeczpospolitej), tworzac podwaliny pod dalsze in-
westycje polskiego ,,imperium Hersanta”)'?. Zaistniat tez, jako inwestor na
rynkllsl poznanskim i gérnoslaskim, Wojciech Fibak (do spotki z Marquard-
em) .

Oferte mediow elektronicznych (zdominowanych przez cztery programy
Polskiego Radia i dwa kanaty Telewizji Polskiej) od 1989/90 roku uzu-
petnialy w niewielkim stopniu pierwsze lokalne stacje radiowe i telewizyjne.
Do pionieréow niezaleznej radiofonii nalezaty stacje komercyjne, zarowno dz-
iatajace legalnie do czasu przyznania koncesji (jak krakowskie Radio
Matopolska Fun — pozniejsze RMF FM, warszawskie radia Zet oraz ES —
pozniejsza ESKA), jak i pirackie (np. Radio Alex w Zakopanem, Radio Op-
atow, Radio 5 w Suwalkach i in.); powstato tez w Gdansku katolickie (diecez-
jalne) Radio Plus; jednak prawdopodobnie pierwsza stacja (1989) byto paraf-
ialne radio w Zbroszy Duzej (woj. radomskie). Z kolei wsérdéd pionieréw
niezaleznej telewizji znajdujemy stacje pirackie: gdanska SKY-Orunig
(1989), TV Luban (1990), szczecinska TV Morze (1991), a takze majaca
tymczasowa zgode na emisje — wroctawska Prywatng Telewizje Echo (1990).
Byly to dziatania czysto lokalne, natomiast szerszy zasieg (i rozgtos) zdobyt
program regionalny TV Katowice (Tele-3), jako wowczas pionierska, chod
niebawem znajdujaca nasladowcow inicjatywa oddziatu terenowego Telewiz;ji
Polskiej (OTVP).

Dla odbiorcow mediow, szczegdlnie czytelnikow prasy byly to czasy
przewartosciowania dtugoletnich nawykow. Stad (obok czynnikow ekonomi-
cznych — np. szoku w nastgpstwie wprowadzenia z poczatkiem 1990 roku re-
formy gospodarczej — tzw. planu Balcerowicza) nastapilo zatamanie si¢ czyteln-
ictwa (podwojenie liczby ,,nieczytelnikow”, rozluznienie kontaktow z wieloma
starymi tytulami). Towarzyszyt temu dystans w stosunku do nowej oferty
gazet i magazynow (z wyjatkiem Gazety Wyborczej), znamionujacy poszukiwa-
nia i probg odnalezienia si¢ w nowej rzeczywistosci. Niedostatki oferty rodzime;j
telewizji byly rekompensowane przez odbior telewizji satelitarnej (obserw%jemy
wowczas bardzo szybki przyrost liczby anten satelitarnych i sprzetu wideo)'®.

BS. Dziki: op. cit., s. 21-28. Wiele danych o ofercie prasowej na przetlomie dekad 1980/90 zawiera we-
ze$niejsza praca S. Dzikiego. Zob. S. D ziki: Uwarunkowania instytucjonalno-organizacyjne, (w:) Komun-
ikowanie masowe w Polsce: lata osiemdziesiate (pod red. W. Pisarka). Zeszyty Prasoznawcze 1991, nr 1-2, s.
60-73.

' Oprécz Rzeczpospolitej i Tempa Hersant miat udziaty w Dzienniku Baltyckim, Wieczorze Wybrzeza, Dzien-
niku Lodzkim, Expressie llustrowanym, Trybunie Slgskiej i Dzienniku Zachodnim. W latach 1992-1993 zd-
obyt w tych tytutach pakiety wigkszosciowe, nabywajac tez Gazete Krakowskq (100%). Zob. Z. B ajk a:
Kapital zagraniczny w polskiej prasie. (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, op. cit., s. 139—-152.
'’ Nabyt udziaty m.in. w katowickim Sporcie i tamtejszej drukarni prasowej oraz w dwoch dziennikach po-
znanskich (Gazeta Poznarnska, Express Poznanski). W 1992 roku zatozyt m.in. Dziennik Slqski oraz Dziennik
Beskidzki (przetrwaty do 1995 roku).

' Zob. R. Filas: Odbior mediow masowych w Polsce u progu lat dziewie¢dziesiatych. Zeszyty Prasoz-
nawcze 1991, nr 34, s. 121-132.



40 RYSZARD FILAS

2.2. Faza ..,pozornej stabilizacji i zmian podskornych”

W fazie drugiej (w przyblizeniu od potowy 1991 roku do konca roku
1992) nastapito bardziej wyrazne wykrystalizowanie si¢ elementdéw nowego
tadu na rynku prasowym oraz wydatne poszerzenie oferty mediéw elektroni-
cznych. Zmiany podskorne, zwane tez wtorng prywatyzacja, polegaty na prze-
kazywaniu rozproszonych (pomig¢dzy wiele podmiotow) praw wilasnosci tyt-
utow wezesniej sprzedanych lub przekazanych spotdzielniom dziennikarskim
w nowe rece. W ten sposob np. mogto si¢ powigkszy¢ ,,imperium Hersanta”, a
niebawem pojawili si¢ na rynku mediow nowi udzialowcy zagraniczni.

Czes¢ starych tytuldw, gtownie sprywatyzowanych na drodze przetargu,
wykorzystata okres transformacji do wzmocnienia organizacyjnego i tech-
nicznego. Czasopisma zmieniaty wowczas szatg graficzna, staty si¢ bardziej
kolorowe, drukowane na lepszym papierze, nierzadko (zwlaszcza w przy-
padku magazynéw kolorowych) za granica. Czynily to, by sprosta¢ standard-
owi wydawania wigkszosci nowych tytutéw, w tym polskojezycznych wersji
zachodnich magazynéw kobiecych lub mtodziezowych; w Polsce brakowalo
W tym czasie nowoczesnych drukarn, a ponadto polityka celna i podatkowa
panstwa nie sprzyjata wykorzystywaniu rodzimej poligrafii.

Réwnoczesnie nastapila znaczna, cho¢ wciaz potowiczna wymiana ze-
stawu lektury Polakow'’. Szybko powigkszaty naktady i lokowaty sig na co-
raz wyzszych pozycjach rankingu, cho¢ jeszcze nie w Scistej czolowce, cza-
sopisma nalezace do pierwszej generacji nowej prasy (tzn. pisma
wprowadzone na rynek w latach 1989-1990), gléwnie miesigczniki. Sztandar-
owe przyktady to luksusowe magazyny kobiece, jak Pani, Twoj Styl, Kobieta
i Styl, tani poradniczy magazyn Poradnik Domowy, a w pewnej mierze ma-
gazyn tresci ogolnej Sukces oraz parapsychologiczno-astrologiczny Nie z tej
ziemi. Miejsce po upadajacych wysokonaktadowych magazynach mtodzie-
zowych z czaséw PRL (Razem, Na przetaj, Itd, Zarzewie) udatnie wypetnily
,kalki” zagranicznych magazynow mtodziezowych: Popcorn, Dziewczyna oraz
Bravo (potem przeksztatcony w dwutygodnik). Nie brak w tym zestawie rowniez
tygodnikow, szczegdlnie reprezentujacych nowe — dla polskiego czytelnika —
typy prasy, jak np. prasa serca (Kobieta i Mezczyzna), prasa bulwarowa i rewolw-
erowa (Skandale, Nowy Detektyw, takze miesigcznik Detektyw) 1 oryginalny w swej
formule (satyryczno-polityczny, skandalizujacy) tygodnik Nie. Polscy czytelnicy,
zwlaszcza mtodsze pokolenie, okazali si¢ podatni na urok nowosci, chetnie siggajac
po nieznane im dotychczas pisma, lzejsze w formule badZz odwolujace si¢ do swo-
istych, wezszych zainteresowan (w tym m.in. erotycznych, parapsychologicznych).
Rownoczesnie spadlo wyraznie zainteresowanie prasa powazna, zwlaszcza tygod-
nikami spoleczno-politycznymi (wlacznie z bardzo poszukiwanym kilka lat wcz-
esniej Tygodnikiem Powszechnym czy Tygodnikiem Solidarnosc; a wigc nie tylko
tytuly obciazone pigtnem starej epoki, jak np. Przeglad Tygodniowy); wyjatkiem

7 Zob. R. Filas: Zmiany poczytno$ci gazet i czasopism o zasiggu ogdlnopolskim (1989-1992), Zeszyty
Prasoznawcze 1992, nr 1-2, s. 55-74.
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byta tu jedynie ,,stara” Polityka, robiacy karierg tygodnik Wprost oraz, w mniejszej
skali, zdobywajacy pewna popularno$¢ tygodnik Spotkania (wzorowany na fran-
cuskim /’Expres). Klopoty przezywala tez prasa religijna i spoteczno-kultur-
alna, cho¢ chyba najwigkszy kryzys dotknat pisma adresowane do rolnikoéw
1 mieszkancow wsi.

Na rynku dziennikéw o zasiggu ogoélnopolskim Gazeta Wyborcza zdystans-
owala wszelkie inne (zaggszczajac sie¢ dodatkow regionalnych i przejmujac
znaczng pul¢ lokalnego rynku reklam); za nia lokowaly si¢ dwa stare, sprywatyzo-
wane, zasilone w obcy kapitat tytuly'®: Rzeczpospolita (w ktorej znaczne udziaty
miat do 1996 r. Robert Hersant) i Zycie Warszawy (udziatowcem byt do 1995 r. Ni-
cola Grauso, powiazany jakoby z wiloskim magnatem prasowym Silvio Berlus-
conim). Klopoty organizacyjno-wtasnosciowe przezywaly Sztandar Mitodych
i Express Wieczorny (w nastgpnym okresie trafia do grupy Fibak—Marquard Press).
Inne popularne do niedawna gazety: Gromada-Rolnik Polski, Stowo Powszechne,
Trybuna (spadkobierczyni Trybuny Ludu) czy Kurier Polski wyraznie tracity
wplywy. Podjeto w tym czasie proby wydatnego wzbogacenia oferty ogdln-
opolskiej prasy codziennej o nowe tytuly, przewaznie z miernym skutkiem: Dzien-
nik Krajowy nie wyszedt poza numer zerowy, na krotko pojawily sie Glob 24 i Ob-
serwator Codzienny, nieco dluzej (do 1993 roku) utrzymat si¢ Nowy Swiat; inne
wreszcie ani wowczas, ani pozniej nie odnotowaly spodziewanych sukcesow
(Nowa Europa). Na rynek lokalny wprowadzono w tym czasie 13 nowych dz-
iennikdw, ale rownoczesnie 11 przestalo sig ukazywac.

Poszerzata si¢ tez oferta mediow elektronicznych oraz powigkszaty tech-
niczne mozliwosci korzystania z niej (przybywato anten satelitarnych, zaktad-
ano lokalne sieci telewizji kablowej). Dyskusje nad ksztaltem ustawy o radiofonii
i telewizji zachgcaty potencjalnych nadawcow komercyjnych do dziatan
wyprzedzajacych konkurencje.

W jesieni 1992 roku dziataty juz 22 lokalne stacje radiowe o charakterze ko-
mercyjnym'® (przewaznie pirackie) oraz 9 stacji koscielnych, przewaznie diecez-
jalnych. Wsréd stacji katolickich pojawito si¢ w Toruniu (od grudnia 1991 roku)
zakonne Radio Maryja (odgrywajace niebawem rol¢ w wielu regionach kraju,
zalazek przysztej rozglo$ni ogolnopolskiej). W jesieni 1992 roku podjeto nada-
wanie droga satelitarnga na cata Europg programu krakowskiego radia RMF FM,
ktére w tym czasie rozbudowywalo takze sie¢ naziemna w kilku wojewddztwach
Polski potudniowej (Katowice, Czgstochowa, Krosno).

Kolejne trzy regionalne osrodki TVP, w §lad za OTV Katowice, uruchomity
oddzielne kanaty regionalne (Wroctaw) badz miejskie (Szczecin, Lublin); w dw-
och pierwszych miastach juz dziataty wowczas stacje prywatne. Pojawilo sig tez
7 kolejnych stacji komercyjnych (pirackich), niekiedy jako konkurencja dla ,,trze-
cich” programow miejscowych OTV (TV Rondo w Katowicach, TNL w Lublin-
ie) lub zajecie dogodnej pozycji na rynku (Tele 24 w Lodzi, TV Es w Poznaniu

' Wiele danych na temat okolicznosci transformacji starych dziennikéw i powstawaniu nowej oferty zawie-
rja wspomniane tomy Materialow (zob. przyp. 2) oraz III rozdziat pracy Tomasza Mielczarka.
Zob.T. Miel-czarek: op.cit.

' Jan Mikos podawat liczbl. 24 stacji, wliczajac tak egzotyczne jak np. radio w konsulacie rosyjs-
kim w Poznaniu. Zob. J. Mikos: Trwa wojna w eterze, Nowa Europa z 13—15 X1 1992.
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czy Top Canal w Warszawie); tylko w dwoch przypadkach nie grozita konkur-
encja ze strony OTV (Gorzow, Jelenia Gora). Sposrod dwunastu lokalnych sta-
cji komercyjnych, ktore tacznie juz wowczas (do konca 1992 roku) dziataty,
siedem weszto niebawem do (przysztej) sieci Polonia 1.

W fazie tej, w §lad za stabilizacja sytuacji prawno-organizacyjnej przez
wigkszos¢ dawnych tytutow b. RSW (glownie dziennikoéw wykupionych
przez zagranicznych inwestoréw, bo losy czasopism byly bardziej ztozone
i wiele upadto na poczatku dekady) oraz okrzepnigciem na rynku pierwszej
generacji nowych tytutdéw (zwtaszcza kolorowych magazynéw), nastapito
pewne ozywienie czytelnictwa. Spadl odsetek nieczytelnikow, wzrosta liczba
czytanych tytulow, w tym dziennikéw (ale tylko ogolnopolskich) i czasopism
(cho¢ wymienit si¢ juz zestaw poczytnych tytulow). Nie rosty jednak wska-
zniki regularnego odbioru (a w przypadku prasy codziennej nawet spadly), co
$wiadczyloby o rozluznieniu kontaktow i przebieraniu w coraz bogatszej
ofercie w poszukiwaniu czegos dla siebie.

2.3. Faza ..otwarte] walki o rynek w okresie I procesu koncesyjnego”

Na przetom lat 1992/93 przypada poczatek trzeciej fazy przemian mediow
w Polsce; ich punkt cigzkosci przenidst si¢ na media elektroniczne (walka o
kanaly i pasma), ale i to, co si¢ dzialo na rynku prasowym, znamionowalo rew-
olucj¢ w ofercie (umocnienie nowych tytulow kosztem starych) i umigdz-
ynarodowienie form wiasnosci. Trwalo wykupywanie poprzednio uwtaszczonych
tytutow (na rynku dziennikéw umacniat si¢ Hersant, szerzej wchodzita na rynek
Orkla i Marquard; na rynku czasopim pojawili si¢ m.in. Jean Frey i Ringier) oraz
rosta pozycja ,kalek” tytulow zagranicznych (zwtaszcza nowych pism
wydawnictwa H. Bauer).

Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 XII 1992 roku nadata ramy prawne
dziatalnosci, zar6wno programom Polskiego Radia i telewizji publicznej, jak
i prywatnym rozgto$niom oraz stacjom telewizyjnym. Rygory formalne
zwigzane z ubieganiem si¢ o koncesj¢ (m. in. konto nie obciazone uprzednia
dziatalnoscia piracka) wyhamowaty plany rozpoczecia emisji jedynie nieliczn-
ych stacji radiowych i telewizyjnych; przewaznie jednak stacje dziatajace wcz-
esniej ,,obok prawa” kontynuowaly nadawanie swych programéw. Na rozpat-
rzenie przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji oczekiwalo blisko 400
whioskow?’: 250 na radiowe i 89 na telewizyjne nadajniki matej mocy (lo-
kalne) oraz odpowiednio 28 (radio) i 26 (telewizja) na stacje regionalne i po-
nadregionalne (nadajniki duzej i $redniej mocy). O koncesj¢ na ogoélnopolski
program telewizyjny ztozono 11 wnioskéw, na radiowy za§ — 7.

Jeszcze zanim w ogole uruchomiono procedure przyznawania koncesji,
oferta programow telewizyjnych w jezyku polskim zostata poszerzona o dwa
kanaty satelitarne. Legalnie, gdyz z Holandii rozpoczgto (9 XII 1992) nada-

2 Wykaz podmiotow ubiegajacych sig o koncesje zawiera Ogloszenie Przewodniczacego Krajowej Rady Ra-
diofonii 1 Telewizji opublikowane w Rzeczpospolitej nr 293 z 16 XII 1993. Wielka liczba wnioskow jest
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wanie programu prywatnej telewizji satelitarnej Polsat, Telewizja Polska za$
uruchomita w poczatkach 1993 roku program satelitarny TV Polonia, skie-
rowany do polonusdéw za granica, ale dostgpny w Polsce.

Przyktadem budowania prywatnej telewizji ogolnopolskiej od dotu byta
sie¢ 13 pirackich stacji lokalnych®', w ktorych znaczne udzialy posiadal
wspomniany sardynski biznesmen Nicola Grauso (6wczesny wlasciciel Zycia
Warszawy). Oprocz szesciu debiutujacych w poprzednich okresach, uruc-
homiono siedem nowych na poczatku 1993 roku. Od marca 1993 nadawaty one
w porach najwigkszej ogladalno$ci wspolny blok programowy Polonia 1, ogran-
iczajac wlasna inwencje w znacznej mierze do przekazywania serwisoéw lo-
kalnych i produkcji programéw publicystycznych (ich udziat si¢ zreszta stop-
niowo zmniejszal). Agencja PubliPolska (Nicoli Grausa) przejeta akwizycje
1 wplywy z reklam. Wnioski tych stacji (i samego Grausa) o przyznanie koncesji
na program telewizji ogdlnopolskiej, jak i na dzialalnos¢ w skali regionéw nie
spotkatly si¢ z pozytywnym przyjeciem ze strony Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji, ale do wrze$nia 1994 roku nie zaprzestaty one (pirackiej) dziatalnosci.

Ponadto poza siecia Polonii 1 dziatato jeszcze w tym czasie 6 lokalnych te-
lewizji komercyjnych; ofert¢ wymienianych wczesniej gdanskiej TV
Sky-Orunia, TV Luban, jeleniogorskiej TV Aval, gorzowskiej TV Vigor
1 warszawskiej stacji Top Canal uzupekita TVR Legnica. Sposréd wymien-
ionych jedynie Top Canalowi nie przyznano koncesji.

W okresie od lutego do maja 1994 roku zapadta wickszo$é decyzji*
o przydziale czestotliwosci, ktorymi dysponowata Krajowa Rada Radiof-
onii i Telewizji. Koncesje ogoélnopolskie uzyskaty 2 rozgtosnie komercyjne:
RMF FM i Radio Zet oraz katolickie Radio Maryja (ale na dotychczasowym
obszarze dzialania, bez przydzielenia czgstotliwosci pokrywajacych teren
catego kraju; wykorzystywano w tym celu czg$¢ czgstotliwosci przyznanych
diecezjom, w szczegolnosci we wschodniej czgsci kraju). Ponadto przyznano
2 koncesje na sieci ponadregionalne (Rozglo$nia Harcerska i Radio Eska)®.
Lacznie KRRiT przyznala koncesje radiowe 156 stacjom, legalizujac ta droga
m.in. dziatalno$é 36 stacji koscielnych®*. Wsrod 132 licencjonowanych stacji
lokalnych znalazto si¢ zatem niespelna 100 rozgtoéni komercyjnych™.

2 Byty to: PTV Echo we Wroctawiu, Morze w Szczecinie, ES w Poznaniu, Tele 24 w Lodzi, TNL w Lublin-
ie, Krater w Krakowie, Rondo w Katowicach, Copernicus w Olsztynie, Telopol w Opolu, EX w Bydgoszczy,
Teletop w Gdansku, Nowa Telewizja w Warszawie, Centrum w Kaliszu. W wigkszosci publikacji wymien-
iano 12 stacji, bez kaliskiej TV Centrum, ktorej formalne zwiazki z siecia byly zapewne luzniejsze i trudne
dzisiaj do ustalenia; jednakze z pewnoscig przynajmniej czg$¢ czasu antenowego tej stacji wypetnial program
Polonii 1 (dowodem posrednim jest wymienianie tej stacji obok pozostatej dwunastki w programie Polonii 1
drukowanym w 1994 roku na tamach Zycia Warszawy (a wige gazety nalezacej do tego samego wilasciciela,
zapewne najlepiej poinformowanej w tej kwestii). Dodajmy, ze w planach Polonii 1 bylo uzyskanie 18 kon-
cesji, a wige uruchomienie stacji lokalnej takze w Czgstochowie, Kielcach, Tarnowie, Rzeszowie 1 Zielonej
Gorze.

2 Mialy one charakter tzw. promes; whasciwe koncesje przewaznie wreczano pozniej, w Il potroczu 1994, co
w praktyce umozliwiato start dopiero jesienia.

2 7Zob.T. Mielczarek: op.cit,s. 38.
#70b.S. Jedrz ejewski: Radio w Polsce, (w:) Media i dziennikarstwo, op. cit., .59.

» Liczbe 132 stacji lokalnych podaje za Tomaszem Mielczarkiem. Zob. T. Mielczarek: Pierwsze lata
dziatalnosci Krajowej Rady Radiofonii i telewizji (1993-1997). Zeszyty Prasoznawcze 1997, nr 34, s. 85.
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Najwazniejsze postanowienia KRRiT dotyczace telewizji, to przyznanie
jednej koncesji na dziatalnos¢ ogdélnopolskiej telewizji komercyjnej (otrzymat
ja Polsat, w atmosferze licznych pomoéwien i protestow ze strony kont-
rkandydatow i czgsci prasy), na jedna na sie¢ regionalng (TV Wista w Polsce
Potudniowej, docelowo od Zamos$cia po Opole), telewizjg kodowana Canal+
oraz 2161 lokalnych stacji (z wylaczeniem nalezacych do Polonii 1 i Top Ca-
nalu)”.

Od stycznia 1994 roku zmienit si¢ rowniez status prawny Polskiego Radia
oraz Telewizji Polskiej; nie tylko usamodzielnily si¢ one organizacyjnie (bez
tzw. czapki Radiokomitetu), ale staty si¢ mediami publicznymi (nie za§ — jak
dotychczas — panstwowymi). Zmiany te objely takze siedemnascie rozgtosni
lokalnych Polskiego Radia (ktére funkcjonuja jako jednoosobowe spotki skar-
bu panstwa) i jedenascie (obecnie juz dwanascie) terenowych Oddziatow Te-
lewizji Polskiej S.A. (ktére dysponuja jednak mniejsza samodzielno$cia niz
lokalne stacje radiowe). W interesujacym nas okresie grupa OTV dys-
ponujacych odrgbnym kanalem (tzw. trojka) powigkszyla sie o 5 stacji (TV
Gdansk, TV Lédz, TV Krakow, WOT i TV Poznan).

Lacznie pod koniec lata 1994 roku telewidzowie mieszkajacy w duzych
aglomeracjach (z wyjatkiem Gornego i Dolnego Slaska, gdzie sygnat docierat
tez do mniejszych miejscowosci) mogli oglada¢ nie tylko program publicznej
Jedynki i Dwojki, satelitarnej TV Polonia czy wreszcie raczkujacego jeszcze
Polsatu, ale takze odrebny program lokalny emitowany juz przez 9 OTV, a takze
przez 19 lokalnych stacji komercyjnych (w tym 13 w sktadzie Polonii 1).

Takie wzbogacenie oferty zostalo dostrzezone przez radiostuchaczy
i telewidzow: ogolnie biorac spadly wskazniki stluchalno$ci wszystkich
programéw Polskiego Radia (tacznie z Jedynka i Trojka): w odstegpie jednego
roku (wiosna 1992 wiosna 1993) wydatnie powigkszyta si¢ liczba odbiorcow
lokalnych stacji komercyjnych (z 9 do 26%), zauwazone zostaly tez ro-
zglosnie koscielne (ok. 7%). W czerwcu 1993 roku, a wigc zaledwie w kilka
miesigcy po uruchomieniu wigkszosci lokalnych kanatow telewizyjnych
(zwlaszcza sieci Polonia 1), co piaty Polak potwierdzal korzystanie, przy-
najmniej od czasu do czasu, z nadawanych przez nie programéw. Podobna
liczba badanych ogladata w tym czasie telewizje satelitarng, cho¢ byty to pra-
wie wylacznie stacje zagraniczne. W drugiej potowie 1993 roku proporcje
pomiedzy korzystaniem z polskich kanatow satelitarnych, dostgpnych
w ofercie licznych sieci TV kablowej (TV Polonia, Polsat) i zagranicznych
(gtownie RTL, SAT1, MTV) prawie si¢ wyrownaly, przy czym zmalata liczba
ogladajacych telewizje zagraniczna. Natomiast nie powigkszyt si¢ juz odsetek
ogladajacych programy lokalnych stacji komercyjnych, co wiazalibySmy z
ustabilizowaniem liczby tych stacji, jak i pewnym znuzeniem niezbyt atr-
akcyjna oferta (wyralna zmiana w tej dziedzinie nastapita dopiero w pierw-
szych miesiacach 1994 roku)?’. Cho¢ ciagle decydujaca rolg w odbiorze od-

2 Tamze, s. 86.

" Dane z raportéw Prasa, radio i telewizja w Polsce — wiosna-lato 1993 oraz Prasa, radio i telewizja
w Polsce — jeses-zima 1993/1994 (tom II), dostgpnych w OBP UJ (oprac. R. Filas i H. Siwek).
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grywaty programy Polskiego Radia i Telewizji Polskiej, zasigg oddziatywania
rozglosni i kanatéw niezaleznych zyskal spoteczne znaczenie w skali kraju.
Fakty te znalazty odbicie na rynku prasowym?.

Liderem dziennikéw byla wciaz ogolnopolska a zarazem lokalna® Gazeta
Wyborcza, jednak jej przewaga nad innymi tytutami malata. Gazeta sukcesu lat
1993-1994 byt Super Express, ktory dotaczyl do czolowki dziennikéw najpop-
ularniejszych. Poza jeszcze Rzeczpospolitq malaly wpltywy innych tytulow,
w szczegdlnosci Gromady-Rolnika Polskiego 1 Stowa-Dziennika Katolickiego
(nowego, od 1993 roku — wecielenia Sfowa Powszechnego). Hossa na
gietdzie w 1993 roku przyczynita si¢ do wzbogacenia oferty gazet ekonomi-
cznych (o Parkiet oraz Ogolnopolskq Gazete Gieldowq), cho¢ nie zyskaty one
masowego czytelnika. Systematycznie spadalo czytelnictwo dziennikow re-
gionalnych i lokalnych. W tym okresie pojawito si¢ wprawdzie kolejnych 8
tytutow tego typu, ale zawieszono badz zlikwidowano dwukrotnie wigcej (a
wigc sporo sposrod wprowadzonych na poczatku dekady). Natomiast
nastaty dobre czasy dla czytelnictwa czasopism.

Poczynajac od jesieni 1992, pojawilo si¢ sporo kolorowych ,,przewodn-
ikéw repertuarowych”, opartych na wzorcach zachodnich (tv-guides), sposrod
ktorych najwigksza poczytnos¢ miaty Tele Tydzien i Super TV (stara Antena
po zmianie szaty graficznej tez znacznie awansowala w hierarchii popular-
no$ci). Wkrotce wigkszos¢ dziennikow krajowych i lokalnych oferowata co-
tygodniowe wkladki telewizyjne (niebawem nastapita ich koncentracja —
wspolne wydawnictwa dla kilku-kilkunastu gazet w réznych regionach). W og-
ole jesli w poprzednim okresie (1991-1992) awansowaly do czolowki pism
najpoczytniejszych gldwnie nowe miesigczniki, to w roku 1993 znalazto
uznanie u czytelnikow wiele tygodnikow, a wsrod nich btyskawiczng karierg
w ciagu niespelna roku od pojawienia si¢ na rynku zrobit tani (blisko dwu-
krotnie tanszy niz Przyjaciotka) tygodnik dla kobiet 7ina, detronizujac pi-
erwsza od kilku dziesigcioleci Przyjaciotke. Cata prasa kobieca stanowila
prezny sektor rynku prasowego, a kilka tytutéw (w tym takze miesigczniki:
Twoj Styl, Poradnik Domowy, Dziewczyna, Uroda) wydatnie umocnito swa
pozycje (w pordéwnaniu z poprzednim okresem). W polowie 1993 roku
pojawily si¢ dwa nowe tytuty: dwutygodnik Swiat Kobiety (kolejny, po Tinie)
tytul kobiecy wydawnictwa H. Bauer oraz tegoz wydawcy adresowany do
dziewczat Bravo Girl!.

Faza trzecia miata ztozone oblicze. Poczatkowo, do wiosny 1993 roku utr-
zymywala si¢ jeszcze tendencja odbudowy czytelnictwa prasy, przynajmniej o
tyle, ze wciaz spadat wskaznik ,,nieczytelnictwa”. Juz wtedy jednak kontakty
Polakow z prasa codzienna mialy charakter coraz mniej regularny (lektura do-
rywcza), cigzar za$ czytelnictwa przesunat si¢ na korzystanie z czasopism,
w tym miesigcznikéw. Od drugiej potowy 1993 roku nastgpito zatamanie

¥ Szerzej tendencje w czytelnictwie prasy w latach 1993—1994 omawiam w trzech materiatach w Zeszytach
Prasoznawczych. Zob. R. Filas: Czytelnictwo gazet i czasopism o zasiggu ogolnopolskim w I potowie
1993 — nowe tendencje, ZP 1993, nr 1-2, s. 138-144, Zmiany w czytelnictwie prasy 1993 — zmierzch opty-
mizmu? ZP 1994, nr 1-2, s. 181-191 oraz Zmiany w czytelnictwie prasy w latach 1993-1994 (czerwiec 1993
— czerwiec 1994), ZP 1995, nr 1-2, s. 164—174.

' W 1993 roku zakosczono budowl. systemu 18 dodatkow regionalnych, tworzono ich mutacje wojewodzkie.
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wszelkich trendow wzrostowych: rosta liczba nieczytelnikéw prasy, spadat
odsetek czytajacych regularnie zaréwno dzienniki, jak i czasopisma, kurczyta
si¢ przecigtna liczba czytanych tytulow; systematycznie spadatata poczytnos¢
dziennikow lokalnych (malaly zresztg ich naktady).

2.4. Faza ..zagospodarowania rynku po I procesie koncesyjnym i inwazji
tygodnikow «niemieckichy”

Jej poczatki kojarzymy z trzema wydarzeniami z konca lata i wczesnej je-
sieni 1994 roku. Z jednej strony, po przyznaniu koncesji rozpoczely legalna
dzialalno$¢ liczne stacje radiowe oraz telewizja Polsat (droga naziemna),
,piratow” zas zlikwidowano (w tym Poloni¢ 1 zmuszono do rozpoczgcia
emisji satelitarnej z Wtoch); zaczat si¢ wigc klarowa¢ nowy tad ,,w eterze”,
tamiacy monopol nadawcow publicznych. “Imperium Hersanta” (grupa po-
czytnych dziennikéw lokalnych w czterech duzych regionach wydawniczych)
we wrzesniu ‘94 zostato przejete przez niemiecka grupg Passauer Neue Pres-
se’’, w kilku innych regionach za§ mocniej usadowila si¢ Orkla®'. Najdonio$l-
ejsze bylo jednak trzecie wydarzenie: pod koniec lata tegoz roku pojawity si¢
na rynku dwa ,,niemieckie” tygodniki: Naj i Pani Domu. Fakt ten zapowiadat
rzucenie w okresie kilku miesigcy na przelomie 1994/95 przez potezne nie-
mieckie domy wydawnicze, jak Axel Springer, Gruner+Jahr, H. Bauer czy
Burda (a raczej ich polskie przedstawicielstwa), juz nie pojedynczych ,,probnych
balonikow” (jak wczesniej Tina czy Dziewczyna), lecz calej grupy wys-
okonaktadowych (od kilkuset tysigcy do blisko 2 mln egz.) bardzo tanich kolor-
owych tygodnikéw kobiecych, ogélnorodzinnych a takze, co bylo nowoscia
— sensacyjno-rozrywkowych, ,,plotkarskich” (okreslanych tez jako prasa
»teczowa”), nadajacych si¢ bardziej do ogladania licznych ilustracji
i podpisoOw niz do czytania w $cistym sensie tego slowa, a zwtaszcza do
pobudzania refleksji nad poruszanymi problemami.

Skutki tej inwazji byty bardzo widoczne juz w potowie 1995 roku: w hie-
rarchii najpoczytniejszych czasopism nastapita wrecz rewolucja, nieporow-
nywalna z niczym z lat 1991-1993, a co wigcej — uksztattowal si¢ nowy sp-
0s6b recepcji prasy, ktory, z braku lepszego okreslenia, nazwaliSmy
»ogladactwem”. Wyniki badan $wiadczyty, ze owe tygodniki spotkaty si¢ na-

"W momencie nabycia praw wiasnosci od Hersanta grupa Polskapresse dysponowata wil.kszosciowymi
udziatami w siedmiu dziennikach regionalnych: Dziennik Battycki (100%), Wieczor Wybrzeza (80%), Try-
buna Slaska (76%), Dziennik Zachodni (88%), Dziennik Lodzki (68%), Express llustrowany (72%) oraz Ga-
zeta Krakowska (100%); ponadto do grupy nalezato Tempo (70%; odprzedane w 1997 roku Marquardowi).
Zob.Z. Bajka: op.cit.,s. 148-150.

31 0d 1993 roku Orkla miata udziaty w dwéch dziennikach wroctawskich (Stowo Polskie oraz Wieczor Wro-
clawia) oraz koszalinskim Glosie Pomorza; w 1994 roku nabyta udziaty takze w bydgoskiej Gazecie Po-
morskiej, dwoch dziennikach biatostockich (Gazeta Wspolczesna, Kurier Poranny) oraz (mniejszosciowe do
dzi$) w rzeszowskich Nowinach. W nastLpnych dwoch latach poszerzyla jeszcze wptywy o lubelski Dziennik
Wschodni i bydgoski Dziennik Wieczorny (w 1995 roku) oraz Nowq TrybunL Opolskq w 1996 roku (w tym
roku odkupiono tez Rzeczpospolitq od Hersanta). W czwartej fazie Orkla miata wilc udziaty
w dziesiLciu dziennikach regionalnych.
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tychmiast z niezwykle zyczliwym (jesli nie entuzjastycznym) przyjeciem®.
W drugiej polowie 1995 roku pojawito si¢ jeszcze kilka podobnych formutla
tytulow, ale impet wydawniczy zostal wyhamowany, ich naktady juz nie byty
tak imponujace, jak rok wczesniej, czgstotliwos¢ ukazywania sig kilku z nich
— zredukowano (nie wszystkie byly tygodnikami, niektére tygodniki staty sig
dwutygodnikami itp.). Odnotujmy, ze w $lady niemieckich, z r6znym skut-
kiem, poszli niektorzy polscy wydawcy™.

Od 1994 roku czotowka dziennikow ogdlnoinformacyjnych o zasiggu
ogolnopolskim zawezila si¢ do trzech tytutdéw: Gazety Wyborczej — opinio-
tworczej i wszechstronnej, mocno osadzonej w problematyce regionalnej, Super
Expressu, konsekwentnie przybierajacego formute kolorowego tabloidu, oraz
Rzeczpospolitej — powaznej, tradycyjnie mocnej w aktualnej problematyce
ekonomiczno-prawnej. Inne zashizone tytuty (Zycie Warszawy, Express Wie-
czorny, SM=Sztandar, Kurier Polski), mimo prob przeksztalcenia formuty, stop-
niowo ustgpowaly z rynku ogdlnokrajowego. Spadek zainteresowania prasa lok-
alng oraz przyS$pieszenie selekcji wedtug praw rynku doprowadzity do
wyklarowania sytuacji w poszczegdlnych ,.tradycyjnych” (siedemnastu) region-
ach wydawniczo—kolportazowych; pozostaly glownie stare (niektére zmienity
tytuly), odziedziczone po RSW, zwlaszcza przejete przez Orkle lub Polskapresse
(PNP). Dodatki lokalne do Gazety Wyborczej jeszcze bardziej zaostrzyty
konkurencjg. Stad w latach 1995— —1996 upadlo 12 dziennikow lokalnych
reprezentujacych nowa oferte.

W tej fazie bardzo burzliwe zmiany zachodzity w ofercie czasopism i ich
spotecznej recepcji. Rok 1994/95 stal pod znakiem rewolucji (przez wypier-
anie starych tytutow przez nowe) w prasie kobiecej i bulwarowej (sensac-
yjno-rozrywkowej, ,.teczowej”’) oraz wyraznego umocnienia pozycji pism
motoryzacyjnych, erotycznych i — w pewnej mierze — poradniczych. W
drugim potroczu 1995 rewolucja w prasie bulwarowej wciaz trwala (miejsce
gazet typu Skandali’® zajely magazyny typu Zycia na Gorqco, Halo czy
Chwili dla Ciebie), ustabilizowalo si¢ czytelnictwo prasy opinii (Polityka
catkowicie zmienita jesienig ‘95 layout, przeksztalcajac si¢ w kolorowy ma-
gazyn), natomiast fala zainteresowania prasa kobieca i samodzielnymi tygod-
nikami repertuarowymi, jak si¢ wowczas wydawato, opadta, cho¢ motorem
przemian byly wciaz pisma ,,niemieckie”. Pod koniec 1996 roku obserwowa-
no jednak odzyskiwanie zachwianej w poprzednich latach pozycji przez
tytuly ,.stare” (jak Przyjaciotka) lub debiutujace na poczatku lat dziewigédz-
iesiatych, wydawane przez rodzimych wydawcoéw (a w kazdym razie spoza
grona niemieckiej ,,wielkiej czworki”, rozdajacej karty na rynku czasopism).
Teza ta odnosi si¢ przede wszystkim do prasy kobiecej i tygodnikow (juz ko-
lorowych magazynéw) opinii (Wprost, Polityka). Forpoczte zachodnich ma-

32 R. Filas: Czytelnictwo prasy w polowie lat dziewie¢dziesiatych: od czytelnictwa do ogladactwa? Ze-
szyty Prasoznawcze 1995, nr 3—4, s. 142—153.

33 Na przyklad tygodnik rozrywkowy Twoje Imperium, reklamujacy sie jako reprezentujacy czysto polski
kapital, w trzy lata pozniej wykupiony jednak przez Bauera (podobnie jak siostrzane Imperium TV).

3 Super Skandale bez kurtyny przestaly sic ukazywaé wiosna 1995 r., siostrzane Nowe Skandale bez ostonek
przeksztatcono w kwietniu 1996 roku w tygodnik Bez pardonu (o nieporéwnanie nizszych naktadach).
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gazyndow kobiecych stanowil miesigcznik Elle (spotkat si¢ z umiarkowanym
przyjeciem). Tracity wplywy miesigczniki ogoélnoporadnicze, zaréwno Po-
radnik Domowy (bijacy rekordy popularnosci w pierwszej potowie dekady),
jak i Dobre Rady (mimo obiecujacego debiutu), co wiaze si¢ chyba z obe-
cnoscia szerokiego spektrum porad w nowej prasie kobiecej, ,,teczowej”, ma-
gazynach telewizyjnych, a takze w bardzo rozbudowanym segmencie mag-
azynoéw specjalistycznych (kulinarnych, poswigconych wyposazeniu domu,
budownictwu, majsterkowaniu czy uprawianiu dziatki i ogrodu). Przychylnie
zostaty przyjete magazyny popularnonaukowe (Focus), takze w formie sktad-
anek (Swiat Wiedzy) oraz popkulturowych (Cinema, Machina).

Analizujac model czytelnictwa, dostrzezemy tu charakterystyczne falow-
anie. Na poczatku, do potowy 1995 roku, zapewne w zwiazku z inwazja no-
wej oferty, wyraznie cho¢ jednostronnie ozywito si¢ czytelnictwo prasy
(+6%): zainteresowanie czytelnikow skupilo si¢ glownie na lekturze czasop-
ism (przyrost o 10% w ciagu roku 1994/95), krag za$ regularnych odbiorcow
prasy codziennej (szczegélnie gazet regionalnych i lokalnych) wciaz malat.
Pdzniej nastapit ponowny wzrost nieczytelnictwa, wciaz postgpowata reduke-
ja liczby czytajacych dzienniki (regionalne), a nawet zmniejszyt si¢ krag do-
rywezych czytelnikow czasopism®.

W odbiorze radia®® powazna pozycje zajety dwie ogolnopolskie stacje ko-
mercyjne: RMF FM i Radio Zet, skutecznie rywalizujac z publiczna Tréjka
a nawet Jedynka. Podobnie na szczeblu lokalnym przeciwwage dla rozgtosni
regionalnych Polskiego Radia stanowity juz od 1995 roku lokalne stacje ko-
mercyjne. Postepy na rynku ogélnopolskim czynito Radio Maryja.

Z kolei Telewizja Polsat, rozbudowujac sie¢ nadajnikéw naziemnych (kt-
ore obejmowaty okoto 60% powierzchni kraju), wlaczyta si¢ do rywalizacji o
widza®’, choé jeszcze znacznie ustgpowata pod wzgledem zasiegu odbioru nie
tylko TVP 1, ale i TVP 2. Raczkowaty dwie ptatne stacje kodowane:
Canal+ i transmitowany z Holandii FilmNet, ale zadna z nich nie podbita ryn-
ku; druga z nich nie sprostata konkurencji i znikta pod koniec 1996 roku.
Popularna w poprzednim okresie Polonia 1 w nowych warunkach, jako sta-
cja satelitarna, szybko tracila widzéw. Konsolidowaty si¢ regionalne od-
dziaty TVP, proponujac widzom nie tylko wlasng produkcje, ale i tzw. pa-
sma wspolne (Sie¢) w najlegszych porach ogladalnosci (od poczatku 1995
roku dziatato juz 11 OTVP?®). W sumie radiostuchacze oraz telewidzowie
odczuli szerszy dostgp do nowej oferty, ale byt to jeszcze okres przetamyw-
ania starych nawykow odbiorczych.

¥ R. Filas: Zmiany w czytelnictwie prasy w latach 1995-1996, Zeszyty Prasoznawcze 1997, nr 1-2, s.
156-167.

R. Filas: Shuchacze radia publicznego i stacji komercyjnych w Polsce (1994—1995). Szkic do portretu,
(w:) J. Kantyka J. i M. Jachimowski: Transformacja radia w Polsce i na $wiecie (1990-1995), Uniwersytet
Slaski, Katowice 1996.

R. Filas: Posiadane udogodnienia a odbior telewizji w Polsce w potowie lat dziewiecdziesiatych, Ze-
szyty Prasoznawcze 1996, nr 3-4, s. 164-174.

¥ Doszly jeszcze TV Bydgoszcz-3 (od wrzesnia 1994) oraz TV Rzeszéw (od stycznia 1995).
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2.5. Faza ..,nowego podziatu rynku medidw 1 postepujacej specjalizacji’
(od poczatku 1997 roku do dzi$)

Od poczatku 1997 roku na rynku prasowym oraz w czytelnictwie gazet
i czasopism zaszto tyle zmian, iz sktadajq si¢ one na nowsq jakos$¢, dla ktorej
pasuje, naszym zdaniem, etykietka fazy ,,nowego podziatu rynku mediow
i pogltebionej specjalizacji”. Wspodlgraly z tym glebokie zmiany w mediach
audiowizualnych. W radiofonii rozdzielono nowe koncesje, postgpowala tez
konsolidacja lokalnych stacji radiowych w formie sieci silniejszych stacji ko-
mercyjnych i ko$cielnych, perturbacje z emisja sygnalu na falach dhugich
i zmiana czegstotliwo$ci nadawania doprowadzily do ,,przebicia” (przynajmn-
iej w niektorych pasmach czasowych, badz tez w niektérych kregach odbior-
cow) wplywow publicznej Jedynki przez komercyjne stacje Zetke i RMF oraz
ograniczenia i tak skromnych juz wptywéw Dwojki i Radia Bis (ktore w do-
datku musza obecnie dzieli¢ wspolne czestotliwosci). Krzepnie Radio Maryja
i przeksztatca si¢ w grupe multimedialna (o czym §wiadczy uruchomienie Na-
szego Dziennika, zakup llustrowanego Kuriera Polskiego). W telewizji by-
lismy $wiadkami ,,przebijania” — w pewnej mierze, tzn. w niektérych pa-
smach czasowych i pod wzgledem dochoddéw z reklam — ogladalnosci
programu telewizji publicznej przez Polsat (a z pewnoscia II Programu TVP),
a ponadto bardzo rozszerzyla si¢ oferta: pojawito si¢ dwoch nowych na-
dawcow ponadregionalnych (TVN i Nasza Telewizja) oraz kolejne polsko-
jezyczne kanaty satelitarne (Polsat 2, RTL 7), postgpowata tez konsolida-
cja sieci lokalnych stacji komercyjnych (np. grupa ODRA, wchodzaca
w alians programowy z Nasza TV), a takze sieci telewizji kablowych
(potentaci, np. PTK, wchtaniali mniejsze sieci; wyrastata konkurencyjna
grupa pod skrzydtami Bresnan IP*%), rozwijaly si¢ kanaly tematyczne —
zwlaszcza muzyczne, nastapito spolszczenie oferty, przynajmniej czegSc-
iowe, tzn. obejmujace niektére pozycje (np. Eurosport) czy gtowne pasma
czasowe (np. Discovery), kilku tematycznych kanatoéw zagranicznych (Pla-
nete i in.). W jesieni 1998 uruchomiono w krotkim odstgpie czasu konkur-
encyjne pakiety cyfrowe Wizja TV (oferujacej abonentom PTK oraz po-
siadaczom zestawu satelitarnego z dekoderem pakiet kilkunastu
zagranicznych kanalow tematycznych w jezyku polskim: filmowych, mu-
zycznych, sportowych, popularnonaukowych, informacyjnych itp.) oraz
Cyfra+ (na razie ubozszy co do liczby oryginalnych kanatow, ale oferujacy
cyfrowa jako$¢ odbioru kanaldéw telewizji publicznej, Polsatu oraz Naszej
TV i RTL7, a ponadto — dostgp do Internetu, czego nie zapewnia
konkurencja). Postgpuje wigc nie tylko specjalizacja mediow, ale i ich
dziatania w kierunku dostarczenia odbiorcy wigkszej satysfakcji. Faze te
w uproszczeniu mozna by nawet okresli¢ jako faze ,,specjalizacji oferty
i satysfakcji odbiorcy”.

Na rynku ogdélnokrajowej prasy codziennej, w $lad za wcze$niejszymi wy-
darzeniami na rynkach lokalnych, nastapita ostra selekcja oferty: likwidacja
¥ Zob. A. Radajewska: Wizjasieci, Wprost z 14 IX 1997.
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m.in. Stowa-Dziennika Katolickiego oraz Sztandaru®, przeksztalcenie Ku-
riera Polskiego w tygodnik oraz pozbawienie ztudzen co do ,,0gdlnopols-
ko$ci” Zycia Warszawy i Expressu Wieczornego®'. Utrwalit sig tez ukfad sit
w czolowce najpoczytniejszych gazet, odzwierciedlajacy podziat rynku
migdzy informacyjno—publicystyczna a zarazem lokalna Gazete Wyborczq a
,bulwarowy” Super Express, z ktorymi traci dystans publicystyczno-uzyt-
kowa Rzeczpospolita. Na zacie$niajacym si¢ rynku znalazto si¢ jednak miej-
sce dla centroprawicowego Zycia (choé na ogét fiaskiem skonczyty sie proby
uruchomienia mutacji lokalnych) oraz Naszego Dziennika (zwiazanego ze $t-
odowiskiem Radia Maryja). W 1997 roku nie stwierdzono wprawdzie dal-
szego spadku czytelnictwa prasy codziennej, ale by¢ moze byt to przejsciowy
efekt wydarzen politycznych (jak wybory do Sejmu, zmiana ekipy rzadzacej,
co zwykle owocuje zwigkszona lektura gazet), albowiem w 1998 roku ob-
serwowano spadek naktadow wielu tytutéw, w tym Super Expressu i Rzecz-
pospolitej, a takze gazet regionalnych, co zapewne odbito si¢ na poziomie
czytelnictwa. Na poczatku 1999 roku, w powszechnym obiegu zostato juz tyl-
ko 6 gazet ogoélnoinformacyjnych i dwie sportowe (po komasacji Tempa
1 Przegladu Sportowego w Dziennik Sportowy) oraz kilka niskonaktadow-
ych gazet ekonomicznych. Dalsze zakupy poczynilty Orkla Media** oraz Pas-
sauer Neue Presse (czgSciowo pod przykrywka prywatnych zakupow prezesa
PNP®), pozostawiajac, poza centrum kraju, jedynie dwa regiony nie zdobyte
(Szczecin, Kielce).

W 1997 roku nie byto jeszcze wida¢ sladow kryzysu czytelnictwa tygodni-
kéw 1 dwutygodnikow kobiecych, rozrywkowo—plotkarskich czy telewizy-
jnych (gtéwnie ,niemieckich”), ale wykrystalizowata si¢ hierarchia
w kazdej z tych grup (z wyraznym liderem i outsiderami)**; w 1998 roku nas-
tapita jednak znaczna redukcja naktadow (np. springerowskiej Pani Domu do
ok. 520-550 tys. sprzedanych egz., co zrownato ja z Przyjaciotkq). Zazna-
czyla sig tendencja do separacji kregéw odbiorcéw magazynow z gornej (luk-
susowych, grubych i drogich — w cenie powyzej 4 z1) i z dolnej potki (popul-
arnych, tanich, cienkich), a ponadto — do zabudowy poétki srodkowej (obj.
okoto 100 stron, w cenie 2-3,80 zl), dotad raczej nie docenianej przez
wydawcow. Jesli na owej dolnej polce, poza grupa pism repertuarowych, nie
przybyto juz nowych tytutéw, to dostrzegamy silne ruchy wydawnicze na
pélce gornej, prowadzace w kierunku wydatnego poszerzenia oferty meskich
pism tzw. ,lifestylowych”(Gentleman, CKM, w pewnej mierze Hustler, a
ostatnio Max) oraz kobiecych (licencje Cosmopolitan, She, Marie Claire,

4" Na poczatku 1997 roku znikly z rynku takze Nowa Europa oraz Polska Zbrojna (obecnie tygodnik).

! Express Wieczorny, kolportowany ostatnio tylko w Warszawie i na Mazowszu, przestal si¢ ukazywaé
z koncem czerwca 1999, natomiast ogdlnopolski magazyn tygodniowy Kulisy przejeto Zycie Warszawy.

2 Na przetomie 1998/99 roku zakupiono Gazete Lubuskq, dziennik regionalny o najwyzszych dochodach
w 1998 roku.

* Franz Xaver Hirtreiter, prezes PNP, zakupit prywatnie todzkie Wiadomosci Dnia (juz dwa inne dzienniki
w tym miescie naleza do grupy Polskapresse), w lecie 1998 roku takze Gazete Olsztynskq.

“R. Filas: Czytelnictwo prasy w 1997 roku, Zeszyty Prasoznawcze 1998, nr 1-2, s. 168—182
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w pewnej mierze poradnicza Votre Beauté). Planowana zabudowa $rodkowej
polki pism kobiecych nie zakonczyta sie wielkim sukcesem: utrzymala sig je-
dynie Olivia, podczas gdy Woman i Gracja nie sprostaty rywalizacji. Na §r-
odkowej potce lokuje si¢ tez odnoszaca sukcesy Viva!, cho¢ jest to pismo ra-
czej ,.teczowe” niz typowo kobiece. Natomiast bardziej luksusowy tygodnik
repertuarowy TV Movie® utrzymat si¢ zaledwie 8 miesiecy. Zapehiaja sig ni-
sze i zyskuja nabywcow (cho¢ nie w masowych naktadach) liczne magazyny
specjalistyczne, od popularnonaukowych (np. sukcesy Cogito, inwazja sktad-
anek — tzn. pism segregatorowych, do kolekcji), popkulturowych, przez
sportowe, motoryzacyjne i komputerowe po kulinarne, po§wigcone pielggnacji
urody czy zachowaniu zdrowia i sprawnosci fizycznej.

Ogolnie biorac, udostepnienie szerokiej oferty polskojezycznych kanatow
telewizji wptyneto niekorzystnie na czytelnictwo prasy w Polsce. Nie dyspon-
ujemy petnymi danymi za rok 1998, ale wiele symptoméw S$wiadczy o
zalamaniu si¢ czytelnictwa gazet™, a nawet w segmentach tak trwatych, jak
popularne tygodniki kobiece i tgczowe (tylko pisma repertuarowe oraz niekto-
re luksusowe magazyny kobiece, np. Twdoj Styl, sprzedaja si¢ dobrze, cho¢ go-
rzej niz do niedawna). By¢ moze na dolnej potce nastapila, chocby z pow-
odow ekonomicznych, szczegdlna koncentracja czytelniczek wokot
wybranego tytulu, kosztem — nierzadko — lektury kilku innych. By¢ moze
Polki, stanowiace bastion czytelnictwa czasopism, coraz wigcej czasu posw-
igcaja na ogladanie telewizji, rezygnujac z lektury magazynow kolorowych
innych niz tv-guides.

3. Bilans wstepny (1989-1999)

Pod wzgledem ilosciowym bilans zmian w polskich mediach lat dz-
iewiecdziesiatych jest bez watpienia dodatni: oferta prasowa, jak i mediow
elektronicznych nie tylko bardzo si¢ poszerzyla, ale i zréznicowata. Ocena
jakosci tej oferty i zachowan odbiorcow wypada mniej jednoznacznie.

W potowie dekady drukowano (cho¢ nie sprzedawano) jednorazowo o
polowe wigcej prasy niz u schytku lat osiemdziesiatych, ale, wobec zalamania
rynku prasy codziennej (i to mimo poczatkowego podwojenia liczby tytutow),
tylko czasopisma wptywaly na ozywienie rynku prasowego. Zapewne nie po-
zostato to bez wptywu na model korzystania z prasy, oparty coraz bardziej,
w szczegbdlnosci po 1993 roku, na lekturze tygodnikéw, dwutygodnikow
i miesigcznikow. Wraz z rosnaca dysproporcja pomigdzy malejacymi
naktadami zwyktlych a rosnacymi naktadami weekendowych wydan dzienni-
kow oznaczato to generalnie rozluznienie czgstosci i systematycznosci
kontaktow Polakow z prasa.

43 Startowat w przeszto potmilionowym naktadzie we wrzesniu 1998, ale szybko zredukowano ceng, objetosé
oraz rozktad rubryk. Przestat si¢ ukazywac¢ w kwietniu 1999.

* Spadek nakladow wiekszosci dziennikow w 1998 roku (styczen — grudzien) pokazuje tabela w miesiecz-
niku Press, 1999 nr 4 s. 9.
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W przypadku gazet codziennych regula bylo inwestowanie mocnych za-
chodnich wydawcow w tytuly stare, nabywane w spadku po RSW*. Tak
wytonity si¢ ,,imperia”: Hersanta, zastapione przez Passauer Neue Presse,
oraz Orkli, ktore podzielity miedzy siebie wigksza czgs¢ rynku prasy re-
gionalnej i umacniaja si¢ na szczeblu lokalnym. By¢ moze stad tak wiele nie-
powodzen nowych, stabszych ekonomicznie i organizacyjnie gazet i lokaln-
ych, 1 ogoélnopolskich. Natomiast dosy¢ nietrafione byly, jak si¢ okazato,
inwestycje na rynku prasy codziennej Fibaka i zwlaszcza Marquarda
(sp6znione o kilka lat w stosunku do konkurentow dziatania uzdrawiajace
skonczyly sie upadkiem SM, dawnego Sztandaru Miodych 1 Expressu
Wieczornego).

Na poczatku lat 90. zburzono system podporzadkowania prasy sitom polit-
ycznym wywodzacym si¢ z PRL; dziatania Komisji Likwidacyjnej RSW, zm-
ierzajace do usatysfakcjonowania nowych sit politycznych, zostaly w warunk-
ach rynkowych zneutralizowane na etapie tzw. wtdrnego uwlaszczenia. W
segmencie gazet ogolnopolskich pewien pluralizm zarysowal si¢ ponownie
w ostatnich latach dekady, kiedy lewicowej Trybunie przybyli rywale: cen-
troprawicowe Zycie oraz narodowo-katolicki Nasz Dziennik i niskonaklad-
owy Gtos). Na szczeblu lokalnym mozna obecnie wskaza¢ kilka tytutow uwi-
ktanych w interesy polityczne udziatowcow (Nowiny, Gazeta Wspoiczesna),
cho¢ wiele tytutdéw przejawia raczej sympatie centroprawicowe; gazety ,,pas-
sauerowskie” deklaratywnie stronia od polityki, ale bywaja posadzane o brak
bezstronnosci®®.

Rynek ogolnoinformacyjnych dziennikoéw ogolnopolskich i regionalnych
poczatkowo bardzo sig zagescit pod wzgledem liczby tytuldow (mimo ogol-
nego spadku naktadow), aby w drugiej potowie dekady podlega¢ silnej re-
dukcji (,,uproszczeniu”). Z dziesigciu gazet ogdlnopolskich z czaséw PRL po-
zostalty dwie®, w tym jedynie Rzeczpospolita utrzymata pierwotne wplywy.
Sposréd jedenastu nowych tytutdéw utrzymato sig szes¢, w tym cztery wyso-
konaktadowe dzienniki i dwie niskonaktadowe gazety (majace dwa wydania
w tygodniu). Odmiennie wyglada bilans na szczeblu regionalnym: tu powod-
zenie odniosty przewaznie pisma ze starym rodowodem. Do potowy 1999
roku przetrwato az 82% (tj. 31 na 38) starych dziennikéw (w tym 29 sposrod
35 regionalnych i 2 sposrod 3 lokalnych)™, podczas gdy 43 (na 54 tytuly
nowe) przestaty si¢ ukazywac (wiele byto tylko efemerydami); a zatem jedyn-
ie 11 (20%) utrzymalo si¢ na rynku (w tym 4 tytuty debiutujace w roku 1990,
a tacznie 7 — w I potowie dekady).

Jesli nie liczy¢ dodatkow lokalnych do GW, stwierdzimy, iz mimo przeszio
piecdziesigciu inicjatyw wydawniczych nastapito w rezultacie stosunkowo

47 Jedynym wyjatkiem jest biatostocki Kurier Poranny, debiutujacy na przetomie 1989/90 roku.

*8 Na przyktad w glosnej sprawie o wakacjach prezydenta ze szpiegiem. Zob. W. Peplinski: Kapitat za-
graniczny w prasie Wybrzeza po 1989 roku, Zeszyty Prasoznawcze 1998, nr 1-2, s. 57-69.

¥ Oprocz Rzeczpospolitej wliczamy tu Trybune (jako kontynuatorke ideowa Trybuny Ludu), natomiast Zycie
Warszawy w ostatnich latach stato si¢ gazeta lokalna; pozostate przestaly si¢ ukazywaé (Epress Wieczorny,
juz jako gazeta lokalna, konczy dziatalnos¢ 30 VI 1999) lub zmienity charakter (jak Kurier Polski).

%0 Przysztosé np. bydgoskiego Dziennika Wieczornego, jak si¢ wydaje, jest zagrozona.
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niewielkie (o 8 tytuléw, z 38 do 46) wzbogacenie ilosciowe oferty ogdln-
oinformacyjnych dziennikow regionalnych. Chociaz jeszcze 5-6 lat temu
w wielu regionach wydawano po 4-5 takich gazet, to dzi$§ juz tylko w nie-
wielu regionach ukazuje si¢ wigcej tytulow niz bylo ich pod koniec lat 80., a
mieszkancy trzech (region katowicki, krakowski, olsztynski) maja dzis do
wyboru nawet mniejszy zestaw dziennikow niz w czasach PRL’'. Wiele tyt-
utéw ogranicza zasigg terytorialny kolportazu do lokalnej metropolii i ewent-
ualnie pobliskich okolic, tzn. zamiast pism regionalnych powstaty lub si¢ pr-
zeksztatcity w pisma lokalne, nierzadko — miejskie; jesli do roku 1989
lokalny charakter mialo 8% tytulow (3 na 38), to w dziesi¢¢ lat pdzniej sta-
nowia one 28% (13 na 46) ogotu oferty. W czasach RSW byto 13 popotudn-
i6wek regionalnych, natomiast od poczatku lat 90. obserwujemy zanik prasy
popotudniowej; zachowujac zwykle formute pisma lekkiego, zorientowanego
na sensacje¢, a coraz czesciej takze — format i szatg tabloidu, ukazuja si¢ nie
po potudniu (ani tym bardziej wieczorem) lecz juz w godzinach porannych.
Weiaz nie ma w Polsce gazet niedzielnych®®, choé ich funkcje pehnia rozbud-
owane weekendowe wydania dziennikow.

System prasy informacyjnej (nie liczac pism drugiego obiegu) uzupehiaty
dawniej tygodniki wojewddzkie (31 tytutdow) i stosunkowo nieliczne pisma
sublokalne (w tym zaktadowe). W III RP, do 1998 roku stare tygodniki wo-
jewodzkie (zostato ich 22) i nowo powstate (z kilkudziesigciu prob utrzymato
si¢ okolo 25) przezywaty na ogot trudnosci na r;/nku (o czym $wiadcza niskie,
kilku—, najwyzej kilkunastotysieczne naktady)™; zwielokrotnita sig tez liczba
czasopism sublokalnych (do ponad 1500 tytutéw)>*. W zwiazku z nowym po-
dzialem administracyjnym (likwidacja 49 malych a powstaniem 16 duzych
wojewddztw oraz 308 powiatow ziemskich) zmienia si¢ system prasy region-
alnej i lokalnej: dzienniki, funkcjonujace od kilku dekad w ramach siedemn-
astu regiondéw wydawniczo-kolportazowych (mimo podejmowanych od po-
czatku lat 90. prob rozerwania tego starego gorsetu) dostosowuja si¢ do
uktadu 16 wojewddztw (rozparcelowano prase koszalinsko—stupska pomiedzy
woj. pomorskie i zachodniopomorskie), z préba zachowania pozycji w utrac-
onych powiatach i zdobycia uznania mieszkancow powiatéw nowo wiaczo-
nych; byle tygodniki wojewodzkie przeksztalcaja si¢ w mikroregionalne (kil-
ka powiatow) lub wrecz powiatowe, zasilajac tworzacy si¢ (juz od kilku lat)
segment prasy powiatowej (na razie tego typu gazeta dysponuje —
szacunkowo — co trzeci powiat).

Lata 90. to okres rozkwitu oferty czasopism nie tylko lokalnych, ale
i ogolnopolskich, w tym ukazujacych sig przynajmniej raz w miesigcu. Takich

' Zob.R. Filas: Zainteresowanie sprawami lokalnymi a korzystanie z prasy, Zeszyty Prasoznawcze 1992,
nr 3-4,s. 33-52 oraz W. Pisarek: op. cit. (zwyjatkiem terendw przygranicznych, penetrowanych po
wprowadzeniu nowych wojewddztw przez tytuty kolportowane przez stara oraz nowa stolicg regionu)

52 Jedyna znana mi proba byto uruchomienie na krétko (w 1994 roku) niedzielnego wydania Zycia Warszawy.
3 Do wyjatkow nalezy Panorama Leszczyiska, ukazujaca sig w okolo 60-tysigcznym naktadzie, a takze Kro-
nika Beskidzka (51 tys.) czy Tygodnik Zamojski (47 tys.).

3 Jest to liczba tytutow uwzglednionych w Katalogu Mediow Polskich 1998, zapewne niepetna, bez kilkuset pism
parafialnych. Szerzej sprawy prasy lokalnej i sublokalnej omawia Wlodzimierz Chorazki w tym numerze ZP.
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pism (o zasiggu ogo6lnokrajowym) byto w 1998 roku okoto 1000 (z tego 4/5
to miesigczniki)’>. Wigkszos¢ starych, popularnych magazynéw upadta juz
w poczatkach lat 90., a sposrdd tych, ktore ukazuja si¢ do dzisiaj, jedynie nie-
licznym udato si¢ obroni¢ pozycje lub odnies¢ sukces (oprocz Przyjaciotki je-
dynie Polityka 1 Wprost, ale po bardzo duzych zmianach w poréwnaniu z
modelem z lat 80.). Zatem sukcesy rynkowe odnosity prawie wytacznie nowe
tytuty. Charakterystyczne, ze poczatkowo na rynku czasopism dziatali
gtéwnie polscy wydawcy (szczegdlnie Proszynski i S-ka), nawet jesli wpro-
wadzali na rynek produkty licencyjne (specjalizowata si¢ w tym wroctawska
firma Phoenix Intermedia (jak np. Popcorn czy Dziewczyna). Jednak juz w la-
tach 1992—-1993 wyrazne zainteresowanie polskim rynkiem wykazywato nie-
mieckie wydawnictwo H. Bauer (Bravo i Tina), zajmujac dogodna pozycje do
jego podboju, a wslad za nim startowat G+J z popularng do dzi§ Claudiq). Na
potowe dekady przypadt glowny szturm zachodnich doméw wydawniczych,
glownie niemieckich (H. Bauer, Axel Springer, G+J)°°, ktérzy wprowadzili na
rynek duza liczbe tytulow, przewaznie sprawdzonych juz w kilku innych kra-
jach, nierzadko w formie calego pakietu réznych tytutdw. Prawie wszystkie pro-
pozycje z grupy tygodnikow kobiecych i rozrywkowo-plotkarsko-obyczaj-
owych zostalty wchionigte przez rynek, cho¢ dzi§ ukazuja si¢ (zwlaszcza
kobiece) w niepordéwnanie nizszych naktadach niz w potowie dekady. W ostatn-
ich latach szerzej uaktywnili si¢ takze tacy wydawcy, jak JM Marquard Media,
Helvetica/Edipresse, Hachette-Filipacchi czy WPTS. Obserwujemy wysitki wy-
dawcow do poszerzania palety pism, szukania nisz rynkowych, co zapewne
w pierwszej kolejnosci wiaze si¢ z zapotrzebowaniem reklamodawcow na dotarc-
ie do waskich, sprofilowanych grup docelowych. Stad zaréwno dogeszczanie
oferty kobiecych magazynow luksusowych, jak wprowadzanie ich odpowiednik-
ow trafiajacych w meskie potrzeby. Charakterystyczne tez byty wysitki zapeknie-
nia ,.$rodkowej potki”, z réznym skutkiem®’. Ogromnie rozrasta sig¢ prasa spe-
cjalistyczna, adresowana do waskich krggow zainteresowan (ale tego typu
pisma nigdy nie beda miaty masowego odbiorcy). Nie mozna jednak méwic, ze
przyszto$¢ nalezy tylko do prasy specjalistycznej: obronna reka z rywalizacji
wychodzity czesciej tytuly o formule ogoélnej, prezentujacej zréznicowana,
uniwersalna ofertg, niz pisma ogdlnoporadnicze (o czym $wiadczy
systematyczny spadek odbioru Poradnika Domowego), a tym bardziej wasko-
poradnicze.

W recepcji prasy najistotniejsze zmiany to: (1) odwrét od lektury prasy co-
dziennej (zwlaszcza regularnego z nia kontaktu) a przestawienie si¢ na czy-
tanie czasopism oraz (2) do$¢ bezkrytyczna, w pewnej mierze (bo przejsc-
iowo) nawet entuzjastyczna akceptacja nowej oferty rynkowej. To ostatnie
oznacza pozytywny odbior rodzimych dziennikdéw i gazet bulwarowych typu

%% Na ponad 3600 tytutéw obecnych w Katalogu Mediow Polskich 1998, okoto 1740 tytulow to czasopisma
ogoblnokrajowe (w tym okoto 740 to dwumiesilLczniki, kwartalniki i pozostate).

%8 Historycznie pierwsze (1990) startowato wydawnictwo A. Burda, ale nie odniosto spektakularnych sukc-
esOw na polskim rynku.

57 Na przyktad powodzenie Olivii (ale niepowodzenie Woman i Gracji), Vivy (nie ma na razie nasl-
adowcow w tej klasie), niepowodzenie 7V Movie przy probie wprowadzenia bardziej luksusowego tv-gide’u.
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Super Expressu, Nie czy — w pewnym okresie — Skandali (i ich licznych
nasladowcoéw) oraz nieco podobnych w stylu — tanich (,,niemieckich”) ilus-
trowanych tygodnikow (ew. dwutygodnikow) rozrywkowo-poradniczych: og-
6lnoplotkarskich (typu Dycia na gorqco), kobiecych (typu Tiny czy Pani
Domu), przewodnikéw repertuarowych (typu Tele Tygodnia) czy nawet
mtodziezowych (jak Bravo czy Bravo Girl). Aprobata — w skali masowej —
tego typu prasy, w ktorej znaczna czesl taméw zajmuja ilustracje i podpisy, a
obok nich plotki, porady i przepisy (kulinarne itp.), natomiast coraz mniej jest
tam tre$ci pobudzajacych refleksje, prowadzi zarazem do upowszechnienia si¢
nowego sposobu lektury, ktory — mowiac z pewna przesada — z dawnego
»czytelnictwa” (polegajacego na wyszukiwaniu informacji zawartych be-
zposrednio 1 ,,miedzy wierszami”) przeksztalca si¢ w ,,ogladactwo” (prze-
gladanie krotkich na ogét materialow przetykanych licznymi ilustracjami i re-
klamami). Tresci te maja nieporownanie bardziej uniwersalistyczny czy
kosmopolityczny charakter. Czytelnictwo si¢ europeizuje (moze $cislej —
,westernizuje”), a czytelnicy (podobnie jak np. telewidzowie) otwieraja si¢ na
naplyw zachodnich wzordéw zycia: wzmozonej konsumpcji i swobody
obyczajowej’".

Polskie Radio oraz Telewizja Polska, po kilku latach rywalizacji na szcze-
blu zrazu lokalnym, a pdzniej ogdlnopolskim stracity swoj monopol i obecna
dominacje dziela ze stacjami radiowymi RMF i Zet oraz Telewizja Polsat.
Publiczno$¢ radiowa oraz telewizyjna rozproszyta sie, kierujac uwage na of-
ert¢ licznych nadawcow, wsrdd ktorych — obok PR 1, PR 3, TVP 1 czy TVP
2 — prym wioda ogoélnopolskie komercyjne stacje radiowe (RMF, Zet) i Te-
lewizja Polsat (oraz liczne polskojgzyczne kanaly tematyczne). Pewng ich pr-
zeciwwage stanowia rozglosnie katolickie: Radio Maryja, oraz, na szczeblu
lokalnym, stacje diecezjalne dziatajace w sieci Plus. Zapewne do spadku za-
interesowania prasa codzienna juz we wczesnych latach 90. przyczynit sig
rozkwit radiofonii komercyjnej, wzory za$ ,,ogladactwa” wspotgraty z coraz
szersza oferta telewizji oraz inwazja prasy kolorowej (klasy popularnej, wsrod
ktorych wazna role odgrywaty takze poradniczo-plotkarskie przewodniki
repertuarowe typu Tele Tygodnia).

3% Szerzej jako$ciowe zmiany w czytelnictwie prasy omawiam w dwoch artykutach. Zob. R. Filas: Meand-
ry czytelnictwa gazet i czasopism w Polsce 1989-1995. Tendencje, uwarunkowania, perspektywy, (w:) Va-
leriana. Eseje o komunikowaniu migdzy ludzmi (pod red. J. Mikutowskiego Pomorskiego oraz Z. Bajki),
Krakow 1996, s. 313-327 oraz ten ze: Kto w Polsce czyta prasg, jaka i czego w niej szuka, Zeszyty Prasoz-
nawcze 1997, nr 3-4, s. 26-46; a takze: Czasopisma i ich odbiorcy (w:) Kultura polska w dekadzie przemian
(pod red.T. Kostyrko i M. Czerwinskiego), Instytut Kultury, Warszawa 1999, s. 133—150.



