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RYSZARD FILAS

DZIESIÊÆ LAT PRZEMIAN
MEDIÓW MASOWYCH W POLSCE
(1989–1999)
Propozycja periodyzacji

Artyku³ stanowi kontynuacjê pracy opublikowanej przed piêcioma laty1, a
równoczeœnie, w œwietle nowszych i dok³adniejszych danych2, daje okazjê
do uœciœlenia, a nawet sprostowania niektórych zawartych tam inform-

acji. Te dwa zadania powoduj¹ pewne komplikacje w konstrukcji opracowa-
nia. W przypadku prostej kontynuacji, dla unikniêcia powtórzeñ, wystarc-
zy³oby siê ograniczyæ do szkicowego zamarkowania pierwszej po³owy dekady, a
powa¿niej zaj¹æ jedynie drugim piêcioleciem. Natomiast realizacja w¹tku au-
topolemicznego, jak i wzglêdy dydaktyczne (u³atwienie lektury czytelnikom
ZP) podpowiadaj¹ równoprawne potraktowanie obydwu po³ówek dekady.

Upadek komunizmu w Polsce w po³owie 1989 roku otworzy³, jak wia-
domo, okres wszechstronnej transformacji ca³ego systemu: politycznego, go-
spodarczego, spo³ecznego, w tym medialnego. Rozpada³ siê stary system,
poszczególne œrodki masowego komunikowania zmienia³y siê intensywnie,
choæ w ró¿nym tempie; w ci¹gu zaledwie dekady szybko odrabialiœmy siêga-
j¹ce dziesi¹tków lat zapóŸnienia, wynikaj¹ce z odgórnego budowania monop-
olistycznego systemu prasowego na wzór, w sporej mierze, radziecki. Jeœli
w po³owie 1994 roku obserwatorzy zachodni oceniali, i¿ np. polski system
prasowy przypomina (pod wzgledem stopnia koncentracji w³asnoœci) sytuacjê
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1 R. F i l a s: Piêæ lat przemian mediów masowych w Polsce: bilans wstêpny. Zeszyty Prasoznawcze 1994, nr
1–2, s. 57–66.
2 Wiele materia³ów na ten temat zawiera piêæ tomów Materia³ów Pomocniczych do Najnowszej Historii
Dziennikarstwa pod redakcj¹ Aliny S³omkowskiej: Tom XXII — Transformacja prasy polskiej (1989-1992),
Warszawa 1992; Tom XXIII — Kontrowersje wokó³ transformacji prasy polskiej (1989-1992), Warszawa
1993; Tom XXIV — Dylematy transformacji prasy polskiej (1989-1993), Warszawa 1994; Tom XXV —
Piêciolecie transformacji mediów (1989–1994), Warszawa 1995; Tom XXVI — Transformacja mediów
(1989–1995), Warszawa 1996. Ostatnio ukaza³a sie praca Tomasza M i e l c z a r k a: Miedzy monopolem a
pluralizmem, WSP Kielce 1998. Wykorzystano te¿ dane z kolejnych edycji Katalogu Prasy Polskiej
(1991/921994) oraz Katalogu Mediów Polskich (1995/1998).
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w RFN sprzed æwieræwiecza3, to zapewne w piêæ lat póŸniej musieliby mocno
zrewidowaæ swój pogl¹d.

Wspomniane tempo zmian uzasadnia pytanie nie tylko o generalny kierunek,
ale tak¿e i o etapy poœrednie — krótsze, choæ charakterystyczne fazy dotychc-
zasowych przekszta³ceñ. To, co dla historyka wydaje siê trudno podzielne (z bra-
ku dystansu czasowego oraz dostatecznie obiektywnych, formalnych i ostrych
kryteriów), dla socjologa mo¿e byæ jednak pokus¹ do budowy narzêdzia
s³u¿¹cego zrozumieniu zarówno dzia³añ dysponentów (tzn. polityków projek-
tuj¹cych nowy ³ad medialny oraz w³aœcicieli i wydawców), nadawców (redakcji
poszczególnych œrodków komunikowania), jak i, co wydaje siê nie mniej cie-
kawe, reakcji odbiorców na proponowan¹ im ofertê medialn¹. W artykule po-
dejmujê próbê uporz¹dkowania zasad periodyzacji przemian mediów masowych
w III RP (stosowanej ju¿ od kilku lat, choæ w sposób intuicyjny, bez jasnego wy-
artyku³owania kryteriów), aby z kolei naszkicowaæ charakterystykê istotnych
zmian, swoisty „portret” ka¿dej z wyró¿nionych faz, a wreszcie dokonaæ wstêpn-
ego bilansu skutków tych przemian, ograniczaj¹c siê jednak wy³¹cznie do tzw.
starych mediów.

1. W poszukiwaniu kryteriów periodyzacji

Przyœpieszone doganianie œwiata w swobodnym, w ka¿dym razie pr-
zebiegaj¹cym przewa¿nie wed³ug regu³ wolnorynkowych, kreowaniu systemu
mediów masowych w III RP w ogólnym zarysie nieco przypomina s³ynne krzywe
z modelu DeFleura4: zrazu rewolucja dokonuje siê g³ównie w prasie, nieco póŸniej
w radiu, na koniec zaœ – obejmuje w istotnym stopniu tak¿e telewizjê5. Wszystko
odbywa siê jednak zaledwie w kilku latach i pozostaje ze sob¹, jak siê wy-
daje, w doœæ œcis³ym zwi¹zku. St¹d poszukuj¹c kryteriów periodyzacji prze-
mian mediów, uwzglêdniamy ³¹cznie i to, co siê dzia³o w prasie drukowanej,
i w mediach elektronicznych. Jest to o tyle uzasadnione, ¿e, jak wyka¿emy,
w kilku punktach zbieg³y siê wa¿ne okolicznoœci dotycz¹ce jednych i drugich.
Takimi liniami granicznymi, oddzielaj¹cymi jeden okres od drugiego stawa³y
siê zarówno pewne regulacje prawne (a raczej ich nastêpstwa), jak i natê¿enie
iloœciowe (kumulacja) pewnych dzia³añ podmiotów medialnych stwarzaj¹cych
w rezultacie now¹ jakoœæ w sferze komunikacji publicznej.

Tak wiêc formaln¹ podstaw¹ periodyzacji przemian rynku prasowego
mo¿e staæ siê przebieg realizacji ustawy z 22 III 1990 o likwidacji koncernu
RSW „Prasa-Ksi¹¿ka-Ruch”, jako symbolu i reliktu starego systemu prasowego.
W ten sposób wyró¿niamy:
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3 Tak¹ opiniê wyrazi³a np. Sigrid Krause, przedstawicielka niemieckiego koncernu wydawniczego WAZ, na
spotkaniu z polskimi redaktorami prasy lokalnej w Przysieku k. Torunia (30 VI — 1 VII 1994).
4 M. Zob. D e F l e u r: Theories of Mass Communication, Mc Key, New York 1966, s. 14. Pomys³y te roz-
wija³ m.in. F. B a l l e — zob. Médias et Sociétés, Montchrestien, Paris 1994 (septieme édition), s. 212–213.
5 Podobn¹ ewolucjê przebyliœmy ju¿ raz w czasach PRL. Jeœli lata 40. i 50. by³y okresem rozwoju prasy
(m.in. przez tani¹ prenumeratê w zak³adach pracy i na wsi), na lata 50. i 60. przypada³ intensywny rozwój ra-
diofonii, to dopiero w latach 70. (20–30 lat po USA) nast¹pi³o upowszechnienie telewizji.
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� okres przed uchwaleniem tej ustawy (od maja 1989 do koñca marca 1990);
� okres intensywnego przygotowania oraz wcielania w ¿ycie g³ównych rozs-

trzygniêæ Komisji Likwidacyjnej RSW (od kwietnia 1990 do czerwca
1991);

� okres po zagospodarowaniu wiêkszoœci maj¹tku RSW (od po³owy 1991
roku do dziœ).

Podzia³ ten nie wydaje siê ani wystarczaj¹cy, ani praktyczny. Okres pierw-
szy („przedbiegi”) jest zbyt krótki, a przy tym i atmosfer¹ polityczn¹,
i kierunkiem (spontanicznych) zmian na rynku prasowym nie ró¿ni siê
w istocie od okresu drugiego („wielkiego burzenia”); zatem potraktowanie
ca³ego dwulecia: po³owa 1989 — po³owa 1991, jako wzglêdnie jednolitego
nie wydaje siê wielkim nadu¿yciem. Z kolei zaœ okres trzeci („polikwidacyj-
ny”) jest zbyt d³ugi i niejednorodny: zachodzi³y w tym czasie na tyle istotne
zmiany iloœciowe i jakoœciowe, ¿e warto wyró¿niæ jego ró¿ne fazy. Odw-
o³amy siê tutaj do danych obiektywnych — fluktuacji nak³adów gazet
i czasopism, ilustruj¹cych g³êbsze tendencje na rynku prasowym.

Rynek prasowy w Polsce lat dziewiêædziesi¹tych bardzo siê wzbogaci³, ale
dokonywa³o siê to nierównomiernie. Jeœli stan z roku 1988 (koniec PRL)
przyjmiemy jako punkt odniesienia (za 100), to ³¹czne jednorazowe wydruk-
owane nak³ady dzienników spad³y w ci¹gu nastêpnych dziewiêciu lat o blisko
po³owê (z 7,82 mln egz. do 4,43 mln w roku 1997, tj. do poziomu zaledwie
57% stanu wyjœciowego)6. Równoczeœnie o blisko po³owê wzros³y ³¹czne jed-
norazowe nak³ady czasopism (odpowiednio z 46,82 do 68,43 mln egz., co sta-
nowi 146% stanu wyjœciowego). Po gwa³townym za³amaniu nak³adów ca³ej
prasy w roku 1990, co by³o zrozumia³e na pocz¹tku transformacji ca³ego sys-
temu i wdra¿aniu „planu Balcerowicza”, nast¹pi³ krótki okres (1991–1993)
wzglêdnie harmonijnego o¿ywienia na rynku i dzienników, i czasopism (choæ
ju¿ wówczas tylko te ostatnie by³y motorem rozwoju czytelnictwa). Natom-
iast od roku 1994 nast¹pi³o gwa³towne rozwarcie no¿yc pomiêdzy nak³adami
jednych i drugich (osi¹gaj¹ce apogeum w roku 1995). Inaczej mówi¹c, to
wówczas nast¹pi³ pog³êbiaj¹cy siê z roku na rok kryzys rynku prasy co-
dziennej: w ci¹gu czterech lat (1994–1997) jej jednorazowe nak³ady spad³y
a¿ o 2,3 mln egz.), podczas gdy nak³ady czasopism wzros³y w tym czasie o
oko³o 45 mln egz. (osi¹gaj¹c w 1994 i 1995 roku 168–169%, a w roku nas-
têpnym — 163% stanu z roku 1988). Od roku 1997 obserwujemy ponowny
spadek nak³adów, ju¿ nie tylko dzienników, ale i czasopism (nie dysponujemy
danymi statystycznymi za rok 1998, ale najprawdopodobniej trend spadkowy siê
utrzyma³, a nawet nabra³ przyœpieszenia7).
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6 Dane o jednorazowych nak³adach pochodz¹ z kolejnych edycji Rocznika Statystycznego GUS (za lata
1989–1998). Dokonano jednak ich korekty: od dzienników odliczono gazety ukazuj¹ce siê 1 raz w tygodniu
(doliczono je do czasopism). Rzeczywisty spadek odbioru gazet by³ wiekszy, bo zwroty by³y wysokie (a
w PRL tylko kilkuprocentowe).
7 Œwiadcz¹ o tym dane kolporta¿owe: w 1998 roku spad³y nak³ady nie tylko wiekszosci dzienników, ale na-
wet poczytnych magazynów kobiecych, zarówno z dolnej (np. Pani Domu), jak i z górnej pó³ki.
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Tabela 1. Dynamika ³¹cznych jednorazowych nak³adów prasy w Polsce w latach 1980–1997:
wysokoœæ nak³adu (w tys. egz., w zaokr¹gleniu) i wskaŸnik dynamiki (1988 r. = 100)

Rok
Dzienniki (6-2 x w tyg.) Czasopisma (1x w tyg.

i rzadziej) Prasa ogó³em

nak³ad (tys.) wsk. dynamiki nak³ad (tys.) wsk. dynamiki nak³ad (tys.) wsk. dynamiki

1980 9.680 123 30.873 66 40.665 74

1981 9.650 123 30.647 65 40.297 73

1982 9.101 116 27.266 58 36.367 66

1983 9.069 115 34.637 74 43.706 80

1984 9.169 117 39.703 85 48.872 89

1985 8.834 113 39.591 84 48.425 88

1986 8.562 109 41.384 88 49.946 91

1987 8.189 104 45.797 98 53.986 98

1988 7.823 100 46.821 100 54.644 100

1989 7.511 96 48.860 104 56.371 103

1990 5.357 68 42.784 91 48.141 88

1991 5.625 72 49.947 107 55.572 102

1992 6.604 84 56.040 120 62.644 115

1993 6.735 86 57.796 123 64.531 118

1994 5.754 74 79.265 169 85.019 154

1995 4.933 63 78.901 168 83.834 153

1996 4.420 57 76.150 163 80.570 147

1997 4.437 57 68.429 146 72.866 133

�ród³o: Rocznik Statystyczny GUS, lata 1982–1998;
Ze wzglêdu na odmienn¹ klasyfikacjê gazet i czasopism — przeliczenia w³asne (RF)

Tabela 2a. Dynamika oferty prasowej wed³ug grup typologicznych w latach 1980–1997 (GUS)
(liczba tytu³ów)

Grupa tytu³ów
Rok

1980 1985 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997

LICZBA TYTUòÓW
dzienniki 52 51 50 53 73 74 80 78 74 68 59 61

tygodniki 137 180 191 239 278 299 260 253 383 376 350 338

dwutygodniki 96 103 110 130 144 130 156 159 266 271 282 262

miesiêczniki 564 592 626 678 646 718 767 842 1292 1536 1697 1630

dwumiesiêczniki
i kwartalniki

625 609 850 748 657 664 708 798 1002 1134 1344 1268

pozosta³e 1096 1408 1401 1452 1339 1205 1108 1133 1096 1063 1615 1242

WSKA�NIKI DYNAMIKI (rok 1988 = 100)
dzienniki 104 102 100 106 146 148 160 156 148 136 118 122

tygodniki 72 94 100 125 146 157 136 132 201 197 183 177

dwutygodniki 87 94 100 118 131 118 142 145 242 246 256 238

miesiêczniki 90 95 100 108 103 115 123 135 206 245 271 260

dwumiesiêczniki i kwar-
talniki

74 72 100 88 77 78 83 94 118 133 158 149

pozosta³e 78 100 100 104 96 86 79 81 78 76 115 89

�ród³o: Rocznik Statystyczny GUS (za lata 1989–1998), przeliczenia w³asne (RF)
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Tabela 2b. Dynamika oferty prasowej wed³ug grup typologicznych w latach 1980–1997 (GUS)
(³¹czne jednorazowe nak³ady w tys. egz.)

Grupa tytu³ów Rok
1980 1985 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997

NAK£ADY JEDNORAZOWE (w tys.)
dzienniki 9680 8834 7823 7511 5357 5625 6604 6735 5754 4933 4420 4437
tygodniki 12873 15528 15923 16795 12940 12229 16355 15537 23280 27198 23602 19665
dwutygodniki 3742 3437 3464 3305 3057 3978 4621 5557 8478 6521 6316 7429
miesiêczniki 7894 11060 12846 13826 13583 21519 24565 26353 36270 36803 36164 32523
dwumiesiêczniki
i kwartalniki

2888 4056 6765 6964 6047 6649 6525 6952 7875 5458 6198 5847

pozosta³e 3588 5510 7823 7960 7157 5572 3974 3397 3361 2921 3871 2665
WSKA�NIKI DYNAMIKI (rok 1988 = 100)
dzienniki 123 113 100 96 68 72 84 86 74 63 57 57
tygodniki 81 98 100 105 81 77 103 98 146 171 148 123
dwutygodniki 108 99 100 95 88 115 133 160 245 188 182 214
miesiêczniki 61 86 100 108 106 168 191 205 282 286 282 253
dwumiesiêczniki
i kwartalniki

43 60 100 103 89 98 96 103 116 81 92 86

pozosta³e 46 70 100 102 91 71 51 43 43 37 49 34

�ród³o: Rocznik Statystyczny GUS (za lata 1989–1998), przeliczenia w³asne (RF)

Tabela 3. Wa¿niejsze dane iloœciowe nt. zmian w ofercie medialnej w poszczególnych fazach

Fakty medialne (wskaŸniki iloœciowe) Fazy transformacji mediów
I. II. III. IV. V.

Liczba nowych dzienników ogólnopolskich (po-
wsta³ych w tej fazie)

ogólnoinformacyjnych 3 4 1 2 1
specjalnych (ekonomicznych) – 1 3 – 3

Liczba nowych ogólnoinformacyjnych dzienników
regionalnych i lokalnych (powsta³ych w tej fazie)

22 13 8 5 4

Liczba nowych dodatków lokalnych
do Gazety Wyborczej (powsta³ych w tej fazie)

13 4 1 – –

Liczba czasopism regionalnych, lokalnych i sublo-
kalnych razem (* – w 1991 r. – nowo powsta³e)

809* 956 1449 1663 1816

w tym sublokalnych 593* 741 1175 1239 1536
Liczba upadaj¹cych (zlikwidowanych, trwale za-
wieszonych, przekszta³conych w tygodniki, reduk-
uj¹cych zasiêg terytorialny) dzienników
ogólnoinformacyjnych

ogólnokrajowych [s — stare; n — nowe]
1

(1s+0n)
2

(0s+2n)
2

(0s+2n)
1

(1s+0n)
7

(6s+1n)

regionalnych i lokalnych [s — stare; n — nowe] 2 (0s+2n) 11
(0s+11n)

13
(2s+11n)

17
(1s+16n)

7
(4s+3n)

Liczba nowych stacji radiowych (debiutuj¹cych
w tej fazie)

ogólnokrajowych – – – 3 –
ponadregionalnych (sieæ) – (1) 1 – 3
lokalnych i sublokalnych razem 12 31 59 68 27

w tym koœcielnych (diecezjalnych, zakonnych,
parafialnych)

3 9 23 11 4

Liczba nowych polskich/polskojêzycznych kana³ów
tv (debiutuj¹cych w tej fazie)

ogólnopolskich i ponadregionalnych razem – 1 3 4 11
satelitarnych niekodowanych (dla Polaków) – 1 1 1 2
kodowanych (bez pakietów cyfrowych) – – – 2 1
specjalnych dla tv kablowej – – 1 – 5
naziemnych – ponadregionalnych – – 1 1 3

platform cyfrowych (kodowanych) – – – – 2
zagranicznych satelitarnych w polskiej wersji jêzy-
kowej (dostêpnych w tv kablowej)

– – – – 18

regionalnych i lokalnych OTVP (od jesieni 1994 r.
w sieci)

1 3 5 2 1

lokalnych niepublicznych 3 8 8 5 1

Uwaga! * — Dane za rok 1991: za S. Dziki, op. cit.; pozosta³e — Katalog Prasy/Mediów Polskich (1992–1998).
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Tych kilka globalnych wskaŸników stanowi t³o dla zrozumienia reakcji czyte-
lników prasy. Otó¿ w roku 1993 dokona³a siê rewolucja w wieloletnich nawyk-
ach czytelniczych: Polacy, dawniej zorientowani w wiêkszym stopniu na lekturê
gazet codziennych, odt¹d, reaguj¹c pozytywnie na politykê wydawców, stali siê
powszechniej (w wiêkszej liczbie) odbiorcami tygodników, dwutygodników i mi-
esiêczników. Dok³adniej bior¹c, nak³ady dwutygodników, a zw³aszcza miesiêcz-
ników utrzymywa³y siê na wysokim poziomie (150–250% stanu sprzed trans-
formacji) prawie przez ca³¹ dekadê (nawet ju¿ od 1992 roku), natomiast nak³ady
tygodników eksplodowa³y krótkotrwale (w œrodku dekady).

Powy¿sze obserwacje pozwalaj¹ nam wyró¿niæ w omawianej dekadzie
cztery charakterystyczne okresy:

� 1989/1990: okres pierwszych debiutów przy totalnej zapaœci rynku prasow-
ego (i czytelnictwa);

� 1991–1993: okres o¿ywienia rynku, tzn. dynamicznego wzrostu oferty pism
o mniejszej czêstotliwoœci (najpierw miesiêczników, potem i dw-
utygodników), a tak¿e podwojenia liczby dzienników przy spadaj¹cych
nak³adach poszczególnych tytu³ów;

� 1994–1996: okres inwazji oferty nowych, wysokonak³adowych tygodników
oraz przejœciowego zauroczenia czytelników t¹ ofert¹ kosztem kontaktów z
dziennikami;

� od 1997 roku przypuszczalnie do dziœ: okres generalnego ch³odzenia rynku
prasowego, zw³aszcza spadek nak³adów tytu³ów o wiêkszej czêstotliwoœci
ukazywania siê (a w œlad za tym – kurczenie siê czytelnictwa).

Podzia³ ten nie jest jeszcze w pe³ni zadowalaj¹cy, pomija bowiem istotne
szczegó³y, które nale¿y uwzglêdniæ w ostatecznym rachunku; nie tylko idzie
tu o rozparcelowanie roku 1991 (o czym by³a mowa nieco wy¿ej), ale tak¿e
roku 1994 (dopiero w jego drugiej po³owie nast¹pi³a inwazja nowych ty-
godników niemieckich, charakterystyczna dla trzeciego wyró¿nionego
okresu).

Z kolei formalnym kryterium wyró¿nienia etapów zmian w mediach elekt-
ronicznych jest niew¹tpliwie uchwalenie ustawy o radiofonii i telewizji (z 29
XII 1992 roku), a nastêpnie przebieg tzw. I oraz II procesu koncesyjnego.
St¹d wyró¿nimy najogólniej okresy przedkoncesyjny oraz pokoncesyjny (od
II po³owy 1994 roku), które jednak domagaj¹ siê dalszych rozró¿nieñ. I tym
razem, podobnie jak w przypadku zmian w systemie prasowym, uzyskujemy
4 etapy przemian mediów elektronicznych:

� faza pionierska, przed uchwaleniem ustawy o radiofonii i telewizji
(1989–1992);

� faza piracka, tzn. okres starañ nadawców o koncesje w atmosferze faktów
dokonanych oraz przyznawanie promes i w³aœciwych koncesji (1993 — lato
1994);

� okres uporz¹dkowania eteru (podjêcia legalnej dzia³alnoœci) po I procesie
koncesyjnym (od jesieni 1994 do mniej wiêcej koñca 1996 roku);
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� okres rozbudowy systemu mediów audiowizualnych w wyniku II procesu
koncesyjnego oraz intensyfikacji dzia³añ nadawców zagranicznych (od
1997 roku).

£¹czne potraktowanie przemian w prasie drukowanej oraz w mediach au-
diowizualnych nie jest, wbrew pozorom, k³opotliwe; pokazuje znaczn¹ ich sy-
nchronizacjê. W szczególnoœci zwraca uwagê paralelnoœæ zmian w prasie, ra-
diu i telewizji w dwóch ostatnich z wyró¿nionych okresów, tj. poczynaj¹c od
jesieni 1994 roku. Jeœli idzie o wczeœniejszy okres, to w praktyce wystarczy
wyd³u¿ony okres (2) „o¿ywienia rynku” (lato 1991 — lato 1994) podzieliæ na
dwie czêœci (by znalaz³o siê miejsce dla fazy pirackiej oraz czêœci fazy pio-
nierskiej mediów elektronicznych), a uzyskamy obraz zadowalaj¹cy. Zatem
dziesiêcioletni okres transformacji mediów w Polsce proponujê podzieliæ na
piêæ charakterystycznych etapów, których robocze nazwy oddaj¹ typow¹
atmosferê i g³ówne kierunki dokonuj¹cych siê przemian. W ka¿dym z tych
okresów inne by³y proporcje udzia³u czynników zewnêtrznych (politycznych,
ogólnospo³ecznych, prawno-organizacyjnych) oraz wewnêtrznych (oddoln-
ych) inicjatyw podmiotów systemu medialnego, z inn¹ si³¹ odzia³uj¹c na
zachowania odbiorców prasy, radia i telewizji. Wyró¿niamy wiêc:

1. fazê „¿ywio³owego entuzjazmu nowych wydawców i nadawców oraz
wymuszonych przekszta³ceñ starych tytu³ów” (od maja 1989 do mniej wiêcej
po³owy 1991 roku);

2. fazê „pozornej stabilizacji i zmian podskórnych w prasie i radiu”
(w przybli¿eniu od po³owy 1991 roku do koñca roku 1992);

3. fazê „otwartej walki o rynek mediów, zw³aszcza audiowizualnych” (od
pocz¹tku 1993 do koñca sierpnia 1994);

4. fazê „zagospodarowania rynku po I procesie koncesyjnym i inwazji ty-
godników niemieckich” (od wrzeœnia 1994 do koñca 1996 roku);

5. fazê „nowego podzia³u rynku mediów i postêpuj¹cej specjalizacji” (od
pocz¹tku 1997 roku do dziœ).

2. Portrety poszczególnych faz

2.1. Faza „¿ywio³owego entuzjazmu i wymuszonych przekszta³ceñ”

W pierwszej fazie (od maja 1989 do mniej wiêcej po³owy 1991 roku)
nast¹pi³ ¿ywio³owy rozwój licznych niezale¿nych inicjatyw wydawniczych
(g³ównie czasopism lokalnych). Równoczeœnie stare (zakorzenione na rynku
nierzadko od kilku dziesiêcioleci) tytu³y wesz³y na drogê przekszta³ceñ, naj-
pierw organizacyjnych (np. zmiany w kierownictwie redakcji, wyzbywanie
siê niewygodnych — ze wzglêdów politycznych — cz³onów nazw i podty-
tu³ów, niekiedy nawet zmiany ca³ych tytu³ów), a potem i w³asnoœciowych. Te
ostatnie wystêpowa³y w szczególnoœci na prze³omie lat 1990/91 w zwi¹zku z
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realizacj¹ ustawy o likwidacji koncernu RSW „Prasa-Ksi¹¿ka-Ruch”. Zapad³a
wówczas wiêkszoœæ decyzji Komisji Likwidacyjnej co do tytu³ów w³asnoœci
poszczególnych sk³adników maj¹tku b. RSW8. Nast¹pi³o wielkie burzenie sta-
rego systemu prasowego. „Latem 1991 roku, trzynaœcie miesiêcy po po-
wo³aniu Komisji Likwidacyjnej, w Polsce — pisze Katharina Schliep9 — nie
by³o ju¿ (...) monopolu prasy. 71 gazet i czasopism pozostawiono zespo³om
redakcyjnym, 78 — w tym prawie wszystkie politycznie wa¿ne gazety —
sprzedano drog¹ przetargu, a osiem tytu³ów przesz³o na w³asnoœæ pañstwa.
Dla 20 tytu³ów nie znaleziono chêtnych”.

Tak wiêc pierwsze dwa lata przebudowy up³ywa³y – w sytuacji totalnego
za³amania nak³adów prasy — pod znakiem szturmu setek nowych (ni-
skonak³adowych) pism, próbuj¹cych zape³niæ luki na mapie wydawniczej
odziedziczonej po poprzedniej epoce, stare zaœ gazety i czasopisma, uwik³ane
w bolesne dla wielu zespo³ów redakcyjnych oczyszczanie siê z reliktów „sta-
rego” (zw³aszcza gdy mowa o dziennikach i tygodnikach b. PZPR10), oczek-
uj¹ce na zmianê w³aœciciela i nie przystosowane do regu³ wolnego rynku, roz-
darte wewnêtrznymi sporami i podzia³ami — nie zawsze umia³y skutecznie
w³¹czyæ siê do rywalizacji.

W sk³ad nowej oferty wesz³a przebojem Gazeta Wyborcza (jej pierwszy nu-
mer ukaza³ siê na miesi¹c przed wyborami czerwcowymi 1989), od pocz¹tku
przyci¹gaj¹ca czytelnika nowoœci¹ formu³y, ³¹cz¹ca zalety opiniotwórczej gazety
ogólnopolskiej (szeroka informacja z kraju i ze œwiata, obszerna czêœæ publicyst-
yczna) oraz gazety lokalnej (w po³owie 1991 r. dysponowa³a ju¿ 13 dodatkami
regionalnymi, zarazem stanowi¹cymi wyzwanie dla dzienników lokalnych na re-
gionalnym rynku reklam i og³oszeñ). W tym samym okresie powsta³y te¿ 22
nowe dzienniki lokalne11 (tylko 4 z nich przetrwa³y do dziœ) oraz co najmniej
1000 czasopism tzw. sublokalnych12. Wkrótce okaza³o siê, ¿e ¿ywot wielu z nich
by³ krótki, czêsto zwi¹zany jedynie z kampaniami wyborczymi do Sejmu (wio-
sn¹ 1989) i do samorz¹dów lokalnych (w rok póŸniej), twarde zaœ prawa rynku
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8 Zob. K. S c h l i e p: Prywatyzacja prasy, (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce 1989–1995 (pod. red. G. G.
Koppera, I. Rutkiewicza i K. Schliep), OBP UJ, Kraków 1996, s. 129–138). Komisja Likwidacyjna
w stanie szcz¹tkowym istnieje do dziœ. Wiêcej danych o pierwszych latach jej dzia³alnoœci zawiera materia³:
NIK o dzia³alnoœci Komisji Likwidacyjnej RSW „Prasa-Ksi¹¿ka-Ruch”, (w:) Transformacja mediów 1989–
–1995, Materia³y Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa, T. XXVI, DW ELIPSA, Warszawa
1996, s. 483–475.
9 K. S c h l i e p: op. cit., s. 136. Dodajmy, ¿e spoœród oko³o 200 tytu³ów prasowych bêd¹cych przedmiotem
jej zainteresowañ, do po³owy 1993 roku przekazano spó³dzielniom dziennikarskim 72 (na planowane 74),
sprzedano w drodze przetargu 105 (zamierzano 127). Od po³owy 1991 roku postêpy by³y wiêc bardzo nik³e.
Podajê za: A. P a t u ³ a: W czyich rêkach prasa?, Czas Krakowski nr 209 z 8 IX 1993.
10 Zob. E. C i b o r s k a: Transformacja prasy by³ej PZPR. Zeszyty Prasoznawcze 1992, nr 1–2, s. 88–101.
11 Poddano tu weryfikacji, m.in. w oparciu o dane z kolejnych edycji Katalogu Prasy Polskiej (do roku 1994)
i Katalogu Mediów Polskich (1995–1998), dane zestawione przez Zbigniewa Bajkê oraz Walerego Pisarka.
Zob. Z. B a j k a: Polska prasa codzienna 1990–1991, Zeszyty Prasoznawcze 1991 nr 3–4, s. 29–41 (wraz
z wk³adk¹) oraz W. P i s a r e k: Zmiany na rynku prasy codziennej, (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce
1989–1995, op. cit., s. 38–50. Nie zawsze da³o siê precyzyjnie ustaliæ datê zawieszenia pisma.
12 Szacunki nie s¹ i nie mog¹ byæ œcis³e, nawet wykonane w jednym zespole badawczym. W³odzimierz Ch-
or¹zki pisa³ o ok. 1020 tytu³ach lokalnych i sublokalnych, szacuj¹c, ¿e mo¿e ich byæ jednak oko³o 1900 (zob.:
Prasa lokalna i sublokalna w Polsce 1989–1991, Zeszyty Prasoznawcze 1991, nr 3–4, s. 43), podczas gdy Syl-
wester Dziki wylicza 593 nowo powsta³e pisma sublokalne i 126 lokalnych (zob. S. D z i k i: Zmiany oferty
prasowo–wydawniczej (1990–1991), tam¿e, tabela 2, s. 24).
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brutalnie zweryfikowa³y szlachetne porywy wielu entuzjastów (w dziennikarskim
fachu). Zadebiutowa³o sporo czasopism nowego typu (g³ównie magazynów ko-
lorowych)13, choæ odegraj¹ one wiêksz¹ rolê dopiero w nastêpnym okresie.

Ju¿ w tej fazie Robert Hersant zakupi³ udzia³y w 8 starych dziennikach (w
tym 6 regionalnych oraz Rzeczpospolitej), tworz¹c podwaliny pod dalsze in-
westycje polskiego „imperium Hersanta”)14. Zaistnia³ te¿, jako inwestor na
rynku poznañskim i górnoœl¹skim, Wojciech Fibak (do spó³ki z Marquard-
em)15.

Ofertê mediów elektronicznych (zdominowanych przez cztery programy
Polskiego Radia i dwa kana³y Telewizji Polskiej) od 1989/90 roku uzu-
pe³nia³y w niewielkim stopniu pierwsze lokalne stacje radiowe i telewizyjne.
Do pionierów niezale¿nej radiofonii nale¿a³y stacje komercyjne, zarówno dz-
ia³aj¹ce legalnie do czasu przyznania koncesji (jak krakowskie Radio
Ma³opolska Fun — poŸniejsze RMF FM, warszawskie radia Zet oraz ES —
póŸniejsza ESKA), jak i pirackie (np. Radio Alex w Zakopanem, Radio Op-
atów, Radio 5 w Suwa³kach i in.); powsta³o te¿ w Gdañsku katolickie (diecez-
jalne) Radio Plus; jednak prawdopodobnie pierwsz¹ stacj¹ (1989) by³o paraf-
ialne radio w Zbroszy Du¿ej (woj. radomskie). Z kolei wœród pionierów
niezale¿nej telewizji znajdujemy stacje pirackie: gdañsk¹ SKY–Oruniê
(1989), TV Lubañ (1990), szczeciñsk¹ TV Morze (1991), a tak¿e maj¹c¹
tymczasow¹ zgodê na emisjê – wroc³awsk¹ Prywatn¹ Telewizjê Echo (1990).
By³y to dzia³ania czysto lokalne, natomiast szerszy zasiêg (i rozg³os) zdoby³
program regionalny TV Katowice (Tele–3), jako wówczas pionierska, choæ
niebawem znajduj¹ca naœladowców inicjatywa oddzia³u terenowego Telewizji
Polskiej (OTVP).

Dla odbiorców mediów, szczególnie czytelników prasy by³y to czasy
przewartoœciowania d³ugoletnich nawyków. St¹d (obok czynników ekonomi-
cznych — np. szoku w nastêpstwie wprowadzenia z pocz¹tkiem 1990 roku re-
formy gospodarczej — tzw. planu Balcerowicza) nast¹pi³o za³amanie siê czyteln-
ictwa (podwojenie liczby „nieczytelników”, rozluŸnienie kontaktów z wieloma
starymi tytu³ami). Towarzyszy³ temu dystans w stosunku do nowej oferty
gazet i magazynów (z wyj¹tkiem Gazety Wyborczej), znamionuj¹cy poszukiwa-
nia i próbê odnalezienia siê w nowej rzeczywistoœci. Niedostatki oferty rodzimej
telewizji by³y rekompensowane przez odbiór telewizji satelitarnej (obserwujemy
wówczas bardzo szybki przyrost liczby anten satelitarnych i sprzêtu wideo)16.
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13 S. D z i k i: op. cit., s. 21–28. Wiele danych o ofercie prasowej na prze³omie dekad 1980/90 zawiera wc-
zeœniejsza praca S. Dzikiego. Zob. S. D z i k i: Uwarunkowania instytucjonalno-organizacyjne, (w:) Komun-
ikowanie masowe w Polsce: lata osiemdziesi¹te (pod red. W. Pisarka). Zeszyty Prasoznawcze 1991, nr 1–2, s.
60–73.
14 Oprócz Rzeczpospolitej i Tempa Hersant mia³ udzia³y w Dzienniku Ba³tyckim, Wieczorze Wybrze¿a, Dzien-
niku £ódzkim, Expressie Ilustrowanym, Trybunie Œl¹skiej i Dzienniku Zachodnim. W latach 1992–1993 zd-
oby³ w tych tytu³ach pakiety wiêkszoœciowe, nabywaj¹c te¿ Gazetê Krakowsk¹ (100%). Zob. Z. B a j k a:
Kapita³ zagraniczny w polskiej prasie. (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce 1989–1995, op. cit., s. 139–152.
15 Naby³ udzia³y m.in. w katowickim Sporcie i tamtejszej drukarni prasowej oraz w dwóch dziennikach po-
znañskich (Gazeta Poznañska, Express Poznañski). W 1992 roku za³o¿y³ m.in. Dziennik Œl¹ski oraz Dziennik
Beskidzki (przetrwa³y do 1995 roku).
16 Zob. R. F i l a s: Odbiór mediów masowych w Polsce u progu lat dziewiêædziesi¹tych. Zeszyty Prasoz-
nawcze 1991, nr 3–4, s. 121–132.
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2.2. Faza „pozornej stabilizacji i zmian podskórnych”

W fazie drugiej (w przybli¿eniu od po³owy 1991 roku do koñca roku
1992) nast¹pi³o bardziej wyraŸne wykrystalizowanie siê elementów nowego
³adu na rynku prasowym oraz wydatne poszerzenie oferty mediów elektroni-
cznych. Zmiany podskórne, zwane te¿ wtórn¹ prywatyzacj¹, polega³y na prze-
kazywaniu rozproszonych (pomiêdzy wiele podmiotów) praw w³asnoœci tyt-
u³ów wczeœniej sprzedanych lub przekazanych spó³dzielniom dziennikarskim
w nowe rêce. W ten sposób np. mog³o siê powiêkszyæ „imperium Hersanta”, a
niebawem pojawili siê na rynku mediów nowi udzia³owcy zagraniczni.

Czêœæ starych tytu³ów, g³ównie sprywatyzowanych na drodze przetargu,
wykorzysta³a okres transformacji do wzmocnienia organizacyjnego i tech-
nicznego. Czasopisma zmienia³y wówczas szatê graficzn¹, sta³y siê bardziej
kolorowe, drukowane na lepszym papierze, nierzadko (zw³aszcza w przy-
padku magazynów kolorowych) za granic¹. Czyni³y to, by sprostaæ standard-
owi wydawania wiêkszoœci nowych tytu³ów, w tym polskojêzycznych wersji
zachodnich magazynów kobiecych lub m³odzie¿owych; w Polsce brakowa³o
w tym czasie nowoczesnych drukarñ, a ponadto polityka celna i podatkowa
pañstwa nie sprzyja³a wykorzystywaniu rodzimej poligrafii.

Równoczeœnie nast¹pi³a znaczna, choæ wci¹¿ po³owiczna wymiana ze-
stawu lektury Polaków17. Szybko powiêksza³y nak³ady i lokowa³y siê na co-
raz wy¿szych pozycjach rankingu, choæ jeszcze nie w œcis³ej czo³ówce, cza-
sopisma nale¿¹ce do pierwszej generacji nowej prasy (tzn. pisma
wprowadzone na rynek w latach 1989–1990), g³ównie miesiêczniki. Sztandar-
owe przyk³ady to luksusowe magazyny kobiece, jak Pani, Twój Styl, Kobieta
i Styl, tani poradniczy magazyn Poradnik Domowy, a w pewnej mierze ma-
gazyn treœci ogólnej Sukces oraz parapsychologiczno-astrologiczny Nie z tej
ziemi. Miejsce po upadaj¹cych wysokonak³adowych magazynach m³odzie-
¿owych z czasów PRL (Razem, Na prze³aj, Itd, Zarzewie) udatnie wype³ni³y
„kalki” zagranicznych magazynów m³odzie¿owych: Popcorn, Dziewczyna oraz
Bravo (potem przekszta³cony w dwutygodnik). Nie brak w tym zestawie równie¿
tygodników, szczególnie reprezentuj¹cych nowe — dla polskiego czytelnika —
typy prasy, jak np. prasa serca (Kobieta i Mê¿czyzna), prasa bulwarowa i rewolw-
erowa (Skandale, Nowy Detektyw, tak¿e miesiêcznik Detektyw) i oryginalny w swej
formule (satyryczno-polityczny, skandalizuj¹cy) tygodnik Nie. Polscy czytelnicy,
zw³aszcza m³odsze pokolenie, okazali siê podatni na urok nowoœci, chêtnie siêgaj¹c
po nieznane im dotychczas pisma, l¿ejsze w formule b¹dŸ odwo³uj¹ce siê do swo-
istych, wê¿szych zainteresowañ (w tym m.in. erotycznych, parapsychologicznych).
Równoczeœnie spad³o wyraŸnie zainteresowanie pras¹ powa¿n¹, zw³aszcza tygod-
nikami spo³eczno-politycznymi (w³¹cznie z bardzo poszukiwanym kilka lat wcz-
eœniej Tygodnikiem Powszechnym czy Tygodnikiem Solidarnoœæ; a wiêc nie tylko
tytu³y obci¹¿one piêtnem starej epoki, jak np. Przegl¹d Tygodniowy); wyj¹tkiem
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17 Zob. R. F i l a s: Zmiany poczytnoœci gazet i czasopism o zasiêgu ogólnopolskim (1989–1992), Zeszyty
Prasoznawcze 1992, nr 1–2, s. 55–74.
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by³a tu jedynie „stara” Polityka, robi¹cy karierê tygodnik Wprost oraz, w mniejszej
skali, zdobywaj¹cy pewn¹ popularnoœæ tygodnik Spotkania (wzorowany na fran-
cuskim l’Expres). K³opoty prze¿ywa³a te¿ prasa religijna i spo³eczno-kultur-
alna, choæ chyba najwiêkszy kryzys dotkn¹³ pisma adresowane do rolników
i mieszkañców wsi.

Na rynku dzienników o zasiêgu ogólnopolskim Gazeta Wyborcza zdystans-
owa³a wszelkie inne (zagêszczaj¹c sieæ dodatków regionalnych i przejmuj¹c
znaczn¹ pulê lokalnego rynku reklam); za ni¹ lokowa³y siê dwa stare, sprywatyzo-
wane, zasilone w obcy kapita³ tytu³y18: Rzeczpospolita (w której znaczne udzia³y
mia³ do 1996 r. Robert Hersant) i ¯ycie Warszawy (udzia³owcem by³ do 1995 r. Ni-
cola Grauso, powi¹zany jakoby z w³oskim magnatem prasowym Silvio Berlus-
conim). K³opoty organizacyjno-w³asnoœciowe prze¿ywa³y Sztandar M³odych
i Express Wieczorny (w nastêpnym okresie trafi¹ do grupy Fibak–Marquard Press).
Inne popularne do niedawna gazety: Gromada-Rolnik Polski, S³owo Powszechne,
Trybuna (spadkobierczyni Trybuny Ludu) czy Kurier Polski wyraŸnie traci³y
wp³ywy. Podjêto w tym czasie próby wydatnego wzbogacenia oferty ogóln-
opolskiej prasy codziennej o nowe tytu³y, przewa¿nie z miernym skutkiem: Dzien-
nik Krajowy nie wyszed³ poza numer zerowy, na krótko pojawi³y siê Glob 24 i Ob-
serwator Codzienny, nieco d³u¿ej (do 1993 roku) utrzyma³ siê Nowy Œwiat; inne
wreszcie ani wówczas, ani póŸniej nie odnotowa³y spodziewanych sukcesów
(Nowa Europa). Na rynek lokalny wprowadzono w tym czasie 13 nowych dz-
ienników, ale równoczeœnie 11 przesta³o siê ukazywaæ.

Poszerza³a siê te¿ oferta mediów elektronicznych oraz powiêksza³y tech-
niczne mo¿liwoœci korzystania z niej (przybywa³o anten satelitarnych, zak³ad-
ano lokalne sieci telewizji kablowej). Dyskusje nad kszta³tem ustawy o radiofonii
i telewizji zachêca³y potencjalnych nadawców komercyjnych do dzia³añ
wyprzedzaj¹cych konkurencjê.

W jesieni 1992 roku dzia³a³y ju¿ 22 lokalne stacje radiowe o charakterze ko-
mercyjnym19 (przewa¿nie pirackie) oraz 9 stacji koœcielnych, przewa¿nie diecez-
jalnych. Wœród stacji katolickich pojawi³o siê w Toruniu (od grudnia 1991 roku)
zakonne Radio Maryja (odgrywaj¹ce niebawem rolê w wielu regionach kraju,
zal¹¿ek przysz³ej rozg³oœni ogólnopolskiej). W jesieni 1992 roku podjêto nada-
wanie drog¹ satelitarn¹ na ca³¹ Europê programu krakowskiego radia RMF FM,
które w tym czasie rozbudowywa³o tak¿e sieæ naziemn¹ w kilku województwach
Polski po³udniowej (Katowice, Czêstochowa, Krosno).

Kolejne trzy regionalne oœrodki TVP, w œlad za OTV Katowice, uruchomi³y
oddzielne kana³y regionalne (Wroc³aw) b¹dŸ miejskie (Szczecin, Lublin); w dw-
óch pierwszych miastach ju¿ dzia³a³y wówczas stacje prywatne. Pojawi³o siê te¿
7 kolejnych stacji komercyjnych (pirackich), niekiedy jako konkurencja dla „trze-
cich” programów miejscowych OTV (TV Rondo w Katowicach, TNL w Lublin-
ie) lub zajêcie dogodnej pozycji na rynku (Tele 24 w £odzi, TV Es w Poznaniu
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18 Wiele danych na temat okolicznoœci transformacji starych dzienników i powstawaniu nowej oferty zawie-
rj¹ wspomniane tomy Materia³ów (zob. przyp. 2) oraz III rozdzia³ pracy Tomasza Mielczarka.
Zob. T. M i e l- c z a r e k: op. cit.
19 Jan Mikos podawa³ liczbÅ 24 stacji, wliczaj¹c tak egzotyczne jak np. radio w konsulacie rosyjs-
kim w Poznaniu. Zob. J. M i k o s: Trwa wojna w eterze, Nowa Europa z 13–15 XI 1992.
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czy Top Canal w Warszawie); tylko w dwóch przypadkach nie grozi³a konkur-
encja ze strony OTV (Gorzów, Jelenia Góra). Spoœród dwunastu lokalnych sta-
cji komercyjnych, które ³¹cznie ju¿ wówczas (do koñca 1992 roku) dzia³a³y,
siedem wesz³o niebawem do (przysz³ej) sieci Polonia 1.

W fazie tej, w œlad za stabilizacj¹ sytuacji prawno-organizacyjnej przez
wiêkszoœæ dawnych tytu³ów b. RSW (g³ównie dzienników wykupionych
przez zagranicznych inwestorów, bo losy czasopism by³y bardziej z³o¿one
i wiele upad³o na pocz¹tku dekady) oraz okrzepniêciem na rynku pierwszej
generacji nowych tytu³ów (zw³aszcza kolorowych magazynów), nast¹pi³o
pewne o¿ywienie czytelnictwa. Spad³ odsetek nieczytelników, wzros³a liczba
czytanych tytu³ów, w tym dzienników (ale tylko ogólnopolskich) i czasopism
(choæ wymieni³ siê ju¿ zestaw poczytnych tytu³ów). Nie ros³y jednak wska-
Ÿniki regularnego odbioru (a w przypadku prasy codziennej nawet spad³y), co
œwiadczy³oby o rozluŸnieniu kontaktów i przebieraniu w coraz bogatszej
ofercie w poszukiwaniu czegoœ dla siebie.

2.3. Faza „otwartej walki o rynek w okresie I procesu koncesyjnego”

Na prze³om lat 1992/93 przypada pocz¹tek trzeciej fazy przemian mediów
w Polsce; ich punkt ciê¿koœci przeniós³ siê na media elektroniczne (walka o
kana³y i pasma), ale i to, co siê dzia³o na rynku prasowym, znamionowa³o rew-
olucjê w ofercie (umocnienie nowych tytu³ów kosztem starych) i umiêdz-
ynarodowienie form w³asnoœci. Trwa³o wykupywanie poprzednio uw³aszczonych
tytu³ów (na rynku dzienników umacnia³ siê Hersant, szerzej wchodzi³a na rynek
Orkla i Marquard; na rynku czasopim pojawili siê m.in. Jean Frey i Ringier) oraz
ros³a pozycja „kalek” tytu³ów zagranicznych (zw³aszcza nowych pism
wydawnictwa H. Bauer).

Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 XII 1992 roku nada³a ramy prawne
dzia³alnoœci, zarówno programom Polskiego Radia i telewizji publicznej, jak
i prywatnym rozg³oœniom oraz stacjom telewizyjnym. Rygory formalne
zwi¹zane z ubieganiem siê o koncesjê (m. in. konto nie obci¹¿one uprzedni¹
dzia³alnoœci¹ pirack¹) wyhamowa³y plany rozpoczêcia emisji jedynie nieliczn-
ych stacji radiowych i telewizyjnych; przewa¿nie jednak stacje dzia³aj¹ce wcz-
eœniej „obok prawa” kontynuowa³y nadawanie swych programów. Na rozpat-
rzenie przez Krajow¹ Radê Radiofonii i Telewizji oczekiwa³o blisko 400
wniosków20: 250 na radiowe i 89 na telewizyjne nadajniki ma³ej mocy (lo-
kalne) oraz odpowiednio 28 (radio) i 26 (telewizja) na stacje regionalne i po-
nadregionalne (nadajniki du¿ej i œredniej mocy). O koncesjê na ogólnopolski
program telewizyjny z³o¿ono 11 wniosków, na radiowy zaœ — 7.

Jeszcze zanim w ogóle uruchomiono procedurê przyznawania koncesji,
oferta programów telewizyjnych w jêzyku polskim zosta³a poszerzona o dwa
kana³y satelitarne. Legalnie, gdy¿ z Holandii rozpoczêto (9 XII 1992) nada-
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20 Wykaz podmiotów ubiegaj¹cych siê o koncesje zawiera Og³oszenie Przewodnicz¹cego Krajowej Rady Ra-
diofonii i Telewizji opublikowane w Rzeczpospolitej nr 293 z 16 XII 1993. Wielka liczba wniosków jest
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wanie programu prywatnej telewizji satelitarnej Polsat, Telewizja Polska zaœ
uruchomi³a w pocz¹tkach 1993 roku program satelitarny TV Polonia, skie-
rowany do polonusów za granic¹, ale dostêpny w Polsce.

Przyk³adem budowania prywatnej telewizji ogólnopolskiej od do³u by³a
sieæ 13 pirackich stacji lokalnych21, w których znaczne udzia³y posiada³
wspomniany sardyñski biznesmen Nicola Grauso (ówczesny w³aœciciel ¯ycia
Warszawy). Oprócz szeœciu debiutuj¹cych w poprzednich okresach, uruc-
homiono siedem nowych na pocz¹tku 1993 roku. Od marca 1993 nadawa³y one
w porach najwiêkszej ogl¹dalnoœci wspólny blok programowy Polonia 1, ogran-
iczaj¹c w³asn¹ inwencjê w znacznej mierze do przekazywania serwisów lo-
kalnych i produkcji programów publicystycznych (ich udzia³ siê zreszt¹ stop-
niowo zmniejsza³). Agencja PubliPolska (Nicoli Grausa) przejê³a akwizycjê
i wp³ywy z reklam. Wnioski tych stacji (i samego Grausa) o przyznanie koncesji
na program telewizji ogólnopolskiej, jak i na dzia³alnoœæ w skali regionów nie
spotka³y siê z pozytywnym przyjêciem ze strony Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji, ale do wrzeœnia 1994 roku nie zaprzesta³y one (pirackiej) dzia³alnoœci.

Ponadto poza sieci¹ Polonii 1 dzia³a³o jeszcze w tym czasie 6 lokalnych te-
lewizji komercyjnych; ofertê wymienianych wczeœniej gdañskiej TV
Sky-Orunia, TV Lubañ, jeleniogórskiej TV Aval, gorzowskiej TV Vigor
i warszawskiej stacji Top Canal uzupe³ni³a TVR Legnica. Spoœród wymien-
ionych jedynie Top Canalowi nie przyznano koncesji.

W okresie od lutego do maja 1994 roku zapad³a wiêkszoœæ decyzji22

o przydziale czêstotliwoœci, którymi dysponowa³a Krajowa Rada Radiof-
onii i Telewizji. Koncesje ogólnopolskie uzyska³y 2 rozg³oœnie komercyjne:
RMF FM i Radio Zet oraz katolickie Radio Maryja (ale na dotychczasowym
obszarze dzia³ania, bez przydzielenia czêstotliwoœci pokrywaj¹cych teren
ca³ego kraju; wykorzystywano w tym celu czêœæ czêstotliwoœci przyznanych
diecezjom, w szczególnoœci we wschodniej czêœci kraju). Ponadto przyznano
2 koncesje na sieci ponadregionalne (Rozg³oœnia Harcerska i Radio Eska)23.
£¹cznie KRRiT przyzna³a koncesje radiowe 156 stacjom, legalizuj¹c t¹ drog¹
m.in. dzia³alnoœæ 36 stacji koœcielnych24. Wœród 132 licencjonowanych stacji
lokalnych znalaz³o siê zatem niespe³na 100 rozg³oœni komercyjnych25.
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21 By³y to: PTV Echo we Wroc³awiu, Morze w Szczecinie, ES w Poznaniu, Tele 24 w £odzi, TNL w Lublin-
ie, Krater w Krakowie, Rondo w Katowicach, Copernicus w Olsztynie, Telopol w Opolu, EX w Bydgoszczy,
Teletop w Gdañsku, Nowa Telewizja w Warszawie, Centrum w Kaliszu. W wiêkszoœci publikacji wymien-
iano 12 stacji, bez kaliskiej TV Centrum, której formalne zwi¹zki z sieci¹ by³y zapewne luŸniejsze i trudne
dzisiaj do ustalenia; jednak¿e z pewnoœci¹ przynajmniej czêœæ czasu antenowego tej stacji wype³nia³ program
Polonii 1 (dowodem poœrednim jest wymienianie tej stacji obok pozosta³ej dwunastki w programie Polonii 1
drukowanym w 1994 roku na ³amach ¯ycia Warszawy (a wiêc gazety nale¿¹cej do tego samego w³aœciciela,
zapewne najlepiej poinformowanej w tej kwestii). Dodajmy, ¿e w planach Polonii 1 by³o uzyskanie 18 kon-
cesji, a wiêc uruchomienie stacji lokalnej tak¿e w Czêstochowie, Kielcach, Tarnowie, Rzeszowie i Zielonej
Górze.
22 Mia³y one charakter tzw. promes; w³aœciwe koncesje przewa¿nie wrêczano póŸniej, w II pó³roczu 1994, co
w praktyce umo¿liwia³o start dopiero jesieni¹.
23 Zob. T. M i e l c z a r e k: op. cit., s. 38.
24 Zob. S. J ê d r z e j e w s k i: Radio w Polsce, (w:) Media i dziennikarstwo, op. cit., s.59.
25 Liczbê 132 stacji lokalnych podajê za Tomaszem Mielczarkiem. Zob. T. M i e l c z a r e k: Pierwsze lata
dzia³alnoœci Krajowej Rady Radiofonii i telewizji (1993–1997). Zeszyty Prasoznawcze 1997, nr 3–4, s. 85.
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Najwa¿niejsze postanowienia KRRiT dotycz¹ce telewizji, to przyznanie
jednej koncesji na dzia³alnoœæ ogólnopolskiej telewizji komercyjnej (otrzyma³
j¹ Polsat, w atmosferze licznych pomówieñ i protestów ze strony kont-
rkandydatów i czêœci prasy), na jedn¹ na sieæ regionaln¹ (TV Wis³a w Polsce
Po³udniowej, docelowo od Zamoœcia po Opole), telewizjê kodowan¹ Canal+
oraz 11 lokalnych stacji (z wy³¹czeniem nale¿¹cych do Polonii 1 i Top Ca-
nalu)26.

Od stycznia 1994 roku zmieni³ siê równie¿ status prawny Polskiego Radia
oraz Telewizji Polskiej; nie tylko usamodzielni³y siê one organizacyjnie (bez
tzw. czapki Radiokomitetu), ale sta³y siê mediami publicznymi (nie zaœ — jak
dotychczas — pañstwowymi). Zmiany te objê³y tak¿e siedemnaœcie rozg³oœni
lokalnych Polskiego Radia (które funkcjonuj¹ jako jednoosobowe spó³ki skar-
bu pañstwa) i jedenaœcie (obecnie ju¿ dwanaœcie) terenowych Oddzia³ów Te-
lewizji Polskiej S.A. (które dysponuj¹ jednak mniejsz¹ samodzielnoœci¹ ni¿
lokalne stacje radiowe). W interesuj¹cym nas okresie grupa OTV dys-
ponuj¹cych odrêbnym kana³em (tzw. trójk¹) powiêkszy³a siê o 5 stacji (TV
Gdañsk, TV £ódŸ, TV Kraków, WOT i TV Poznañ).

£¹cznie pod koniec lata 1994 roku telewidzowie mieszkaj¹cy w du¿ych
aglomeracjach (z wyj¹tkiem Górnego i Dolnego Œl¹ska, gdzie sygna³ dociera³
te¿ do mniejszych miejscowoœci) mogli ogl¹daæ nie tylko program publicznej
Jedynki i Dwójki, satelitarnej TV Polonia czy wreszcie raczkuj¹cego jeszcze
Polsatu, ale tak¿e odrêbny program lokalny emitowany ju¿ przez 9 OTV, a tak¿e
przez 19 lokalnych stacji komercyjnych (w tym 13 w sk³adzie Polonii 1).

Takie wzbogacenie oferty zosta³o dostrze¿one przez radios³uchaczy
i telewidzów: ogólnie bior¹c spad³y wskaŸniki s³uchalnoœci wszystkich
programów Polskiego Radia (³¹cznie z Jedynk¹ i Trójk¹): w odstêpie jednego
roku (wiosna 1992 wiosna 1993) wydatnie powiêkszy³a siê liczba odbiorców
lokalnych stacji komercyjnych (z 9 do 26%), zauwa¿one zosta³y te¿ ro-
zg³oœnie koœcielne (ok. 7%). W czerwcu 1993 roku, a wiêc zaledwie w kilka
miesiêcy po uruchomieniu wiêkszoœci lokalnych kana³ów telewizyjnych
(zw³aszcza sieci Polonia 1), co pi¹ty Polak potwierdza³ korzystanie, przy-
najmniej od czasu do czasu, z nadawanych przez nie programów. Podobna
liczba badanych ogl¹da³a w tym czasie telewizjê satelitarn¹, choæ by³y to pra-
wie wy³¹cznie stacje zagraniczne. W drugiej po³owie 1993 roku proporcje
pomiêdzy korzystaniem z polskich kana³ów satelitarnych, dostêpnych
w ofercie licznych sieci TV kablowej (TV Polonia, Polsat) i zagranicznych
(g³ównie RTL, SAT1, MTV) prawie siê wyrówna³y, przy czym zmala³a liczba
ogl¹daj¹cych telewizjê zagraniczn¹. Natomiast nie powiêkszy³ siê ju¿ odsetek
ogl¹daj¹cych programy lokalnych stacji komercyjnych, co wi¹zalibyœmy z
ustabilizowaniem liczby tych stacji, jak i pewnym znu¿eniem niezbyt atr-
akcyjn¹ ofert¹ (wyraÎna zmiana w tej dziedzinie nast¹pi³a dopiero w pierw-
szych miesi¹cach 1994 roku)27. Choæ ci¹gle decyduj¹c¹ rolê w odbiorze od-
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26 Tam¿e, s. 86.
27 Dane z raportów Prasa, radio i telewizja w Polsce — wiosna-lato 1993 oraz Prasa, radio i telewizja
w Polsce — jeseº-zima 1993/1994 (tom II), dostêpnych w OBP UJ (oprac. R. Filas i H. Siwek).
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grywa³y programy Polskiego Radia i Telewizji Polskiej, zasiêg oddzia³ywania
rozg³oœni i kana³ów niezale¿nych zyska³ spo³eczne znaczenie w skali kraju.
Fakty te znalaz³y odbicie na rynku prasowym28.

Liderem dzienników by³a wci¹¿ ogólnopolska a zarazem lokalna29 Gazeta
Wyborcza, jednak jej przewaga nad innymi tytu³ami mala³a. Gazet¹ sukcesu lat
1993–1994 by³ Super Express, który do³¹czy³ do czo³ówki dzienników najpop-
ularniejszych. Poza jeszcze Rzeczpospolit¹ mala³y wp³ywy innych tytu³ów,
w szczególnoœci Gromady-Rolnika Polskiego i S³owa-Dziennika Katolickiego
(nowego, od 1993 roku — wcielenia S³owa Powszechnego). Hossa na
gie³dzie w 1993 roku przyczyni³a siê do wzbogacenia oferty gazet ekonomi-
cznych (o Parkiet oraz Ogólnopolsk¹ Gazetê Gie³dow¹), choæ nie zyska³y one
masowego czytelnika. Systematycznie spada³o czytelnictwo dzienników re-
gionalnych i lokalnych. W tym okresie pojawi³o siê wprawdzie kolejnych 8
tytu³ów tego typu, ale zawieszono b¹dŸ zlikwidowano dwukrotnie wiêcej (a
wiêc sporo spoœród wprowadzonych na pocz¹tku dekady). Natomiast
nasta³y dobre czasy dla czytelnictwa czasopism.

Poczynaj¹c od jesieni 1992, pojawi³o siê sporo kolorowych „przewodn-
ików repertuarowych”, opartych na wzorcach zachodnich (tv-guides), spoœród
których najwiêksz¹ poczytnoœæ mia³y Tele Tydzieñ i Super TV (stara Antena
po zmianie szaty graficznej te¿ znacznie awansowa³a w hierarchii popular-
noœci). Wkrótce wiêkszoœæ dzienników krajowych i lokalnych oferowa³a co-
tygodniowe wk³adki telewizyjne (niebawem nast¹pi³a ich koncentracja —
wspólne wydawnictwa dla kilku-kilkunastu gazet w ró¿nych regionach). W og-
óle jeœli w poprzednim okresie (1991–1992) awansowa³y do czo³ówki pism
najpoczytniejszych g³ównie nowe miesiêczniki, to w roku 1993 znalaz³o
uznanie u czytelników wiele tygodników, a wœród nich b³yskawiczn¹ karierê
w ci¹gu niespe³na roku od pojawienia siê na rynku zrobi³ tani (blisko dwu-
krotnie tañszy ni¿ Przyjació³ka) tygodnik dla kobiet Tina, detronizuj¹c pi-
erwsz¹ od kilku dziesiêcioleci Przyjació³kê. Ca³a prasa kobieca stanowi³a
prê¿ny sektor rynku prasowego, a kilka tytu³ów (w tym tak¿e miesiêczniki:
Twój Styl, Poradnik Domowy, Dziewczyna, Uroda) wydatnie umocni³o sw¹
pozycjê (w porównaniu z poprzednim okresem). W po³owie 1993 roku
pojawi³y siê dwa nowe tytu³y: dwutygodnik Œwiat Kobiety (kolejny, po Tinie)
tytu³ kobiecy wydawnictwa H. Bauer oraz tego¿ wydawcy adresowany do
dziewcz¹t Bravo Girl!.

Faza trzecia mia³a z³o¿one oblicze. Pocz¹tkowo, do wiosny 1993 roku utr-
zymywa³a siê jeszcze tendencja odbudowy czytelnictwa prasy, przynajmniej o
tyle, ¿e wci¹¿ spada³ wskaŸnik „nieczytelnictwa”. Ju¿ wtedy jednak kontakty
Polaków z pras¹ codzienn¹ mia³y charakter coraz mniej regularny (lektura do-
rywcza), ciê¿ar zaœ czytelnictwa przesun¹³ siê na korzystanie z czasopism,
w tym miesiêczników. Od drugiej po³owy 1993 roku nast¹pi³o za³amanie
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28 Szerzej tendencje w czytelnictwie prasy w latach 1993–1994 omawiam w trzech materia³ach w Zeszytach
Prasoznawczych. Zob. R. F i l a s: Czytelnictwo gazet i czasopism o zasiêgu ogólnopolskim w I po³owie
1993 — nowe tendencje, ZP 1993, nr 1–2, s. 138–144, Zmiany w czytelnictwie prasy 1993 — zmierzch opty-
mizmu? ZP 1994, nr 1–2, s. 181–191 oraz Zmiany w czytelnictwie prasy w latach 1993–1994 (czerwiec 1993
— czerwiec 1994), ZP 1995, nr 1–2, s. 164–174.
29 W 1993 roku zakoºczono budowÅ systemu 18 dodatków regionalnych, tworzono ich mutacje wojewódzkie.
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wszelkich trendów wzrostowych: ros³a liczba nieczytelników prasy, spada³
odsetek czytaj¹cych regularnie zarówno dzienniki, jak i czasopisma, kurczy³a
siê przeciêtna liczba czytanych tytu³ów; systematycznie spada³a³a poczytnoœæ
dzienników lokalnych (mala³y zreszt¹ ich nak³ady).

2.4. Faza „zagospodarowania rynku po I procesie koncesyjnym i inwazji
tygodników «niemieckich»”

Jej pocz¹tki kojarzymy z trzema wydarzeniami z koñca lata i wczesnej je-
sieni 1994 roku. Z jednej strony, po przyznaniu koncesji rozpoczê³y legaln¹
dzialalnoœæ liczne stacje radiowe oraz telewizja Polsat (drog¹ naziemn¹),
„piratów” zaœ zlikwidowano (w tym Poloniê 1 zmuszono do rozpoczêcia
emisji satelitarnej z W³och); zacz¹³ siê wiêc klarowaæ nowy ³ad „w eterze”,
³ami¹cy monopol nadawców publicznych. “Imperium Hersanta” (grupa po-
czytnych dzienników lokalnych w czterech du¿ych regionach wydawniczych)
we wrzeœniu ‘94 zosta³o przejête przez niemieck¹ grupê Passauer Neue Pres-
se30, w kilku innych regionach zaœ mocniej usadowi³a siê Orkla31. Najdonioœl-
ejsze by³o jednak trzecie wydarzenie: pod koniec lata tego¿ roku pojawi³y siê
na rynku dwa „niemieckie” tygodniki: Naj i Pani Domu. Fakt ten zapowiada³
rzucenie w okresie kilku miesiêcy na prze³omie 1994/95 przez potê¿ne nie-
mieckie domy wydawnicze, jak Axel Springer, Gruner+Jahr, H. Bauer czy
Burda (a raczej ich polskie przedstawicielstwa), ju¿ nie pojedynczych „próbnych
baloników” (jak wczeœniej Tina czy Dziewczyna), lecz ca³ej grupy wys-
okonak³adowych (od kilkuset tysiêcy do blisko 2 mln egz.) bardzo tanich kolor-
owych tygodników kobiecych, ogólnorodzinnych a tak¿e, co by³o nowoœci¹
— sensacyjno-rozrywkowych, „plotkarskich” (okreœlanych te¿ jako prasa
„têczowa”), nadaj¹cych siê bardziej do ogl¹dania licznych ilustracji
i podpisów ni¿ do czytania w œcis³ym sensie tego s³owa, a zw³aszcza do
pobudzania refleksji nad poruszanymi problemami.

Skutki tej inwazji by³y bardzo widoczne ju¿ w po³owie 1995 roku: w hie-
rarchii najpoczytniejszych czasopism nast¹pi³a wrêcz rewolucja, nieporów-
nywalna z niczym z lat 1991–1993, a co wiêcej — ukszta³towa³ siê nowy sp-
osób recepcji prasy, który, z braku lepszego okreœlenia, nazwaliœmy
„ogl¹dactwem”. Wyniki badañ œwiadczy³y, ¿e owe tygodniki spotka³y siê na-
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30 W momencie nabycia praw w³asnoœci od Hersanta grupa Polskapresse dysponowa³a wiÅkszoœciowymi
udzia³ami w siedmiu dziennikach regionalnych: Dziennik Ba³tycki (100%), Wieczór Wybrze¿a (80%), Try-
buna Œl¹ska (76%), Dziennik Zachodni (88%), Dziennik £ódzki (68%), Express Ilustrowany (72%) oraz Ga-
zeta Krakowska (100%); ponadto do grupy nale¿a³o Tempo (70%; odprzedane w 1997 roku Marquardowi).
Zob. Z. B a j k a: op. cit., s. 148–150.
31 Od 1993 roku Orkla mia³a udzia³y w dwóch dziennikach wroc³awskich (S³owo Polskie oraz Wieczór Wro-
c³awia) oraz koszaliñskim G³osie Pomorza; w 1994 roku naby³a udzia³y tak¿e w bydgoskiej Gazecie Po-
morskiej, dwóch dziennikach bia³ostockich (Gazeta Wspó³czesna, Kurier Poranny) oraz (mniejszoœciowe do
dziœ) w rzeszowskich Nowinach. W nastÅpnych dwóch latach poszerzy³a jeszcze wp³ywy o lubelski Dziennik
Wschodni i bydgoski Dziennik Wieczorny (w 1995 roku) oraz Now¹ TrybunÅ Opolsk¹ w 1996 roku (w tym
roku odkupiono te¿ Rzeczpospolit¹ od Hersanta). W czwartej fazie Orkla mia³a wiÅc udzia³y
w dziesiÅciu dziennikach regionalnych.
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tychmiast z niezwykle ¿yczliwym (jeœli nie entuzjastycznym) przyjêciem32.
W drugiej po³owie 1995 roku pojawi³o siê jeszcze kilka podobnych formu³¹
tytu³ów, ale impet wydawniczy zosta³ wyhamowany, ich nak³ady ju¿ nie by³y
tak imponuj¹ce, jak rok wczeœniej, czêstotliwoœæ ukazywania siê kilku z nich
— zredukowano (nie wszystkie by³y tygodnikami, niektóre tygodniki sta³y siê
dwutygodnikami itp.). Odnotujmy, ¿e w œlady niemieckich, z ró¿nym skut-
kiem, poszli niektórzy polscy wydawcy33.

Od 1994 roku czo³ówka dzienników ogólnoinformacyjnych o zasiêgu
ogólnopolskim zawêzi³a siê do trzech tytu³ów: Gazety Wyborczej — opinio-
twórczej i wszechstronnej, mocno osadzonej w problematyce regionalnej, Super
Expressu, konsekwentnie przybieraj¹cego formu³ê kolorowego tabloidu, oraz
Rzeczpospolitej — powa¿nej, tradycyjnie mocnej w aktualnej problematyce
ekonomiczno-prawnej. Inne zas³u¿one tytu³y (¯ycie Warszawy, Express Wie-
czorny, SM–Sztandar, Kurier Polski), mimo prób przekszta³cenia formu³y, stop-
niowo ustêpowa³y z rynku ogólnokrajowego. Spadek zainteresowania pras¹ lok-
aln¹ oraz przyœpieszenie selekcji wed³ug praw rynku doprowadzi³y do
wyklarowania sytuacji w poszczególnych „tradycyjnych” (siedemnastu) region-
ach wydawniczo–kolporta¿owych; pozosta³y g³ównie stare (niektóre zmieni³y
tytu³y), odziedziczone po RSW, zw³aszcza przejête przez Orklê lub Polskapresse
(PNP). Dodatki lokalne do Gazety Wyborczej jeszcze bardziej zaostrzy³y
konkurencjê. St¹d w latach 1995– –1996 upad³o 12 dzienników lokalnych
reprezentuj¹cych now¹ ofertê.

W tej fazie bardzo burzliwe zmiany zachodzi³y w ofercie czasopism i ich
spo³ecznej recepcji. Rok 1994/95 sta³ pod znakiem rewolucji (przez wypier-
anie starych tytu³ów przez nowe) w prasie kobiecej i bulwarowej (sensac-
yjno-rozrywkowej, „têczowej”) oraz wyraŸnego umocnienia pozycji pism
motoryzacyjnych, erotycznych i — w pewnej mierze — poradniczych. W
drugim pó³roczu 1995 rewolucja w prasie bulwarowej wci¹¿ trwa³a (miejsce
gazet typu Skandali34 zajê³y magazyny typu ¯ycia na Gor¹co, Halo czy
Chwili dla Ciebie), ustabilizowa³o siê czytelnictwo prasy opinii (Polityka
ca³kowicie zmieni³a jesieni¹ ‘95 layout, przekszta³caj¹c siê w kolorowy ma-
gazyn), natomiast fala zainteresowania pras¹ kobiec¹ i samodzielnymi tygod-
nikami repertuarowymi, jak siê wówczas wydawa³o, opad³a, choæ motorem
przemian by³y wci¹¿ pisma „niemieckie”. Pod koniec 1996 roku obserwowa-
no jednak odzyskiwanie zachwianej w poprzednich latach pozycji przez
tytu³y „stare” (jak Przyjació³ka) lub debiutuj¹ce na pocz¹tku lat dziewiêædz-
iesi¹tych, wydawane przez rodzimych wydawców (a w ka¿dym razie spoza
grona niemieckiej „wielkiej czwórki”, rozdaj¹cej karty na rynku czasopism).
Teza ta odnosi siê przede wszystkim do prasy kobiecej i tygodników (ju¿ ko-
lorowych magazynów) opinii (Wprost, Polityka). Forpocztê zachodnich ma-
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32 R. F i l a s: Czytelnictwo prasy w po³owie lat dziewiêædziesi¹tych: od czytelnictwa do ogl¹dactwa? Ze-
szyty Prasoznawcze 1995, nr 3–4, s. 142–153.
33 Na przyk³ad tygodnik rozrywkowy Twoje Imperium, reklamuj¹cy siê jako reprezentuj¹cy czysto polski
kapita³, w trzy lata póŸniej wykupiony jednak przez Bauera (podobnie jak siostrzane Imperium TV).
34 Super Skandale bez kurtyny przesta³y siê ukazywaæ wiosn¹ 1995 r., siostrzane Nowe Skandale bez os³onek
przekszta³cono w kwietniu 1996 roku w tygodnik Bez pardonu (o nieporównanie ni¿szych nak³adach).



P
R
A
S
O
Z
N
A
W
C
Z
E

gazynów kobiecych stanowi³ miesiêcznik Elle (spotka³ siê z umiarkowanym
przyjêciem). Traci³y wp³ywy miesiêczniki ogólnoporadnicze, zarówno Po-
radnik Domowy (bij¹cy rekordy popularnoœci w pierwszej po³owie dekady),
jak i Dobre Rady (mimo obiecuj¹cego debiutu), co wi¹¿e siê chyba z obe-
cnoœci¹ szerokiego spektrum porad w nowej prasie kobiecej, „têczowej”, ma-
gazynach telewizyjnych, a tak¿e w bardzo rozbudowanym segmencie mag-
azynów specjalistycznych (kulinarnych, poœwiêconych wyposa¿eniu domu,
budownictwu, majsterkowaniu czy uprawianiu dzia³ki i ogrodu). Przychylnie
zosta³y przyjête magazyny popularnonaukowe (Focus), tak¿e w formie sk³ad-
anek (Œwiat Wiedzy) oraz popkulturowych (Cinema, Machina).

Analizuj¹c model czytelnictwa, dostrze¿emy tu charakterystyczne falow-
anie. Na pocz¹tku, do po³owy 1995 roku, zapewne w zwi¹zku z inwazj¹ no-
wej oferty, wyraŸnie choæ jednostronnie o¿ywi³o siê czytelnictwo prasy
(+6%): zainteresowanie czytelników skupi³o siê g³ównie na lekturze czasop-
ism (przyrost o 10% w ci¹gu roku 1994/95), kr¹g zaœ regularnych odbiorców
prasy codziennej (szczególnie gazet regionalnych i lokalnych) wci¹¿ mala³.
PóŸniej nast¹pi³ ponowny wzrost nieczytelnictwa, wci¹¿ postêpowa³a redukc-
ja liczby czytaj¹cych dzienniki (regionalne), a nawet zmniejszy³ siê kr¹g do-
rywczych czytelników czasopism35.

W odbiorze radia36 powa¿n¹ pozycjê zajê³y dwie ogólnopolskie stacje ko-
mercyjne: RMF FM i Radio Zet, skutecznie rywalizuj¹c z publiczn¹ Trójk¹
a nawet Jedynk¹. Podobnie na szczeblu lokalnym przeciwwagê dla rozg³oœni
regionalnych Polskiego Radia stanowi³y ju¿ od 1995 roku lokalne stacje ko-
mercyjne. Postêpy na rynku ogólnopolskim czyni³o Radio Maryja.

Z kolei Telewizja Polsat, rozbudowuj¹c sieæ nadajników naziemnych (kt-
óre obejmowa³y oko³o 60% powierzchni kraju), w³¹czy³a siê do rywalizacji o
widza37, choæ jeszcze znacznie ustêpowa³a pod wzglêdem zasiêgu odbioru nie
tylko TVP 1, ale i TVP 2. Raczkowa³y dwie p³atne stacje kodowane:
Canal+ i transmitowany z Holandii FilmNet, ale ¿adna z nich nie podbi³a ryn-
ku; druga z nich nie sprosta³a konkurencji i znik³a pod koniec 1996 roku.
Popularna w poprzednim okresie Polonia 1 w nowych warunkach, jako sta-
cja satelitarna, szybko traci³a widzów. Konsolidowa³y siê regionalne od-
dzia³y TVP, proponuj¹c widzom nie tylko w³asn¹ produkcjê, ale i tzw. pa-
sma wspólne (Sieæ) w najlepszych porach ogl¹dalnoœci (od pocz¹tku 1995
roku dzia³a³o ju¿ 11 OTVP38). W sumie radios³uchacze oraz telewidzowie
odczuli szerszy dostêp do nowej oferty, ale by³ to jeszcze okres prze³amyw-
ania starych nawyków odbiorczych.
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35 R. F i l a s: Zmiany w czytelnictwie prasy w latach 1995–1996, Zeszyty Prasoznawcze 1997, nr 1–2, s.
156–167.
36 R. F i l a s: S³uchacze radia publicznego i stacji komercyjnych w Polsce (1994–1995). Szkic do portretu,
(w:) J. Kantyka J. i M. Jachimowski: Transformacja radia w Polsce i na œwiecie (1990–1995), Uniwersytet
Œl¹ski, Katowice 1996.
37 R. F i l a s: Posiadane udogodnienia a odbiór telewizji w Polsce w po³owie lat dziewiêædziesi¹tych, Ze-
szyty Prasoznawcze 1996, nr 3–4, s. 164–174.
38 Dosz³y jeszcze TV Bydgoszcz-3 (od wrzeœnia 1994) oraz TV Rzeszów (od stycznia 1995).
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2.5. Faza „nowego podzia³u rynku mediów i postêpuj¹cej specjalizacji”
(od pocz¹tku 1997 roku do dziœ)

Od pocz¹tku 1997 roku na rynku prasowym oraz w czytelnictwie gazet
i czasopism zasz³o tyle zmian, i¿ sk³adaj¹ siê one na now¹ jakoœæ, dla której
pasuje, naszym zdaniem, etykietka fazy „nowego podzia³u rynku mediów
i pog³êbionej specjalizacji”. Wspó³gra³y z tym g³êbokie zmiany w mediach
audiowizualnych. W radiofonii rozdzielono nowe koncesje, postêpowa³a te¿
konsolidacja lokalnych stacji radiowych w formie sieci silniejszych stacji ko-
mercyjnych i koœcielnych, perturbacje z emisj¹ sygna³u na falach d³ugich
i zmiana czêstotliwoœci nadawania doprowadzily do „przebicia” (przynajmn-
iej w niektórych pasmach czasowych, b¹dŸ te¿ w niektórych krêgach odbior-
ców) wp³ywów publicznej Jedynki przez komercyjne stacje Zetkê i RMF oraz
ograniczenia i tak skromnych ju¿ wp³ywów Dwójki i Radia Bis (które w do-
datku musz¹ obecnie dzieliæ wspólne czêstotliwoœci). Krzepnie Radio Maryja
i przekszta³ca siê w grupê multimedialn¹ (o czym œwiadczy uruchomienie Na-
szego Dziennika, zakup Ilustrowanego Kuriera Polskiego). W telewizji by-
liœmy œwiadkami „przebijania” — w pewnej mierze, tzn. w niektórych pa-
smach czasowych i pod wzglêdem dochodów z reklam — ogl¹dalnoœci
programu telewizji publicznej przez Polsat (a z pewnoœci¹ II Programu TVP),
a ponadto bardzo rozszerzy³a siê oferta: pojawi³o siê dwóch nowych na-
dawców ponadregionalnych (TVN i Nasza Telewizja) oraz kolejne polsko-
jêzyczne kana³y satelitarne (Polsat 2, RTL 7), postêpowa³a te¿ konsolida-
cja sieci lokalnych stacji komercyjnych (np. grupa ODRA, wchodz¹ca
w alians programowy z Nasz¹ TV), a tak¿e sieci telewizji kablowych
(potentaci, np. PTK, wch³aniali mniejsze sieci; wyrasta³a konkurencyjna
grupa pod skrzyd³ami Bresnan IP39), rozwija³y siê kana³y tematyczne —
zw³aszcza muzyczne, nast¹pi³o spolszczenie oferty, przynajmniej czêœc-
iowe, tzn. obejmuj¹ce niektóre pozycje (np. Eurosport) czy g³ówne pasma
czasowe (np. Discovery), kilku tematycznych kana³ów zagranicznych (Pla-
nete i in.). W jesieni 1998 uruchomiono w krótkim odstêpie czasu konkur-
encyjne pakiety cyfrowe Wizja TV (oferuj¹cej abonentom PTK oraz po-
siadaczom zestawu satelitarnego z dekoderem pakiet kilkunastu
zagranicznych kana³ów tematycznych w jêzyku polskim: filmowych, mu-
zycznych, sportowych, popularnonaukowych, informacyjnych itp.) oraz
Cyfra+ (na razie ubo¿szy co do liczby oryginalnych kana³ów, ale oferuj¹cy
cyfrow¹ jakoœæ odbioru kana³ów telewizji publicznej, Polsatu oraz Naszej
TV i RTL7, a ponadto — dostêp do Internetu, czego nie zapewnia
konkurencja). Postêpuje wiêc nie tylko specjalizacja mediów, ale i ich
dzia³ania w kierunku dostarczenia odbiorcy wiêkszej satysfakcji. Fazê tê
w uproszczeniu mo¿na by nawet okreœliæ jako fazê „specjalizacji oferty
i satysfakcji odbiorcy”.

Na rynku ogólnokrajowej prasy codziennej, w œlad za wczeœniejszymi wy-
darzeniami na rynkach lokalnych, nast¹pi³a ostra selekcja oferty: likwidacja
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39 Zob. A. R a d a j e w s k a: Wizja sieci, Wprost z 14 IX 1997.
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m.in. S³owa-Dziennika Katolickiego oraz Sztandaru40, przekszta³cenie Ku-
riera Polskiego w tygodnik oraz pozbawienie z³udzeñ co do „ogólnopols-
koœci” ¯ycia Warszawy i Expressu Wieczornego41. Utrwali³ siê te¿ uk³ad si³
w czo³ówce najpoczytniejszych gazet, odzwierciedlaj¹cy podzia³ rynku
miêdzy informacyjno–publicystyczn¹ a zarazem lokaln¹ Gazetê Wyborcz¹ a
„bulwarowy” Super Express, z którymi traci dystans publicystyczno-u¿yt-
kowa Rzeczpospolita. Na zacieœniaj¹cym siê rynku znalaz³o siê jednak miej-
sce dla centroprawicowego ¯ycia (choæ na ogó³ fiaskiem skoñczy³y siê próby
uruchomienia mutacji lokalnych) oraz Naszego Dziennika (zwi¹zanego ze œr-
odowiskiem Radia Maryja). W 1997 roku nie stwierdzono wprawdzie dal-
szego spadku czytelnictwa prasy codziennej, ale byæ mo¿e by³ to przejœciowy
efekt wydarzeñ politycznych (jak wybory do Sejmu, zmiana ekipy rz¹dz¹cej,
co zwykle owocuje zwiêkszon¹ lektur¹ gazet), albowiem w 1998 roku ob-
serwowano spadek nak³adów wielu tytu³ów, w tym Super Expressu i Rzecz-
pospolitej, a tak¿e gazet regionalnych, co zapewne odbi³o siê na poziomie
czytelnictwa. Na pocz¹tku 1999 roku, w powszechnym obiegu zosta³o ju¿ tyl-
ko 6 gazet ogólnoinformacyjnych i dwie sportowe (po komasacji Tempa
i Przegl¹du Sportowego w Dziennik Sportowy) oraz kilka niskonak³adow-
ych gazet ekonomicznych. Dalsze zakupy poczyni³y Orkla Media42 oraz Pas-
sauer Neue Presse (czêœciowo pod przykrywk¹ prywatnych zakupów prezesa
PNP43), pozostawiaj¹c, poza centrum kraju, jedynie dwa regiony nie zdobyte
(Szczecin, Kielce).

W 1997 roku nie by³o jeszcze widaæ œladów kryzysu czytelnictwa tygodni-
ków i dwutygodników kobiecych, rozrywkowo–plotkarskich czy telewizy-
jnych (g³ównie „niemieckich”), ale wykrystalizowa³a siê hierarchia
w ka¿dej z tych grup (z wyraŸnym liderem i outsiderami)44; w 1998 roku nas-
t¹pi³a jednak znaczna redukcja nak³adów (np. springerowskiej Pani Domu do
ok. 520–550 tys. sprzedanych egz., co zrówna³o j¹ z Przyjació³k¹). Zazna-
czy³a siê tendencja do separacji krêgów odbiorców magazynów z górnej (luk-
susowych, grubych i drogich — w cenie powy¿ej 4 z³) i z dolnej pó³ki (popul-
arnych, tanich, cienkich), a ponadto — do zabudowy pó³ki œrodkowej (obj.
oko³o 100 stron, w cenie 2–3,80 z³), dot¹d raczej nie docenianej przez
wydawców. Jeœli na owej dolnej pó³ce, poza grup¹ pism repertuarowych, nie
przyby³o ju¿ nowych tytu³ów, to dostrzegamy silne ruchy wydawnicze na
pó³ce górnej, prowadz¹ce w kierunku wydatnego poszerzenia oferty mêskich
pism tzw. „lifestylowych”(Gentleman, CKM, w pewnej mierze Hustler, a
ostatnio Max) oraz kobiecych (licencje Cosmopolitan, She, Marie Claire,
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40 Na pocz¹tku 1997 roku znik³y z rynku tak¿e Nowa Europa oraz Polska Zbrojna (obecnie tygodnik).
41 Express Wieczorny, kolportowany ostatnio tylko w Warszawie i na Mazowszu, przesta³ siê ukazywaæ
z koñcem czerwca 1999, natomiast ogólnopolski magazyn tygodniowy Kulisy przejê³o ¯ycie Warszawy.
42 Na prze³omie 1998/99 roku zakupiono Gazetê Lubusk¹, dziennik regionalny o najwy¿szych dochodach
w 1998 roku.
43 Franz Xaver Hirtreiter, prezes PNP, zakupi³ prywatnie ³ódzkie Wiadomoœci Dnia (ju¿ dwa inne dzienniki
w tym mieœcie nale¿¹ do grupy Polskapresse), w lecie 1998 roku tak¿e Gazetê Olsztyñsk¹.
44 R. F i l a s: Czytelnictwo prasy w 1997 roku, Zeszyty Prasoznawcze 1998, nr 1–2, s. 168–182
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w pewnej mierze poradnicza Votre Beauté). Planowana zabudowa œrodkowej
pó³ki pism kobiecych nie zakoñczy³a siê wielkim sukcesem: utrzyma³a siê je-
dynie Olivia, podczas gdy Woman i Gracja nie sprosta³y rywalizacji. Na œr-
odkowej pó³ce lokuje siê te¿ odnosz¹ca sukcesy Viva!, choæ jest to pismo ra-
czej „têczowe” ni¿ typowo kobiece. Natomiast bardziej luksusowy tygodnik
repertuarowy TV Movie45 utrzyma³ siê zaledwie 8 miesiêcy. Zape³niaj¹ siê ni-
sze i zyskuj¹ nabywców (choæ nie w masowych nak³adach) liczne magazyny
specjalistyczne, od popularnonaukowych (np. sukcesy Cogito, inwazja sk³ad-
anek — tzn. pism segregatorowych, do kolekcji), popkulturowych, przez
sportowe, motoryzacyjne i komputerowe po kulinarne, poœwiêcone pielêgnacji
urody czy zachowaniu zdrowia i sprawnoœci fizycznej.

Ogólnie bior¹c, udostêpnienie szerokiej oferty polskojêzycznych kana³ów
telewizji wp³ynê³o niekorzystnie na czytelnictwo prasy w Polsce. Nie dyspon-
ujemy pe³nymi danymi za rok 1998, ale wiele symptomów œwiadczy o
za³amaniu siê czytelnictwa gazet46, a nawet w segmentach tak trwa³ych, jak
popularne tygodniki kobiece i têczowe (tylko pisma repertuarowe oraz niektó-
re luksusowe magazyny kobiece, np. Twój Styl, sprzedaj¹ siê dobrze, choæ go-
rzej ni¿ do niedawna). Byæ mo¿e na dolnej pó³ce nast¹pi³a, choæby z pow-
odów ekonomicznych, szczególna koncentracja czytelniczek wokó³
wybranego tytu³u, kosztem — nierzadko — lektury kilku innych. Byæ mo¿e
Polki, stanowi¹ce bastion czytelnictwa czasopism, coraz wiêcej czasu poœw-
iêcaj¹ na ogl¹danie telewizji, rezygnuj¹c z lektury magazynów kolorowych
innych ni¿ tv-guides.

3. Bilans wstêpny (1989–1999)

Pod wzglêdem iloœciowym bilans zmian w polskich mediach lat dz-
iewiêædziesi¹tych jest bez w¹tpienia dodatni: oferta prasowa, jak i mediów
elektronicznych nie tylko bardzo siê poszerzy³a, ale i zró¿nicowa³a. Ocena
jakoœci tej oferty i zachowañ odbiorców wypada mniej jednoznacznie.

W po³owie dekady drukowano (choæ nie sprzedawano) jednorazowo o
po³owê wiêcej prasy ni¿ u schy³ku lat osiemdziesi¹tych, ale, wobec za³amania
rynku prasy codziennej (i to mimo pocz¹tkowego podwojenia liczby tytu³ów),
tylko czasopisma wp³ywa³y na o¿ywienie rynku prasowego. Zapewne nie po-
zosta³o to bez wp³ywu na model korzystania z prasy, oparty coraz bardziej,
w szczególnoœci po 1993 roku, na lekturze tygodników, dwutygodników
i miesiêczników. Wraz z rosn¹c¹ dysproporcj¹ pomiêdzy malej¹cymi
nak³adami zwyk³ych a rosn¹cymi nak³adami weekendowych wydañ dzienni-
ków oznacza³o to generalnie rozluŸnienie czêstoœci i systematycznoœci
kontaktów Polaków z pras¹.
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45 Startowa³ w przesz³o pó³milionowym nak³adzie we wrzeœniu 1998, ale szybko zredukowano cenê, objêtoœæ
oraz rozk³ad rubryk. Przesta³ siê ukazywaæ w kwietniu 1999.
46 Spadek nak³adów wiêkszoœci dzienników w 1998 roku (styczeñ — grudzieñ) pokazuje tabela w miesiêcz-
niku Press, 1999 nr 4 s. 9.
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W przypadku gazet codziennych regu³¹ by³o inwestowanie mocnych za-
chodnich wydawców w tytu³y stare, nabywane w spadku po RSW47. Tak
wy³oni³y siê „imperia”: Hersanta, zast¹pione przez Passauer Neue Presse,
oraz Orkli, które podzieli³y miêdzy siebie wiêksz¹ czêœæ rynku prasy re-
gionalnej i umacniaj¹ siê na szczeblu lokalnym. Byæ mo¿e st¹d tak wiele nie-
powodzeñ nowych, s³abszych ekonomicznie i organizacyjnie gazet i lokaln-
ych, i ogólnopolskich. Natomiast dosyæ nietrafione by³y, jak siê okaza³o,
inwestycje na rynku prasy codziennej Fibaka i zw³aszcza Marquarda
(spóŸnione o kilka lat w stosunku do konkurentów dzia³ania uzdrawiaj¹ce
skoñczy³y siê upadkiem SM, dawnego Sztandaru M³odych i Expressu
Wieczornego).

Na pocz¹tku lat 90. zburzono system podporz¹dkowania prasy si³om polit-
ycznym wywodz¹cym siê z PRL; dzia³ania Komisji Likwidacyjnej RSW, zm-
ierzaj¹ce do usatysfakcjonowania nowych si³ politycznych, zosta³y w warunk-
ach rynkowych zneutralizowane na etapie tzw. wtórnego uw³aszczenia. W
segmencie gazet ogólnopolskich pewien pluralizm zarysowa³ siê ponownie
w ostatnich latach dekady, kiedy lewicowej Trybunie przybyli rywale: cen-
troprawicowe ¯ycie oraz narodowo-katolicki Nasz Dziennik i niskonak³ad-
owy G³os). Na szczeblu lokalnym mo¿na obecnie wskazaæ kilka tytu³ów uwi-
k³anych w interesy polityczne udzia³owców (Nowiny, Gazeta Wspó³czesna),
choæ wiele tytu³ów przejawia raczej sympatie centroprawicowe; gazety „pas-
sauerowskie” deklaratywnie stroni¹ od polityki, ale bywaj¹ pos¹dzane o brak
bezstronnoœci48.

Rynek ogólnoinformacyjnych dzienników ogólnopolskich i regionalnych
pocz¹tkowo bardzo siê zagêœci³ pod wzglêdem liczby tytu³ów (mimo ogól-
nego spadku nak³adów), aby w drugiej po³owie dekady podlegaæ silnej re-
dukcji („uproszczeniu”). Z dziesiêciu gazet ogólnopolskich z czasów PRL po-
zosta³y dwie49, w tym jedynie Rzeczpospolita utrzyma³a pierwotne wp³ywy.
Spoœród jedenastu nowych tytu³ów utrzyma³o siê szeœæ, w tym cztery wyso-
konak³adowe dzienniki i dwie niskonak³adowe gazety (maj¹ce dwa wydania
w tygodniu). Odmiennie wygl¹da bilans na szczeblu regionalnym: tu powod-
zenie odnios³y przewa¿nie pisma ze starym rodowodem. Do po³owy 1999
roku przetrwa³o a¿ 82% (tj. 31 na 38) starych dzienników (w tym 29 spoœród
35 regionalnych i 2 spoœród 3 lokalnych)50, podczas gdy 43 (na 54 tytu³y
nowe) przesta³y siê ukazywaæ (wiele by³o tylko efemerydami); a zatem jedyn-
ie 11 (20%) utrzyma³o siê na rynku (w tym 4 tytu³y debiutuj¹ce w roku 1990,
a ³¹cznie 7 — w I po³owie dekady).

Jeœli nie liczyæ dodatków lokalnych do GW, stwierdzimy, i¿ mimo przesz³o
piêædziesiêciu inicjatyw wydawniczych nast¹pi³o w rezultacie stosunkowo
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47 Jedynym wyj¹tkiem jest bia³ostocki Kurier Poranny, debiutuj¹cy na prze³omie 1989/90 roku.
48 Na przyk³ad w g³oœnej sprawie o wakacjach prezydenta ze szpiegiem. Zob. W. P e p l i ñ s k i: Kapita³ za-
graniczny w prasie Wybrze¿a po 1989 roku, Zeszyty Prasoznawcze 1998, nr 1–2, s. 57–69.
49 Oprócz Rzeczpospolitej wliczamy tu Trybunê (jako kontynuatorkê ideow¹ Trybuny Ludu), natomiast ¯ycie
Warszawy w ostatnich latach sta³o siê gazet¹ lokaln¹; pozosta³e przesta³y siê ukazywaæ (Epress Wieczorny,
ju¿ jako gazeta lokalna, koñczy dzia³alnoœæ 30 VI 1999) lub zmieni³y charakter (jak Kurier Polski).
50 Przysz³oœæ np. bydgoskiego Dziennika Wieczornego, jak siê wydaje, jest zagro¿ona.
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niewielkie (o 8 tytu³ów, z 38 do 46) wzbogacenie iloœciowe oferty ogóln-
oinformacyjnych dzienników regionalnych. Chocia¿ jeszcze 5–6 lat temu
w wielu regionach wydawano po 4–5 takich gazet, to dziœ ju¿ tylko w nie-
wielu regionach ukazuje siê wiêcej tytu³ów ni¿ by³o ich pod koniec lat 80., a
mieszkañcy trzech (region katowicki, krakowski, olsztyñski) maj¹ dziœ do
wyboru nawet mniejszy zestaw dzienników ni¿ w czasach PRL51. Wiele tyt-
u³ów ogranicza zasiêg terytorialny kolporta¿u do lokalnej metropolii i ewent-
ualnie pobliskich okolic, tzn. zamiast pism regionalnych powsta³y lub siê pr-
zekszta³ci³y w pisma lokalne, nierzadko — miejskie; jeœli do roku 1989
lokalny charakter mia³o 8% tytu³ów (3 na 38), to w dziesiêæ lat póŸniej sta-
nowi¹ one 28% (13 na 46) ogó³u oferty. W czasach RSW by³o 13 popo³udn-
iówek regionalnych, natomiast od pocz¹tku lat 90. obserwujemy zanik prasy
popo³udniowej; zachowuj¹c zwykle formu³ê pisma lekkiego, zorientowanego
na sensacjê, a coraz czêœciej tak¿e — format i szatê tabloidu, ukazuj¹ siê nie
po po³udniu (ani tym bardziej wieczorem) lecz ju¿ w godzinach porannych.
Wci¹¿ nie ma w Polsce gazet niedzielnych52, choæ ich funkcje pe³ni¹ rozbud-
owane weekendowe wydania dzienników.

System prasy informacyjnej (nie licz¹c pism drugiego obiegu) uzupe³nia³y
dawniej tygodniki wojewódzkie (31 tytu³ów) i stosunkowo nieliczne pisma
sublokalne (w tym zak³adowe). W III RP, do 1998 roku stare tygodniki wo-
jewódzkie (zosta³o ich 22) i nowo powsta³e (z kilkudziesiêciu prób utrzyma³o
siê oko³o 25) prze¿ywa³y na ogó³ trudnoœci na rynku (o czym œwiadcz¹ niskie,
kilku–, najwy¿ej kilkunastotysiêczne nak³ady)53; zwielokrotni³a siê te¿ liczba
czasopism sublokalnych (do ponad 1500 tytu³ów)54. W zwi¹zku z nowym po-
dzia³em administracyjnym (likwidacj¹ 49 ma³ych a powstaniem 16 du¿ych
województw oraz 308 powiatów ziemskich) zmienia siê system prasy region-
alnej i lokalnej: dzienniki, funkcjonuj¹ce od kilku dekad w ramach siedemn-
astu regionów wydawniczo-kolporta¿owych (mimo podejmowanych od po-
cz¹tku lat 90. prób rozerwania tego starego gorsetu) dostosowuj¹ siê do
uk³adu 16 województw (rozparcelowano prasê koszaliñsko–s³upsk¹ pomiêdzy
woj. pomorskie i zachodniopomorskie), z prób¹ zachowania pozycji w utrac-
onych powiatach i zdobycia uznania mieszkañców powiatów nowo w³¹czo-
nych; by³e tygodniki wojewódzkie przekszta³caj¹ siê w mikroregionalne (kil-
ka powiatów) lub wrêcz powiatowe, zasilaj¹c tworz¹cy siê (ju¿ od kilku lat)
segment prasy powiatowej (na razie tego typu gazet¹ dysponuje —
szacunkowo — co trzeci powiat).

Lata 90. to okres rozkwitu oferty czasopism nie tylko lokalnych, ale
i ogólnopolskich, w tym ukazuj¹cych siê przynajmniej raz w miesi¹cu. Takich
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51 Zob. R. F i l a s: Zainteresowanie sprawami lokalnymi a korzystanie z prasy, Zeszyty Prasoznawcze 1992,
nr 3–4, s. 33–52 oraz W. P i s a r e k: op. cit. (z wyj¹tkiem terenów przygranicznych, penetrowanych po
wprowadzeniu nowych województw przez tytu³y kolportowane przez star¹ oraz now¹ stolicê regionu)
52 Jedyn¹ znan¹ mi prób¹ by³o uruchomienie na krótko (w 1994 roku) niedzielnego wydania ¯ycia Warszawy.
53 Do wyj¹tków nale¿y Panorama Leszczyñska, ukazuj¹ca siê w oko³o 60-tysiêcznym nak³adzie, a tak¿e Kro-
nika Beskidzka (51 tys.) czy Tygodnik Zamojski (47 tys.).
54 Jest to liczba tytu³ów uwzglêdnionych w Katalogu Mediów Polskich 1998, zapewne niepe³na, bez kilkuset pism
parafialnych. Szerzej sprawy prasy lokalnej i sublokalnej omawia W³odzimierz Chor¹zki w tym numerze ZP.
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pism (o zasiêgu ogólnokrajowym) by³o w 1998 roku oko³o 1000 (z tego 4/5
to miesiêczniki)55. Wiêkszoœæ starych, popularnych magazynów upad³a ju¿
w pocz¹tkach lat 90., a spoœród tych, które ukazuj¹ siê do dzisiaj, jedynie nie-
licznym uda³o siê obroniæ pozycjê lub odnieœæ sukces (oprócz Przyjació³ki je-
dynie Polityka i Wprost, ale po bardzo du¿ych zmianach w porównaniu z
modelem z lat 80.). Zatem sukcesy rynkowe odnosi³y prawie wy³¹cznie nowe
tytu³y. Charakterystyczne, ¿e pocz¹tkowo na rynku czasopism dzia³ali
g³ównie polscy wydawcy (szczególnie Prószyñski i S-ka), nawet jeœli wpro-
wadzali na rynek produkty licencyjne (specjalizowa³a siê w tym wroc³awska
firma Phoenix Intermedia (jak np. Popcorn czy Dziewczyna). Jednak ju¿ w la-
tach 1992–1993 wyraŸne zainteresowanie polskim rynkiem wykazywa³o nie-
mieckie wydawnictwo H. Bauer (Bravo i Tina), zajmuj¹c dogodn¹ pozycjê do
jego podboju, a wœlad za nim startowa³ G+J z popularn¹ do dziœ Claudi¹). Na
po³owê dekady przypad³ g³ówny szturm zachodnich domów wydawniczych,
g³ównie niemieckich (H. Bauer, Axel Springer, G+J)56, którzy wprowadzili na
rynek du¿¹ liczbê tytu³ów, przewa¿nie sprawdzonych ju¿ w kilku innych kra-
jach, nierzadko w formie ca³ego pakietu ró¿nych tytu³ów. Prawie wszystkie pro-
pozycje z grupy tygodników kobiecych i rozrywkowo-plotkarsko-obyczaj-
owych zosta³y wch³oniête przez rynek, choæ dziœ ukazuj¹ siê (zw³aszcza
kobiece) w nieporównanie ni¿szych nak³adach ni¿ w po³owie dekady. W ostatn-
ich latach szerzej uaktywnili siê tak¿e tacy wydawcy, jak JM Marquard Media,
Helvetica/Edipresse, Hachette-Filipacchi czy WPTS. Obserwujemy wysi³ki wy-
dawców do poszerzania palety pism, szukania nisz rynkowych, co zapewne
w pierwszej kolejnoœci wi¹¿e siê z zapotrzebowaniem reklamodawców na dotarc-
ie do w¹skich, sprofilowanych grup docelowych. St¹d zarówno dogêszczanie
oferty kobiecych magazynów luksusowych, jak wprowadzanie ich odpowiednik-
ów trafiaj¹cych w mêskie potrzeby. Charakterystyczne te¿ by³y wysi³ki zape³nie-
nia „œrodkowej pó³ki”, z ró¿nym skutkiem57. Ogromnie rozrasta siê prasa spe-
cjalistyczna, adresowana do w¹skich krêgów zainteresowañ (ale tego typu
pisma nigdy nie bêd¹ mia³y masowego odbiorcy). Nie mo¿na jednak mówiæ, ¿e
przysz³oœæ nale¿y tylko do prasy specjalistycznej: obronn¹ rêk¹ z rywalizacji
wychodzi³y czêœciej tytu³y o formule ogólnej, prezentuj¹cej zró¿nicowan¹,
uniwersaln¹ ofertê, ni¿ pisma ogólnoporadnicze (o czym œwiadczy
systematyczny spadek odbioru Poradnika Domowego), a tym bardziej w¹sko-
poradnicze.

W recepcji prasy najistotniejsze zmiany to: (1) odwrót od lektury prasy co-
dziennej (zw³aszcza regularnego z ni¹ kontaktu) a przestawienie siê na czy-
tanie czasopism oraz (2) doœæ bezkrytyczna, w pewnej mierze (bo przejœc-
iowo) nawet entuzjastyczna akceptacja nowej oferty rynkowej. To ostatnie
oznacza pozytywny odbiór rodzimych dzienników i gazet bulwarowych typu
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55 Na ponad 3600 tytu³ów obecnych w Katalogu Mediów Polskich 1998, oko³o 1740 tytu³ów to czasopisma
ogólnokrajowe (w tym oko³o 740 to dwumiesiÅczniki, kwartalniki i pozosta³e).
56 Historycznie pierwsze (1990) startowa³o wydawnictwo A. Burda, ale nie odnios³o spektakularnych sukc-
esów na polskim rynku.
57 Na przyk³ad powodzenie Olivii (ale niepowodzenie Woman i Gracji), Vivy (nie ma na razie naœl-
adowców w tej klasie), niepowodzenie TV Movie przy próbie wprowadzenia bardziej luksusowego tv-gide’u.
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Super Expressu, Nie czy — w pewnym okresie — Skandali (i ich licznych
naœladowców) oraz nieco podobnych w stylu — tanich („niemieckich”) ilus-
trowanych tygodników (ew. dwutygodników) rozrywkowo-poradniczych: og-
ólnoplotkarskich (typu Ïycia na gor¹co), kobiecych (typu Tiny czy Pani
Domu), przewodników repertuarowych (typu Tele Tygodnia) czy nawet
m³odzie¿owych (jak Bravo czy Bravo Girl). Aprobata — w skali masowej —
tego typu prasy, w której znaczn¹ czêœå ³amów zajmuj¹ ilustracje i podpisy, a
obok nich plotki, porady i przepisy (kulinarne itp.), natomiast coraz mniej jest
tam treœci pobudzaj¹cych refleksjê, prowadzi zarazem do upowszechnienia siê
nowego sposobu lektury, który – mówi¹c z pewn¹ przesad¹ — z dawnego
„czytelnictwa” (polegaj¹cego na wyszukiwaniu informacji zawartych be-
zpoœrednio i „miêdzy wierszami”) przekszta³ca siê w „ogl¹dactwo” (prze-
gl¹danie krótkich na ogó³ materia³ów przetykanych licznymi ilustracjami i re-
klamami). Treœci te maj¹ nieporównanie bardziej uniwersalistyczny czy
kosmopolityczny charakter. Czytelnictwo siê europeizuje (mo¿e œciœlej —
„westernizuje”), a czytelnicy (podobnie jak np. telewidzowie) otwieraj¹ siê na
nap³yw zachodnich wzorów ¿ycia: wzmo¿onej konsumpcji i swobody
obyczajowej58.

Polskie Radio oraz Telewizja Polska, po kilku latach rywalizacji na szcze-
blu zrazu lokalnym, a póŸniej ogólnopolskim straci³y swój monopol i obecn¹
dominacjê dziel¹ ze stacjami radiowymi RMF i Zet oraz Telewizj¹ Polsat.
Publicznoœæ radiowa oraz telewizyjna rozproszy³a siê, kieruj¹c uwagê na of-
ertê licznych nadawców, wœród których — obok PR 1, PR 3, TVP 1 czy TVP
2 — prym wiod¹ ogólnopolskie komercyjne stacje radiowe (RMF, Zet) i Te-
lewizja Polsat (oraz liczne polskojêzyczne kana³y tematyczne). Pewn¹ ich pr-
zeciwwagê stanowi¹ rozg³oœnie katolickie: Radio Maryja, oraz, na szczeblu
lokalnym, stacje diecezjalne dzia³aj¹ce w sieci Plus. Zapewne do spadku za-
interesowania pras¹ codzienn¹ ju¿ we wczesnych latach 90. przyczyni³ siê
rozkwit radiofonii komercyjnej, wzory zaœ „ogl¹dactwa” wspó³gra³y z coraz
szersz¹ ofert¹ telewizji oraz inwazj¹ prasy kolorowej (klasy popularnej, wœród
których wa¿n¹ rolê odgrywa³y tak¿e poradniczo-plotkarskie przewodniki
repertuarowe typu Tele Tygodnia).
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58 Szerzej jakoœciowe zmiany w czytelnictwie prasy omawiam w dwóch artyku³ach. Zob. R. F i l a s: Meand-
ry czytelnictwa gazet i czasopism w Polsce 1989–1995. Tendencje, uwarunkowania, perspektywy, (w:) Va-
leriana. Eseje o komunikowaniu miêdzy ludŸmi (pod red. J. Miku³owskiego Pomorskiego oraz Z. Bajki),
Kraków 1996, s. 313–327 oraz t e n ¿ e: Kto w Polsce czyta prasê, jak¹ i czego w niej szuka, Zeszyty Prasoz-
nawcze 1997, nr 3–4, s. 26–46; a tak¿e: Czasopisma i ich odbiorcy (w:) Kultura polska w dekadzie przemian
(pod red.T. Kostyrko i M. Czerwiñskiego), Instytut Kultury, Warszawa 1999, s. 133–150.


