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Polakow w kulturze w okresie kilkunastu burzliwych lat (obejmujacych

czastkowo trzy epoki: ,,poznego Gierka”, ,,spustoszenia po stanie wo-
jennym i rozkladu PRL” oraz ,,poczatkéw budowy III Rzeczypospolitej™).
Istotnie, cze$¢ uwagi poswigcimy rekonstrukcji gtownych, najogoélniejszych
tendencji przemian aktywnosci kulturalnej. Nawiazuje tu przede wszystkim
do ustalen Walerego Pisarka i Tomasza Gobana-Klasa', zespotu badaczy z In-
stytutu Kultury”® oraz wiasnych cyklicznych badan odbioru prasy, radia i te-
lewizji z lat 1991-1995 wykonywanych na duzych probach ogélnopolskich’.
Ten, z konieczno$ci naszkicowany tylko obraz poshuzy nastepnie jako tto do
zbadania relacji migdzy r6znymi typami orientacji na korzystanie z mediow
masowych, zaréwno w relacjach wzajemnych (z prasy, radia, telewizji), jak
i w odniesieniu do domowych i pozadomowych form uczestnictwa w tzw.
»Wyzszej kulturze”. Ta druga, wspoltczesna czgs¢ rozwazan (ograniczona do
obserwacji zachowan Polakow w potowie lat dziewigédziesiatych) wydaje mi
si¢ nawet wazniejsza w $wietle ponawianych dyskusji nad wzajemnym
wplywem poszczegodlnych mediow masowych® oraz ich jakoby destrukcyjna

Tytul artykutu sugeruje dynamiczne ujgcie zmian uczestnictwa

I'W.P.isarek, T.Goban-Klas: Aktywnos¢, preferencje i $wiadomos¢ kulturalna spoteczenstwa pol-
skiego, Krakow 1981; T.Goban-Klas: Swiadomos¢ kulturalna spoteczenstwa polskiego. Krakow 1985.

2 M. Grabowska (red.): Barometr kultury. Warszawa 1992.

3 Badania OBP UJ z cyklu ,,Polacy i media masowe” z kwietnia 1991 roku (N=3245), z maja 1992 (N=2172),
z maja/czerwca 1993 (N=4810), z grudnia 1993 (N=4818), z czerwca 1994 (N=4978), z maja 1995
(N=4990) oraz z grudnia 1995 (N=4969).

4 Wiele watkow z roznych etapow tych dyskusji (lata siedemdziesiate, koniec lat osiemdziesiatych) referuje
Walery Pisarek. Zob. W. P.isarek: Prasa, radio, telewizja: podzial pracy. Zeszyty Prasoznawcze 1976, nr
2,s.25-38 oraz tenze: Prasa wobec wyzwania nowych mediow, Zeszyty Prasoznawcze 1988, nr 4, s.
65-82. Pewne watki historyczne i futurologiczne podnosi tez Jerzy M.ikutowski P.om.orski: Wo-
bec ekspansji mediow wizualnych. Zeszyty Prasoznawcze 1988, nr 4, s. 91-103.
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rola, polegajaca na odciaganiu potencjalnych uczestnikow od udziatu
w roznorodnych formach aktywnos$ci kulturalnej na rzecz form jednostronnie
kanalizowanych przez media audiowizualne. Tej kwestii pos§wigcimy
stosunkowo wiele uwagi w tej pracy.

1. Co sie zmienilo po 18 latach: spojrzenie ogolne

Badania OBP z roku 1978 i 1984 poswigcone byly zmianom w $w-
iadomosci kulturalnej Polakow, ale dostarczaja tez sporo faktéw o ich za-
chowaniach (aktywnos$ci kulturalnej). W drugiej potowie lat sie-
demdziesigtych obserwowano (od mniej wigcej dziesigciolecia, cho¢ radio
odgrywato duza rolg juz w latach pig¢dziesiatych) powszechna obecno$¢ pra-
sy 1 radia w zyciu spoleczenstwa polskiego, do ktorych dolaczyta w tym cza-
sie rowniez 1 telewizja. Stuchanie radia oraz ogladanie telewizji, podobnie jak
znacznie wczesniej w krajach Zachodu, tak i u nas zdominowato formy
spgdzania czasu wolnego. Nastgpowato wigc coraz wyrazniej ,,udomowienie”
uczestnictwa w kulturze, tzn. ograniczanie korzystania z tych form, ktore wy-
magaty opuszczenia domu (a nierzadko i miejscowos$ci zamieszkania). Do-
tyczyto to przede wszystkim udziatu w tzw. kulturze wyzszego poziomu (ar-
tystycznej). Dane z konca lat siedemdziesiatych wskazywaty tez na znaczna
— jak dlugo poprzestajemy na $ledzeniu globalnych wskaznikow odbioru —
uniformizacj¢ kregéw odbiorczych, przynajmniej gdy idzie o media elektroni-
czne, ale w znacznej mierze takze 1 czytelnictwo prasy (w ogole nie czytato
prasy zaledwie kilka procent Polakoéw). Stan ten mogt si¢ utrzymywac w cza-
sach, gdy gazety i czasopisma byty bardzo tanie, a ponadto na wsi dziataty ty-
siace klubow prasy i ksiazki, gdy w gospodarstwach domowych dominowaty
radioodbiorniki z zakresem fal dlugich (umozliwiajace stuchanie audycji Pro-
gramu [ Polskiego Radia), srednich i krotkich (na ktérych nadawaty, cho¢ z
zaktoceniami, zachodnie stacje polskojezyczne), a wreszcie w czasach, gdy
oferta telewizji byla niezwykle uboga: istniaty tylko dwa kanaty TVP
(Dwojka zreszta docierata zaledwie do niewiele wigcej niz polowy
potencjalnych telewidzow), obraz za$ na ekranie byl jedynie czarno-biaty.

W latach osiemdziesiatych publiczno$¢ mediow masowych zaczgla si¢ co-
raz silniej réznicowaé, zarowno z powodoéw ekonomicznych (bo w pehi
ujawnily si¢ skutki kryzysu gospodarczego odziedziczonego po epoce Gierka,
co rzutowalo na ograniczenie bazy, mniejsza atrakcyjnos¢ oferty medialnej
i na budzety rodzinne), politycznych (bo po zaczerpnigciu tyka wolnosci na
poczatku dekady i szoku stanu wojennego znaczne odlamy spoleczenstwa
nabraly dystansu do oficjalnych mediow masowych), a wreszcie z powodow
technicznych, zwiazanych z upowszechnieniem (na $wiecie) tzw. nowych me-
diow. Tak wigc gazety, coraz mniej atrakcyjne dla czytelnika i wydawane
w malejacym naktadzie z powodu chronicznego deficytu papieru i rosnacych
trudnosci kolportazowych — drozaty do$¢ systematycznie, kluby prasy
1 ksiazki wyhamowaty swa dynamike i zaczgly zanikac, a biblioteki publiczne
mialy coraz mniej pienigdzy na kupowanie prasy; z powodow politycznych
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nastawiano radio chgtniej na Wolna Europg czy Glos Ameryki niz na rodzima
Jedynke, ale liczniej pojawialy si¢ tez odbiorniki z UKF-em; telewizoréw ko-
lorowych bylo jeszcze stosunkowo niewiele (w 1984 roku posiadato je 18%
badanych), dopiero w drugiej potowie dekady nieco liczniej pojawil sig
w polskich domach sprzet wideo, u schytku PRL za$ wydano pierwsze po-
zwolenia na instalacj¢ indywidualnych anten satelitarnych. Te i inne czynniki
sprawity, iz w latach osiemdziesiatych odbior prasy, radia i telewizji byt
podwojnie przefiltrowany: limitowany silnie postawami politycznymi oraz
stopniem zamoznosci publicznosci.

Lata dziewigcdziesiate wraz z wolnos$cia polityczna i gospodarcza
stworzyly Polakom szansg na szeroki dostgp do zréznicowanej oferty me-
dialnej (i kulturalnej). W przypadku wszystkich §rodkow przekazu gtéwnym
ograniczeniem korzystania z ich oferty jest zasobnos¢ portfela potencjalnych
odbiorcoéw i malejaca, wraz z zapracowaniem, ilo$¢ czasu wolnego, cho¢ nie
zanikly bariery techniczne.

Czytelnictwo prasy na terenach niezurbanizowanych (a pamigtajmy, ze
blisko 40% Polakoéw mieszka na wsi) limitowane jest znacznie ubozsza niz
dawniej siecig kioskow, ktorej nie wyrgezyto rozprowadzanie przez pry-
watnych kolporteréw skromnego zestawu tytutow za posrednictwem sklepow
spozywczych i wielobranzowych; nieprzezwycigzalny jest wciaz problem
prenumeraty 1 dostarczania prasy do domu.

Zywiotowy rozwoj prywatnych lokalnych stacji radiowych i telewizyjnych
zostat skanalizowany w potowie 1994 roku, a piraci stopniowo zlikwidowani.
Radiostuchacze moga wybiera¢ na szczeblu ogdlnopolskim pomigdzy sta-
cjami publicznymi (z czterech licza si¢ dwie: I i III program PR) a dwiema
komercyjnymi (RMF 1 Zet) oraz stacja religijna o bardzo swoistej pub-
licznosci (Radio Maryja); podobnie na szczeblu lokalnym 17 mocnych
(styszalnych na stosunkowo duzym obszarze) regionalnych rozglosni Pol-
skiego Radia rywalizuje o wzgledy publicznosci z okoto 70-80 (bo nie
wszystkie stacje po przyznaniu koncesji podjely dziatalnos¢, niektore zas jej
juz zaprzestaty), na ogol stabszymi (co do mocy nadajnikow) stacjami ko-
mercyjnymi i koScielnymi. Chociaz wiele z tych stacji dziata w miastach
srednich, a nie brak przyktadow z matych miast i gmin, to jednak najwigcej
(po kilka) dziata w duzych os$rodkach miejskich i centrach zycia gospod-
arczego (a wigc tam, gdzie znajduja si¢ potencjalni reklamodawcy), a dys-
proporcje na mapie Polski pod wzglgdem nasycenia lokalnymi stacjami ra-
diowymi sa bardzo wyrazne. Nierowno$ci dostgpu do szerokiej oferty
poglebia tez fakt, iz wiele czgstotliwosci przyznanych w I procesie kon-
cesyjnym to tzw. wysokie (zachodnie) pasmo UKF, gdy wigkszo$¢ od-
biornikow radiowych w polskich domach umozliwia jedynie korzystanie z
pasma dolnego (a co wigcej, sprzedawane u nas zachodnie odbiorniki
nierzadko bywaja przez dystrybutorow nawet bez wiedzy kupujacych,
przestrajane na nizsze czgstotliwosci UKF).

W gospodarstwach domowych Polakéw nastapita w latach 90. gruntowna
modernizacja sprzgtu umozliwiajacego ,,przebieranie” w programach te-
lewizji (86% badanych w 1995 roku miato telewizor kolorowy, w tym 16%
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— dysponowato dwoma i wigcej odbiornikami tego typu; 1/3 posiadata te-
lewizor z teletekstem, 2/5 — magnetowid, 1/5 — podlaczenie do sieci te-
lewizji kablowej, 1/10 za§ — indywidualny zestaw satelitarny). I w tym przy-
padku wida¢ charakterystyczne dysproporcje: nieporéwnanie liczniejsza jest
grupa mieszkancoéw miast srednich i duzych dysponujacych udogodnieniami
do korzystania z przekazoéw satelitarnych w porownaniu z mieszkancami wsi
(jak 4:1) 1 dystans ten raczej si¢ w najblizszych latach powigkszy w zwiazku z
nieustajacym rozwojem sieci telewizji kablowej. Oprocz wkraczajacej do pol-
skich domow oferty programowej licznych zagranicznych kanatéw satelitarnych,
rodzima oferta dwoch kanatéw telewizji publicznej (TVP 1, TVP 2) zostata
wzbogacona o programy stacji komercyjnej Polsat, jedenastu lokalnych
osrodkéw TVP (niespelna potowa z nich nadaje programy o zasiggu re-
gionalnym, reszta — tylko miejskim), kilkunastu lokalnych stacji komercyjnych
(w tym jednej o zasiggu makroregionalnym), dwoch polskojezycznych progra-
mow satelitarnych (TV Polonia i Polonia 1), dwoch polskojezycznych ka-
natoéw kodowanych (Canal+ i FilmNet) oraz dwoch programéw oferowanych
wylacznie w sieciach kablowych (ATV i PTK 2). Jest to bogactwo nieco po-
zorne, dostgpne w pelni abonentom sieci kablowych, natomiast szacunkowo
liczac, okoto 1/3 mieszkancow Polski, zamieszkujacych rejony mniej
zurbanizowane, nie moze oglada¢ wigcej niz to, co ogladali w dwoch
poprzednich dekadach (tzn. I i I Program TVP, przy ktopotach technicznych
z jakoscia sygnalu Dwojki).

Tak wigc transformacja systemowa w Polsce lat dziewigédziesiatych
objeta takze w sposob istotny, a moze wrecz zrewolucjonizowata warunki
uczestnictwa w komunikowaniu masowym. Jednakze wzgledy techniczne,
wraz z poglebiajacymi si¢ réznicami poziomu zamozno$ci spoleczenstwa
sprawiaja, ze z owocow tej rewolucji nie moga korzysta¢ dos¢ liczne odtamy
naszego spoteczenstwa. Odnotujmy wreszcie dodatkowa okoliczno$¢: ci,
ktorzy takie szanse maja (sta¢ ich na to, dysponuja odpowiednim sprzetem
etc.), nierzadko ich nie wykorzystuja z powodu chronicznego braku czasu (za-
pracowania czy nawet przepracowania) — co réwniez stanowi novum w za-
chowaniach Polakow potowy lat 90. Dlatego nie powinniSmy si¢ dziwié, iz
rzeczywista aktywnos$¢ znacznie odbiega in minus od mozliwosci.

Zajmowali$my si¢ dotad ramami instytucjonalno-organizacyjnymi, stano-
wiacymi tto uczestnictwa w kulturze. Pora na oszacowanie rozmiardw
ewentualnych zmian, ktére si¢ dokonaty w zyciu kulturalnym spoteczenstwa
w ostatnich kilkunastu latach. Dokonujac poréwnan, musimy zachowac nalezyta os-
trozno$¢ w zwiazku z nieco réoznymi sposobami zadawania pytan, kryteriami
doboru oraz liczebnoscia proby itp. sprawami technicznymi. Generalna teza o
dominacji domowych $rodkow przekazu kulturalnego’ i wypieraniu form po-
zadomowych, zwlaszcza symbolizujacych uczestnictwo w ,,wyzszej kultur-

2

ze”, nie traci aktualno$ci od konca lat szeS¢dziesiatych, a wigc od blisko

5Zob. T.Goban - Klas 1985, s. 18 (op. cit.). Podobnie M. F alk o w s k a: Zarys zmian w Zyciu
kulturalnym Polakéw, (w:) Barometr kultury, op. cit., s. 175.
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trzech dziesigcioleci. W czasach budowania infostrady, inwazji telewizji sa-
telitarnej 1 upowszechniania innych tzw. nowych mediow moze si¢ wydac¢
wrgez banalna. Juz jednak w ogdlnej hierarchii form uczestnictwa stwier-
dzamy pewne zmiany stanowiace signum temporis. llustruje to tabela 1.

Tabela 1. Hierarchia wybranych form aktywnosci w czasie wolnym w latach 1978, 1984 i 1995 (%)

Ranga Rok 1978 % Rok 1984 % Rok 1995 %
1. | Czytanie prasy 93 | Ogladanie telewizji 94 | Ogladanie telewizji 95
2. | Ogladanie telewizji 85 | Czytanie prasy 93 | Czytanie prasy 85
3. | Shuchanie radia 72 | Stuchanie radia [?] | Stuchanie radia 75
4. | Czytanie ksigzek 65 | Czytanie ksigzek 50 | Czytanie ksigzek 39
5. |Kino 35 |Kino 39 |Kino 18
6. Siuchanit? nagran 17 Stuchanie nagran 28 Siuchani§ nagran 2]

z plyt, tasm etc. z plyt, ta$m etc. z plyt, tasm etc.
7. | Teatr 16 |Teatr 15 | Teatr 10

Telewizja umocnita swa wszechobecno$s¢ w zyciu Polakéw: liczba nie
ogladajacych jej programow lub ogladajacych je jedynie sporadycznie spadia z
21% do 7%, natomiast odsetek deklarujacych codzienny odbidr wzrost z 51%
do 72%. Po przejSciowym (w latach osiemdziesiatych) zatamaniu in-
tensywnosci kontaktow z pobudek politycznych, obserwujemy w latach
dziewigcdziesiatych masowy ,,powrdt Polakow przed telewizory”. Czy-
telnictwo prasy utrzymalo wprawdzie druga pozycje w hierarchii, ale liczba
nieczytelnikdéw wzrosta dwukrotnie (z niespetna 7% do prawie 15%), a
$rednia liczba czytanych tytulow zmniejszyta si¢ z pigciu do trzech. Prawie
nic nie zmienito si¢ w tym czasie, jesli idzie o spoteczny zasigg radia: nieco
wzrosta liczba radiostuchaczy (z 71% do 76%), podobnie jak i odsetek
stuchajacych radia codziennie (z 42 do 45%). Lekturze przynajmniej jedne;
(jakiejkolwiek) ksiazki (w ostatnim miesigcu) oddawato si¢ w 1978 roku 65%
badanych, w 1995 roku za§ — 39%, co potwierdza sygnalizowany przez wie-
lu badaczy odwrot od czytelnictwa. Zapewne zupetnie odmienny jest jednak
zestaw lektury. W latach osiemdziesiatych wzrést procent stuchajacych muzyki
mechanicznej (nagran z plyt, kaset), z 17% w roku 1978 do 28% w 1984 roku
i zapewne w obecnej dekadzie, po upowszechnieniu walkmanéw, od-
twarzaczy kompaktowych CD i wiez hi-fi liczba oséb spedzajacych w ten
sposob czas i kolekcjonujacych nagrania nie jest nizsza (cho¢ nie pytalismy o
to w kilku ostatnich badaniach). Pozycje¢ siodma w tym rankingu zajmowato
w latach siedemdziesiatych, i zajmuje takze dzi$, chodzenie do kina, jednak
liczba widzow czyniacych to w miarg systematycznie w tym okresie zmalata
dwukrotnie: z 35% do 18% (zreszta drastycznie spadia liczba kin). W ostatnich
dwoch latach obserwujemy jednak odwrocenie tendencji spadkowej (zwazy-
wszy, ze w latach 1991-1993 filmy w kinach ogladato zaledwie 12-13% ba-
danych), co mogloby oznacza¢ powrdt Polakow do kin, znacznie lepiej dzi$
wyposazonych technicznie i prezentujacych premiery $wiatowe niemal row-
nie szybko jak w Nowym Jorku czy Paryzu. Do teatru kilkanascie lat temu
chodzito w miarg regularnie 15-17% badanych, ostatnio o potowg¢ mniej
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(10%). Podobnie skurczyta si¢ w latach dziewigc¢dziesiatych (nie mamy da-
nych z lat 70.) publiczno$¢ koncertowa (udziat przynajmniej raz w roku) —
filharmonii i opery (z 7-8% kilka lat temu do 4-5% w roku 1995), nieco wzrosta
(z 7% do 10%) za$ liczba bywalcow koncertéw estradowych (rockowych).

Przytoczone dane, jakkolwiek ogdlnikowe, pokazuja dobitnie, jak dalece tele-
wizja — 1 szerzej — kultura wizualna wkroczyla w zycie codzienne i w zagospo-
darowanie czasu wolnego milionéw Polakéw, wypierajac inne formy
uczestnictwa w kulturze. Malo kto z badanych w 1978 roku mogt prze-
widzie¢, ze za kilkanascie lat bgdzie miat ,.kino we wltasnym domu” (dzigki
sprzgtowi wideo), a w sasiedztwie — ggsta sie¢ wypozyczalni kaset z do-
wolnie wybranymi filmami; z takiej mozliwos$ci korzysta w miarg regularnie
potowa badanych (w latach 1992-1995). Podobnie niewielu chyba
przypuszczalo, ze prasa zmieni tak gruntownie oblicze (tzn. bgdzie wie-
lobarwna politycznie, swobodna obyczajowo, coraz bardziej ,.Swiatowa” — gdy
idzie o poziom szaty graficznej), ze bez trudu bedzie mozna (przynajmniej
w miesécie) naby¢ dowolne pismo, ze przybedzie az tyle nowych tytutow,
zwlaszcza ilustrowanych magazynéw (,,obrazkowych”), nawiazujacych swa for-
muta do migawek na ekranie telewizora.

Badacze jeszcze kilka lat temu, gdy oferta byta siermigzna i uboga, wska-
zywali na ,,automatyczno$¢” korzystania z telewizji (,,wlacza si¢ i1 oglada jak
leci”)0, ale wydaje sig, ze dzi$, wraz z udostepnieniem oferty coraz wiekszej
liczby kanatéw krajowych i zagranicznych, odbiér w sposéb naturalny staje
si¢ bardziej selektywny (,,wybieram z wielu mozliwosci to, co mnie interesu-
je”)7. Coz zatem interesuje publiczno$é telewizyjna i czy moze stanowic to re-
kompensate zaniechania lektury gazety czy ksiazki, niechodzenia do teatru
czy na koncerty etc.? Najogolniej biorac, w okresie 1978-1995 wzrosto
wyraznie (dwukrotnie, z 32% do 65%) zainteresowanie ogotu telewidzow
programami informacyjnymi (dziennikami tv itp.), audycjami pu-
blicystycznymi oraz programami rozrywkowymi, w tym takze programami
muzycznymi (np. transmisjami koncertow, list przebojow itp.), a takze —
W pewnej mierze — zawsze najpowszechniej poszukiwanymi filmami i se-
rialami, natomiast spadto znaczaco zainteresowanie teatrem telewizji (z 20%
do 6%), programami kulturalnymi (z 10% do 4%) i o$wiatowymi (z 8% do
1%)8. Gdyby zatem oczekiwaé, ze to telewizja stanie si¢ wspdtczesnym pa-
sem transmisji wartosciowych dziet literatury do spoleczenstwa, to z pe-
wnos$cia nie za sprawa spektakli teatru tv (niegdy$s do$¢ popularnych) lecz
ewentualnie filmow i seriali, bez zadnej gwarancji, ze widzowie, majac do
wyboru na innym kanale np. film akcji z Sylwestrem Stallone, zechca —
w skali masowej — poswigci¢ uwage wlasnie adaptacji wspomnianego dzieta
literackiego.

6Zob. T.Kop.rowska: Rolatelewizji w spolecznym obiegu literatury, (w:) Barometr kultury, op. cit.,
s. 183.

7 63% badanych (grudziefi 1995) utrzymywalo, ze oglada telewizjg selektywnie, podczas gdy kazda wolna
chwilg przed telewizorem (,,jak leci”) spedzato 16%; ponadto 14% oglada programy telewizji dos¢ przy-
padkowo, przywiazujac do tego mala wagg, pozostali za$ albo ogladaja w inny sposob (2%) albo tez w ogdle
nie ogladaja telewizji (5%).

8Zob. W.P.isarek, T.GobanKlas: op.cit,s. 55.
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2. Tvpologia aktywnosci medialnej

Powszechno$¢ odbioru prasy, radia i telewizji, potwierdzana kil-
kudziesiecioprocentowymi wskaznikami korzystajacych z tych mediow re-
gularnie, tzn. codziennie lub przynajmniej kilka razy w tygodniu, prowokuje
do postawienia pytania o relacje pomig¢dzy zaangazowaniem si¢ w odbidr
poszczegdlnych medidw: wzajemne i w korelacji z formami uczestnictwa w tzw.
kulturze wyzszego poziomu. Wykorzystuje w tym celu pomyst autorow wspo-
mnianych badan OBP z lat siedemdziesiatych i osiemdziesiatych, polegajacy
na wyodrebnieniu typow szczegolnie aktywnych odbiorcéw jakiegos medium
oraz zastosowane przez nich kryteria klasyfikacji. Zatem ,,prasoman” to osoba
regularnie czytajaca co najmniej 4 gazety lub czasopisma, ,sradiomaniak”, to
shuchajacy radia codziennie przez wigcej niz dwie godziny, ,telemaniak”
(,,heavy—viewers”) za$ to ogladajacy telewizj¢ codziennie dtuzej niz 2 go-
dziny dziennie w dni powszednie i/lub ponad 4 godziny w niedziele i dni
$wiateczne, ,,mediomani” natomiast to spetniajacy wszystkie trzy kryteria
réwnoczesnie. Dynamike wielkos$ci tych kategorii przedstawiono w tabeli 2.

Tabela 2. Liczebnos¢ kategorii tele—, radio—, praso—i mediomanéw w latach 1978, 1984 i 1995 (%)9

Typy aktywnosci 1978 1984 1995
Teleman (oglada tv codziennie) 51 47 72
... W tym telemaniak 23 39 41
Radioman 42 43 45
... W tym radiomaniak 20 [?] 12
Prasoman 32 27 6
Medioman 10 7 6

Od 1978 grupa telemaniakow powigkszyta si¢ prawie dwukrotnie (z 23% do
41%), radiomaniakéw za$ spadta w zblizonej proporcji (z 20% do 12%),
podobnie jak i prasomanow (z 27% w roku 1994 do 12% w 1995 roku). Raz
jeszcze uwypukla si¢ tu rola telewizji w zyciu Polakow, tym bardziej ze ka-
tegoria mediomandw, przy zachowaniu ostrych kryteridw, liczy niespetna 2%
badanej zbiorowosci (w 1984 roku stanowita 7%). To ostatnie nie oznacza by-
najmnigj, ze nastawienie na intensywny odbidr jednego typu medium jest zaw-
sze jednostronne, roztaczne. Okoto 12% ogdtu badanych przejawiato u progu
1996 roku wzmozona aktywno$¢ w dwoch lub wszystkich trzech dziedzinach.
Daje to podstawy do zaproponowania nowej typologii orientacji na media, uw-
zgledniajacej te zwiazki 1 tym samym stanowiacej narzgdzie do szerszych
analiz zachowan kulturalnych spoteczenstwa polskiego.

9 Dane za rok 1978 — zob. W. Pisarek i T. Goban-Klas, op. cit. s. 35 (autorzy jeszcze wowczas nie uzywali
okreslenia “medioman”). Dane za rok 1984 — zob. T. Goban-Klas, op. cit. s. 20 (brak danych o czgstosci wy-
stgpowania “radiomaniaka”). Porownujac dane w tabeli 2 nalezy zachowaé spory dystans, gdyz kryteria
w poszczegolnych badaniach nie byly jednolite (m.in. odmiennie sformutowano pytania w kwe-
stionariuszu) a ponadto proby z lat 1978 i 1984 nie byty wazone (w rezultacie byta nadreprezentacja 0sob z
wyksztatceniem $rednim 1 wyzszym).
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Nie unikniemy pewnej modyfikacji terminologii przyjetej we wspo-
mnianych pracach Walerego Pisarka i Tomasza Gobana-Klasa. Niewatpliwie
godna kontynuacji jest ich idea, by wyr6zni¢ dwa stopnie ponadprzecigtne;
aktywnosci: ,,X-mana” (stopien nizszy) oraz ,,X-maniaka” (stopien wyzszy). Do-
tychczasowa siatka pojeciowa nie wystarcza jednak do uchwycenia catej
ztozonos$ci relacji pomigdzy intensywnoscia lektury prasy, stuchania radia
i ogladania telewizji. Aby skonstruowac¢ siatke nowa, bardziej rozbudowana,
zachowania odbiorcow kazdego z tych mediéw sprowadzono do czterech
klas. W przypadku lektury prasy sa to 1. nieczytelnicy, 2. czytelnicy
wylacznie dorywezy (nie czytaja regularnie ani jednego tytutu), 3. regularnie
korzystajacy z 1-3 tytutdow (stopien wyzszy) oraz 4. regularni czytelnicy 4
i wigcej tytutdow (stopien najwyzszy). Podobnie w przypadku odbioru radia
oraz telewizji zastosowano jednolity podziat: 1. nie korzystajacy w ogole, 2.
korzystajacy sporadycznie (co najwyzej 1-2 razy w tygodniu), 3. korzy-
stajacy stale, tzn. 3—5 razy w tygodniu niezaleznie od ilo$ci czasu badz tez co-
dziennie, ale krocej niz 2 godziny dziennie (stopien wyzszy) oraz 4. korzys-
tajacy codziennie i dlugo, tzn. ponad 2 godziny dziennie (stopien najwyzszy).
W stosunku do kryteriow przyjetych przez wspomnianych autoréw rozluz-
niamy nieco warunki kwalifikacji do ,,X-mana”, tj. stopnia nizszego,
zachowujac natomiast w pelni ostre wymagania wobec tych, ktorych
zaliczamy do ,,X-maniakow”.

Latwo obliczy¢, ze nalozenie na siebie (skrzyzowanie) informacji o in-
tensywnosci korzystania przez osobg badang z wszystkich trzech mediow daje
Tacznie 64 kombinacje (4 x 4 x 4), co zmusza do dalszych i to daleko idacych za-
biegow redukcyjnych. Z jednej strony wykorzystujemy fakt znacznego stopnia
skorelowania odbioru obydwu mediow elektronicznych, co wiaze si¢ z
powszechno$cia codziennego czy prawie codziennego ogladania telewizji
w naszym kraju. Stad rezygnujemy (na razie — zob. roz. 4) z oddzielnego
traktowania zachowan radiostuchaczy i telewidzow, pozostawiajac jedna
wspolna 0§ i tworzac tym samym nieco sztuczne kategorie ,.elektromana”
i ,elektromaniaka” (zaliczamy do nich osoby, ktére osiagngly odpowiedni
poziom zachowan na skali aktywnosci przynajmniej w jednej z tych dzie-
dzin). Druga o$ tworzy prezentowana wyzej skala aktywnosci czytelniczej. W
wigkszos$ci przypadkéw redukujemy tez (tj. taczymy) dwa nizsze stopnie skal
intensywnosci odbioru mediow, poza oczywiscie sytuacjami bardzo niskiej
czy wreez zerowej aktywnosci przejawianej przez osobg badang w stosunku
do wszystkich trzech mediéw masowych.

Dopiero po tych licznych zabiegach redukcyjnych uzyskujemy syn-
tetyczna, dziewigciostopniowa typologi¢ aktywnosci medialnej Polakow.
Przedstawia si¢ ona nastgpujaco (w nawiasie — odsetek badanych):

1. ,,abnegat medialny”” — nie korzystajacy w ogodle z prasy, radia i telewizji (1,0%);

2. ,,potabnegat medialny” — nie korzystajacy regularnie z ktoéregokolwiek
z wymienionych mediow (1,1%);

3. ,,elektroman” — korzystajacy umiarkowanie z mediéw elektronicznych,
a wcale nie lub marginalnie z prasy (22,1%);
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4. ,prasoman” — korzystajacy umiarkowanie z prasy, natomiast mar-
ginalnie z mediow elektronicznych (0,7%);

5. ,,medioman” — korzystajacy do$¢ regularnie, cho¢ w sposdb wybiorczy
z wszystkich mediow (24,8%);

6. ,,clektromaniak” — intensywnie korzystajacy z radia i/lub telewizji, na-
tomiast minimalnie — z prasy (14,6%);

7. ,elektromaniak oczytany” — intensywnie korzystajacy z radia i/lub te-
lewizji, natomiast selektywnie — z prasy (23,8%);

8. ,,prasomaniak” — intensywnie czytajacy prase, a bardziej wybidrczo
korzystajacy z mediow elektronicznych (5,9%);

9. ,,mediomaniak” — korzystajacy intensywnie zar6wno z prasy, jak

1 medidéw elektronicznych (6,0%).

Zaproponowana typologia (w gruncie rzeczy — w sensie logicznym — jest to
klasyfikacja) uzmystawia, jak bardzo komunikacja masowa wspotczesnych
mieszkancow Polski zorientowana jest na elektroniczne $rodki przekazu,
w ktorych zreszta, jak pamigtamy, pozycja telewizji (w stosunku do radia) jest
niepodwazalna i dominujaca. Jednostronne uczestnictwo w kulturze
elektronicznej (niezaleznie od stopnia tego uczestnictwa) cechuje zachowania 3/5
ogohu badanych (typy 3, 6 1 7), natomiast krag odbiorcow medidw, w ktorym
kontakt ze stowem drukowanym stanowi jesli nie podstawe to przynajmniej
istotny sktadnik (typy 4, 5, 8 1 9), liczy tacznie okoto 38% badanej zbiorowosci.
Mozna przypuszczaé, ze w tym, z natury bardziej elitarnym, kregu znajdujemy
szczegblnie podatny grunt dla uczestnictwa w tzw. kulturze wyzszego poziomu.
Hipotez¢ t¢ poddamy weryfikacji.

3. Spoteczno—kulturowe i demospoteczne portrety odbiorcow mediow

Konfrontujemy tu zakres i intensywnos$¢ zachowan kulturalnych czterech
glownych typéw wyrodzniajacych si¢ pod wzgledem aktywnosci medialnej: oby-
dwu podtypow elektromaniakéw oraz prasomaniakéw. Idzie tu o ich
uczestnictwo w kulturze zaré6wno za posrednictwem poszczegélnych mediow
masowych (co jednak jest okreslone na mocy definicji), jak i — co istotne —
w zakresie form wyzszej kultury (czytelnictwa ksiazek, ogladania filmow
w kinie, udzialu w spektaklach teatralnych, koncertach filharmonicznych lub
przedstawieniach operowych), niektérych innych form aktywno$ci w czasie wol-
nym: zachowan medialnych (jak ogladanie programoéow telewizji satelitarne;j,
ogladanie kaset wideo), kulturalno-ludycznych (koncert rockowy, mecz spor-
towy, urlop za granica, kasyno gry), a takze ze wzgledu na sktad demospoteczny.
Opracowano takze dwa wskazniki syntetyczne: jeden, mierzacy poziom uczestn-
ictwa w kulturze wyzszego poziomu (K119) oraz drugi — w formach kultury ar-
tystycznej lub popularnej, ale wymagajacej opuszczenia domu (K211).

10 Wskaznik K1 wyraza sumarycznie, w ilu spo$rdd czterech form (przeczytanie ksiazki w ostatnim miesiacu,
obecnos¢ na seansie kinowym w ostatnim miesiacu, udziat w spektaklu teatralnym oraz na koncercie w fil-
harmonii/operze — w ostatnim roku) rozméwca uczestniczyt w okreslonym czasie.

11 Wskaznik K2 réwniez (por. poprzedni przypis) sumuje liczbe form pozadomowych sposrod czterech (w
miejsce lektury ksiazki uwzgledniono uczestnictwo w koncercie rockowym).
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Poszukujemy swoistosci zachowan lub sktadu, a takze, ewentualnie, cech
wspolnych. Kolejna ptaszczyzna odniesienia bgda zachowania osob nie wy-
rozniajacych si¢ pod wzglegdem omawianych cech. Zestawienia zbiorcze
rozktadéw wszystkich interesujacych nas wskaznikéw zamieszczono w tabelach
3—7 (zob. strony nastgpne).

3.1. Kategorie ,, aktywnych medialnie”

Elektromaniak

Typ ten stanowi zbitke, taczaca szczegdlng aktywno$¢ w ogladaniu te-
lewizji (78% sktadu tej kategorii) ze stuchaniem radia (niespetna 7% sktadu)
oraz — co jest czysta egzemplifikacja elektromaniaka — réwnoczesnej wy-
sokiej intensywnos$ci odbioru obydwu tych mediow (15%). Elektromaniak
jest wigc w praktyce szczegdlnym przypadkiem telemaniaka. Dla przeszto
93% z nich systematyczny i dtlugotrwaty (wielogodzinny) kontakt z pro-
gramem telewizji jest istotnym sktadnikiem zycia codziennego, prawie 3/5
korzysta dos¢ regularnie z oferty trzech i wigcej kanatéw. Sa natomiast
mocno podzieleni, gdy idzie o odbior radia: co piaty jest radiomaniakiem,
ale prawie 30% nie stucha regularnie (a przewaznie w ogole) ani jednej stacji;
stad wszelkie wskazniki przecigtne oscyluja wokot ,$redniej krajowej”. Ten
podtyp elektromaniaka z definicji ma skromny (dorywczy badz okazjonalny)
kontakt z prasa (a co trzeci w ogole jej nie czyta). Odbiegaja znacznie in mi-
nus od zachowan ,statystycznego Polaka” pod wzgledem wskaznikow
uczestnictwa w kulturze wyzszego poziomu, zwlaszcza gdy idzie o formy po-
zadomowe. Wyr6znikami demospotecznymi tej grupy sa: meskose (57% sta-
nowia mezczyzni), niski poziom wyksztatcenia (3/5 ma zaledwie wyksztalce-
nie podstawowe), znaczny procent mieszkancow wsi (45%), a takze
stosunkowo duzy udziat osob starszych wiekiem i niezamoznych (po 26%).
Mozna powiedzie¢, ze ,.elektromaniak” to czlowiek ponadprzecigtnie zo-
rientowany na ogladanie telewizji, umiarkowanie korzystajacy z radia,
natomiast nieregularnie i raczej rzadko spgdzajacy czas na lekturze gazet,
czasopism i ksiazek, szczegdlnie niechgtnie za$ realizujacy pozadomowe
formy uczestnictwa w kulturze.

Elektromaniak oczytany

Z samej definicji od elektromaniaka (,,zwyktego”) rézni si¢ tym, ze re-
gularnie czyta pras¢ (przynajmniej jeden tytul), przecigtnie 3,64 tytulu og-
otem, 1,79 — stale (i sa to wskazniki nieco powyzej $redniej krajowej, ale
niezbyt imponujace). Sa tez nieco aktywniejszymi odbiorcami audycji radiowych
(o kilka procent mniej jest tu nie stuchajacych radia w ogdle, natomiast wigcej
radiomaniakow, wyzsza §rednia liczba stuchanych stacji radiowych) i progra-
moéw telewizji (zwlaszcza korzystaja z oferty wigkszej liczby kanalow);
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Tabela 3. Zroznicowanie wskaznikéw aktywnosci kulturalnej
w zaleznoS$ci od poziomu aktywnoS$ci medialnej

Wskazniki = - ~ ~ ™ ™
aktywnoéci kulturalnej - ?J)E %E g t | Ez| § é g E
g2 85|22 g £ EE| 5| £ £ ¢
<2 2228 2| 2|88 E| 2|3 ¢
S ECHIE- N - Rl I N
Skala uczestnictwa w kulturze (K1) — (ksiazka, teatr, filharmonia, kino)
Srednia liczba form 0,71 | 0,21 | 0,36 | 0,42 | 0,44 | 0,75 | 0,76 | 0,89 | 0,96 | 1,39
wtym ... (%)
nie zrealizowat zadnej z form | 54,4 | 87,5 | 58,2 | 71,5 | 67,7 | 49,1 | 55,9 | 45,7 | 35,6 | 25,1
zrealizowat jedna 26,9 | 8,3 9,1 | 17,9 | 22,5 | 32,3 | 23,5 | 29,5 | 39,6 | 32,2
zrealizowat 2 i wigcej 18,7 || 42 | 12,5 ] 10,6 | 9,8 | 18,6 | 20,6 | 24,8 | 24,8 | 42,7
wtym ... (%)
.. przeczytat ksiazke 38,8 | 10,4 | 18,2 | 22,7 | 26,8 | 44,0 | 41,2 | 46,1 | 56,4 | 67,1
.. byt w teatrze 10,3 || 42 1,8 4,9 40 | 10,8 | 88 | 13,6 | 158 | 26,8
.. byt w filharmonii, operze | 3,6 2,1 3,6 1,5 1.4 32 59 4,8 57 | 11,9
.. byl w kinie 18,2 | 4,2 12,5 | 13,2 | 11,7 | 17,1 | 20,6 | 24,5 | 17,8 | 33,2
Skala uczestnictwa w kulturze (K2 — formy pozadomowe) (teatr, filharmonia, kino, koncert rockowy)
Srednia liczba form 0,41 | 0,10 | 0,25 | 0,27 | 0,22 | 0,40 | 0,41 | 0,54 | 0,49 | 0,86
wtym ... (%)
nie zrealizowat zadnej z form | 73,3 | 93,7 | 81,8 | 82,0 | 83,6 | 73,0 | 76,4 | 66,0 | 67,4 | 48,4
zrealizowat jedna 155 | 4.2 10,9 | 114 | 12,0 | 16,1 | 11,8 | 18,3 | 17,8 | 25,8
zrealizowat 2 i wigcej 11,2 | 2,1 7,3 6,6 4,4 10,9 | 11,8 | 15,7 | 14,8 | 25,8
wtym ... (%)
'y'r-nbyl na koncercie rockow- | g g || g | 71 | 47 | 93 | 59 | 113 | 97 | 139
Inne formy aktywno$ci kulturalnej — media masowe (w %)
.. czytat dziennik 42,4 - 14,5 | 20,0 | 24,4 | 52,4 | 52,9 | 54,5 | 64,8 | 66,8
.. czytal czasopismo 64,1 - 29,1 | 35,5 | 43,8 | 78,1 | 64,7 | 77,4 | 93,6 | 95,6
.. stuchat radia 52,6 - 9,1 | 458 | 50,7 | 59,2 | 14,7 | 53,7 | 654 | 59,3
.. ogladat telewizje 78,8 - 52,5 | 65,8 | 86,2 | 88,0 | 52,9 | 78,5 | 89,3 | 83,1
iéiii’iﬁf""* telewizjg sa- 206 | - | 164 | 153 | 257 | 387 | 17,6 | 30.8 | 453 | 43,7
... ogladat kasety wideo 48,8 | 12,5 | 36,4 | 353 | 44,8 | 583 | 38,2 | 49,9 | 61,7 | 62,7
Inne formy aktywnosci w czasie wolnym (w %)
... byl ma meczu 21,4 | 42 | 145 | 16,1 | 18,1 | 258 | 11,8 | 23,8 | 25,5 | 24,1
... byt w kasynie gry 1,2 2,1 3,6 1,0 0,8 1,4 2,9 1,2 1,0 | 13,9
... spedzit urlop za granica 9,9 2,1 3,6 5,6 4,1 10,7 | 11,8 | 12,4 | 12,4 | 254
Nie zrealizowat zadnej z form 3,1 | 66,5 | 164 | 83 1,8 0,2 - 0,3 0,3 -
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Tabela 4. Zréznicowanie wskaznikéw korzystania z radia w zaleznoSci
od poziomu aktywnoS$ci medialnej (uporzadkowanie II)

= = g = i -Mm = =
= > > 5] = = R=EEN -
~E| S g g =] s =] = =}
Wskazniki 5 25| 24| E| 5| £ | | £ | 88| g
AT =35 25| 85| § = S g s | 8%| &
aktywnosci medialnej So|l 58| =8 3 =~ it 3 £ | £E3| 3
Sl<e|zE £ 202 2| 22 B
A~ D | @ =
SREDNIA LICZBA STACJI RADIOWYCH SLUCHANYCH ...
... wogole 134 | - 020059 1,05 ] 143 [ 1,66 | 126 | 1,52 | 1,73
... stale (min. 3 razy w tyg.) | 1,09 - - - 0,89 | 1,13 | 1,33 | 1,06 | 1,24 | 1,45
- Wiymeodziennie (6-7x | o6y | | _ | _ | 049 | 0,54 | 0,59 | 0,67 | 0,76 | 0,92
wiyg)
SKALA CZESTOS$CI SLUCHANIA RADIA (%)
nie shucha weale 24,6 [ 100,0] 855 [ 67.6 | 31,8 | 208 | 21,7 | 243 | 184 | 14,1
dorywezo (max. 1-2 x S1 | - | 145|324 | 48 | 59 | 44 | 51 | 41 | 34
wtyg.)
stale (3-5 x W tyg.) 2571 - | - | = 254323 342|213 246 | 215

codziennie (6-7 x w tyg.) 44,6 - - - 39,2 | 41,0 | 39,7 | 49,3 | 52,9 | 61,1
SKALA EKSPANSYWNOSCI SEUCHANIA RADIA (%)

nie stucha stale zadnej stacji | 29,7 || 100,0 | 100,0 | 100,0 | 36,4 | 26,7 | 26,1 | 294 | 22,5 | 17,4

stucha stale 1 stacjg 43,6 - - - 453 | 45,8 | 36,3 | 45,6 | 45,7 | 43,0
shucha stale 2 stacje 17,8 - — — 13,8 | 18,8 | 22,0 | 18,1 | 20,2 | 21,8
stucha stale 3 i wigcej stacji 9,0 - - - 4,6 8,8 155 | 6,9 | 11,6 | 17,8
SKALA ,,RADIOMAN” (%

nie stucha niczego stale 29,7 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 36,3 | 26,7 | 26,1 | 294 | 22,5 | 174
shucha stale — krotko 20,2 - - - 22,3 1 29,1 | 30,2 | 13,0 | 154 | 10,7
shucha stale — dtugo 5,5 - - - 2,2 3,2 4,1 8,3 9,1 10,7
stucha codziennie — krotko || 33,0 - - - 392 | 41,0 | 39,7 | 27,3 | 27,7 | 20,8
shucha codziennie — dlugo 11,6 - - — - — - 22,0 | 25,2 | 40,3

Zrédlo: badania OBP UJ — grudzien 1995

w rezultacie nieco liczniejsza jest tu grupa osob taczacych zachowania telemani-
aka z radiomaniakiem (18%); wyraznie dominuja jednak telemaniacy (75%). Pod
wzgledem poziomu uczestnictwa w kulturze prawie nie odbiegaja od wskaznikow
osigganych przez ,statystycznego Polaka”, zwlaszcza gdy idzie o formy
wymagajace opuszczenia domu; wyjatek dotyczy jedynie takiej formy lu-
dycznej jak wychodzenie na mecz sportowy (26% — to wskaznik najwyzszy
na tle wszystkich typow). Generalnie, elektromaniak oczytany swodj czas wolny
najchgtniej spedza w domu, poswigcajac go nie tylko na korzystanie z radia 1 te-
lewizji (w tym — satelitarnej), ale takze na ogladanie kaset wideo, a mniej in-
tensywnie, ale do$¢ systematycznie czytajac prasg, a w pewnej mierze i ksiazki.
Jest to typ niezwykle — na tle innych — demokratyczny: do$¢ trudno wskazac
jakiekolwiek cechy demospoteczne, ktore moglyby sta¢ si¢ wyroznikiem tego
podtypu elektromaniakow, poza tym, iz nieco wigcej tu (niz w sktadzie ogdtu ba-
danych) mlodziezy (24%) oraz mieszkancoOw matych miast; nie ma natomiast
praktycznie zadnych roznic pod wzgledem plei, wyksztalcenia i zamoznosci.
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Tabela 5. Zréznicowanie wskaznikéw korzystania z telewizji w zaleznoS$ci
od poziomu aktywnos$ci medialnej (uporzadkowanie III)

>
? % - -~
ERNIE- - g | & = | 2| BE|E
»£| B 2 5 g i= 3 ‘2 E | Ex
Wskazniki §s| 8| E|E| E| E| E| E| E|ES
aktywnosci medialnej S| & 5 4 = 2 S 2 2| 28§
S - Y-S N - B B 5
£ | 3 H A 5| 5| =
< =)
[~ W
SREDNIA LICZBA KANALOW TELEWIZJI OGLADANYCH ...
... wogdle 308 | — | 1,36 | 1,47 | 2,39 | 3,51 | 3,04 | 3,92 | 3.21 | 3,62
... stale (min. 3 razy w tyg.) | 2,68 - - - 2,13 | 2,96 | 2,66 | 3,29 | 2,84 | 3,19
. wiymeodziennie (6-7x | o4 | | _ | _ | 084 | 096 | 1,00 | 3,02 | 248 | 2,54
wtyg.)
SKALA CZESTOSCI OGLADANIA TELEWIZJI (%)
nie oglada wcale 43 |100,0 | 40,0 | 47,1 7,6 2,0 3,2 - - -
dorywezo (max. 1-2 x 28 | - 600|529 35|51 27| - | - | -
wtyg.)
stale (3-5 x w tyg.) 20,7 | — _ ~ | 384 | 40,7 | 394

codziennie (6-7 x w tyg.) 72,3 - - - 50,5 | 52,2 | 54,8 |100,0 | 100,0 | 100,0
SKALA EKSPANSYWNOSCI  OGLADANIA TELEWIZJI (%)
nie oglada stale zadnej stacji | 9,5 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 16,8 | 10,2 | 10,7 | 13,1 8,1 8,3

oglada stale 1-2 stacje 32,9 - - - 48,0 | 29,5 | 36,3 | 16,1 | 33,6 | 24,1
oglada stale 3-4 stacje 424 - - - 30,9 | 434 | 44,0 | 49,0 | 482 | 51,0
oglada stale 5 i wigcej stacji | 10,9 - - - 44 | 149 | 9,1 | 21,8 | 10,1 | 16,7
SKALA ,TELEMAN” (%)

nie oglada niczego stale 7,1 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 11,0 | 7,1 5,8 - — -
oglada stale — krotko 13,9 — - - 273 | 25,8 | 25,6 - - -
oglada stale — dlugo 6,8 - - — 11,1 | 14,9 | 13,8 - — -
oglada codziennie — krotko | 31,2 - - - 392 | 522 | 548 | 114 | 6,6 7,2
oglada codziennie — dlugo | 41,1 - - — - — - 88,6 | 934 | 928

POSIADANE (W GOSPODARSTWIE DOMOWYM) TELEWIZORY KOLOROWE

Srednia liczba telewizorow | 4 o4 | 638 | 065 | 0,68 | 0,87 | 1,22 | 1,09 | 1,21 | 1,00 | 1,16
ogdtem

% posiadajacych 2 i wigcej
odbiornikéw 16,3 | 6,3 3,6 2,9 89 | 274 | 164 | 26,1 | 14,1 | 274

Oznaczatoby to, ze orientacja na uczestnictwo w kulturze za posrednictwem te-
lewizji jest cecha taczaca mlodych i starych, wyksztalconych i niewyksztatco-
nych, mieszkancéw wsi i mieszkancoOw miast, biednych i bogatych; jest wigc
pewna szczeg6lna cecha osobowosci uksztaltowana w pewnej autonomii, tj.
niezaleznie od potozenia spotecznego jednostki.

Prasomaniak
Jest to typ ,,czysty”, jednoznacznie zorientowany na wzmozona konsump-

cje prasy. Istotnie, wszystkie wskazniki czytelnictwa, na tle pozostatych
typow sa tu imponujace (6,60 tytutow czytanych ogdtem, 5,02 — stale; po-
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Tabela 6. Zroznicowanie wskaznikéw korzystania z prasy w zaleznoSci
od poziomu aktywno$ci medialnej (uporzadkowanie I)

z
= i i i~
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Wskazniki g5 %% E g 2| g g £ £ g =
aktywnosci medialnej E \gn 5 3 gn = £ £ 5‘ & ] ._g S
Bl E| 22|35 £ 28 ¢
= m | @ = | =
L
SREDNIA LICZBA CZYTANYCH GAZET I CZASOPISM ..
... TYTULOW w ogdle 3,16 - 1,31 | 1,49 | 1,94 | 3,64 | 294 | 3,52 | 6,41 | 6,60
... W tym stale 1,47 - - - - 1,79 | 1,62 | 1,76 | 4,89 | 5,02
... DZIENNIKOW w ogole | 1,04 - 0,65 | 0,58 | 0,77 | 1,23 | 1,06 | 1,18 | 1,68 | 1,62
... W tym stale 0,44 - - - - 0,61 | 0,62 | 0,59 | 1,31 | 1,11
... CZASOPISM w ogole 2,11 - 0,64 | 091 | 1,17 | 2,40 | 1,88 | 2,33 | 4,67 | 4,90
... W tym stale 1,03 - - - - 1,18 | 1,00 | 1,17 | 3,58 | 3,89
CZYTA ... (%)
... dzienniki w ogéle 66,5 - 49,1 | 42,8 | 54,1 | 78,8 | 70,6 | 76,5 | 86,2 | 87,5
... stale 33,3 - - - - 51,2 | 58,9 | 49,0 | 74,2 | 68,5
... czasopisma w ogole 72,8 - 30,1 | 424 | 50,1 | 89,0 | 85,3 | 88,6 | 99,7 | 100,0
... czasopisma stale 49,4 - - - - 75,8 | 70,6 | 76,3 | 99,3 | 100,0
SKALA ,,PRASOMAN” (%
nie czyta prasy 14,9 || 100,0 | 40,0 | 41,4 | 30,0 — — — — —
czyta tylko dorywczo 23,8 — 60,0 | 58,6 | 70,0 — — — — -
czyta stale 1-3 tytuly 49,3 — - - - 1100,0]100,0 | 100,0 | - —

wszechna — 100% — jest lektura czasopism, 7/8 czyta dzienniki, w tym 7/10
— regularnie). Z mediow elektronicznych prasomaniak korzysta do$¢ po-
wszechnie (gltdwnie z telewizji), ale z mniejsza regularnoscia (2/5 nie oglada
codziennie), a zwlaszcza poswigca na to mniej czasu, nie imponujac tez liczba
ogladanych kanatow. Z radia korzysta przewaznie w ciagu tygodnia (3—5 razy
w tygodniu), ale co czwarty stucha go co najwyzej sporadycznie. Prasomaniak jest
zarazem, w stosunkowo duzej mierze, aktywnym konsumentem dobr kul-
tury, o czym $wiadcza wszystkie wskazniki, zarowno dotyczace czytelnictwa
ksiazek, jak i — przede wszystkim — form pozadomowych (kino, teatr,
filharmonia, koncert rockowy). Ta elitarno$¢ co do liczebnosci (6% ogotu
badanych) oraz poziomu aktywnos$ci kulturalnej oznacza zarazem do$¢ wykrys-
talizowany profil demospoteczny. Zdecydowanie przewazaja tu kobiety (70%), a
wyrozniaja si¢ pod wzgledem liczebnosci osoby stosunkowo (wiek 25-39 lat)
mtode (40%), mieszkajace w miesécie (75%), legitymujace si¢ co najmniej
matura (62%) oraz bardziej zamozne (35%). W tym przypadku dostrzegamy
wigc spory wptyw korzystnych cech potozenia spotecznego, w tym zwlaszcza
poziomu edukacji i zamoznosci, kreujacych potrzeby kulturalne wyzszego rzadu i
utatwiajacych ich realizacj¢: od strony ekonomicznej (dochody), spoteczno-prze-
strzennej (miejskos¢, a wigc dostep) 1 witalnej (mtodose).
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Tabela 7. Zréznicowanie skladu demospolecznego badanych w zaleznosci
od poziomu aktywno$ci medialnej (uporzadkowanie I).
Dane w procentach, procentowano w kolumnach

> B § f&’ é =] =} 1_24.3 't%i

demograficzne i spoteczne E gn éé %}é = :,E g § Z 2 2 %
= o2 R =1 = 2| £
m | |E

PLEC
kobieta 52,3 | 62,5 | 40,0 | 49,6 | 43,4 | 49,7 | 52,9 | 544 | 69,1 | 70,2
megzczyzna 47,7 | 37,5 | 60,0 | 50,4 | 56,6 | 50,3 | 47,1 | 45,6 | 30,9 | 29,8
WIEK
14-24 lat 21,8 | 14,6 | 9,1 20,9 | 19,1 | 24,0 | 14,7 | 245 | 17,1 | 214
25-39 lat 28,7 | 14,6 | 23,6 | 21,9 | 26,8 | 30,5 | 38,2 | 31,1 | 31,5 | 40,3
40-59 lat 29,0 | 104 | 41,8 | 26,7 | 27,5 | 28,9 | 26,5 | 29,5 | 38,3 | 30,2
60 i wigeej lat 20,6 | 60,4 | 25,5 | 30,6 | 26,7 | 16,6 | 20,6 | 14,9 | 13,1 8,1
MIEJSCE ZAMIESZKANIA (liczba mieszkancow)
wies 37,9 | 54,2 | 47,3 | 48,4 | 44,6 | 33,6 | 38,2 | 343 | 23,8 | 24,7
male miasto (do 50 tys.) 21,6 | 12,5 | 18,2 | 16,4 | 182 | 242 | 88 | 224 | 32,1 | 27,5

$rednie miasto (51-199 tys.) | 19,0 | 12,5 | 20,0 | 16,7 | 18,1 | 20,3 | 14,7 | 19,6 | 19,1 | 23,4

fﬁ;’mias“’(zo‘)iWiqc"j 2051208 | 145 | 186 | 191 | 21,9 | 382 | 23.6 | 24.8 | 244

WYKSZTALCENIE
podstawowe 46,6 | 83,3 | 58,2 | 64,8 | 59,4 | 422 | 32,4 | 39,0 | 22,2 | 14,2
zawodowe i niepetne $rednie | 27,0 | 12,5 | 32,5 | 23,0 | 27,8 | 29,3 | 29,4 | 28,1 | 31,2 | 23,4
$rednie i niepetne wyzsze 19,0 | 4,2 5,5 10,3 | 10,8 | 21,0 | 29,4 | 23,2 | 31,2 | 36,6

wyzsze 74 — 3,6 1,8 1,9 | 75 3,8 9,7 | 154 ] 258
ZAMOZNOSC (dochody na 1 osobe w rodzinie)
dochody nie ujawnione 149 | 25,1 | 34,6 | 204 | 12,0 | 10,9 | 17,7 | 13,5 | 9,0 | 9,8

dochody niskie (do 199 zt) 21,4 | 16,5 | 14,5 | 243 | 26,2 | 20,5 | 14,7 | 189 | 20,8 | 15,3
dochody srednie (200399 zt) | 43,9 | 39,6 | 40,0 | 42,5 | 44,5 | 45,5 | 38,2 | 44,2 | 45,0 | 40,3

Mediomaniak

Typ ten, jak wczesniej elektromaniak, nie jest jednorodny; stanowi — przy-
pomnijmy — kombinacj¢ wysokiej aktywnosci czytelniczej oraz zwiazanej z
odbiorem mediow elektronicznych (jednego lub obydwu tacznie). Mediomaniacy
imponuja szczegblnie pod wzgledem powszechnosci i wysokosci wskaznikow
stuchania radia (3/5 korzysta codziennie, 2/5 — stucha 2 i wigcej stacji) oraz
ogladania telewizji (wszyscy ogladaja program codziennie, prawie wszyscy
dtugo, korzystajac przecigtnie z oferty blisko czterech kanatow). Niemal
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doréwnuja tez prasomaniakom co do liczby czytanych tytulow (4,89 tytutu re-
gularnie), ponadprzecigtnym zainteresowaniem darzac pras¢ codzienna (1,31
tytutu stale). Natomiast stosunkowo nizsze, tylko niekiedy wyrdzniajace (np.
ksiazka, teatr) na tle ,,$redniej krajowej”, sa odsetki uczestnictwa w innych for-
mach aktywnosci kulturalnej (kino, filharmonia, koncert rockowy); zwlaszcza
gdy chodzi o rownoczesne korzystanie z wigcej niz jednej z tych form (obydwa
wskazniki syntetyczne, K1 1 K2, sg prawie o potowg nizsze niz uzyskiwane przez
prasomaniakow). Wskazane réznice w zachowaniach kulturalnych staja si¢ zro-
zumiale, gdy poréwnamy profile demospoteczne obydwu interesujacych nas ty-
pow. Co prawda znakomita wigkszo$¢ cech wyrdzniajacych prasomaniakéw od
pozostatych typoéw da si¢ rozciagna¢ na mediomaniakéw (wysoka feminizacja,
miejskos$¢, wyksztatcenie ponadprzecigtne, wzgledna zamozno$¢). Jednak
intensywnos$¢ wystgpowania dwoch ostatnich cech jest tu nieco mniejsza, a po-
nadto ujawniaja si¢ dwa rysy swoiste: generalnie dominuja tu 30, 40 1 50-lat-
kowie), 1/3 sktadu to mieszkascy matych miast. Sredni (a wigc nie mlodziezowy)
wiek oraz matomiasteczkowo$¢ sa zapewne tymi czynnikami, ktére — mimo in-
nych korzystnych cech potozenia spolecznego — hamuja lub utrudniaja korzys-
tanie z pozadomowych form spgdzania czasu wolnego, szczegdlnie uczestnictwa
w kulturze artystycznej (popularnej badz wyzszego poziomu), oznaczajacych nie-
rzadko konieczno$¢ wyjazdu poza miejsce zamieszkania.

3.2. Kategorie 0sob nieaktywnych lub mniej aktywnych medialnie

Abnegat medialny

Zaliczamy tu osoby catkowicie pozostajace poza oddzialywaniem prasy,
radia i telewizji: jest to zjawisko dos¢ rzadko spotykane (czyni tak 1% ogotu
badanych). To generalne odwrocenie si¢ od spotecznego komunikowania za
posrednictwem medidow masowych idzie w parze z rekordowo niskim po-
ziomem uczestnictwa w innych formach zycia kulturalnego (zwtaszcza po-
zadomowych). Najbardziej wymowne jest to, iz 2/3 tej grupy w ogodle nie zre-
alizowato (w okreSlonym w kwestionariuszu limicie czasu) zadnej z pigtnastu
czynnosci reprezentujacych udziat nie tylko w kulturze masowej, czy tym bardziej
w kulturze ,,wyzszej”, ale nawet gdy idzie o zachowania ludyczne (zob. tab. 3).
Maja na to decydujacy wptyw trzy cechy, symbolizujace kumulacj¢ nie-
korzystnych cech potozenia spotecznego: bardzo niskie wyksztalcenie (w tym
83% ma co najwyzej wyksztalcenie podstawowe), zamieszkiwanie w rejonach
niezurbanizowanych, gtownie na wsi (54%) oraz zawansowany wiek (60% ma
60 i wiecej lat). Znajdujemy tu réwniez szczegdlnie wysoki udzial kobiet
(62,5%).

Potabnegat medialny

Do tej kategorii zaliczam osoby, ktore wykazuja szczegdlnie niska, wrecz
minimalng aktywno$¢ w odbiorze mediow, polegajaca na co najwyzej do-



28 RYSZARD FILAS

rywczym badz okazjonalnym sigganiu po prasg, shuchaniu programéw radiowych
czy ogladaniu telewizji. Podobnie jak w przypadku abnegatow medialnych nie sa
to zjawiska czgsto spotykane: w sumie obejmuja one zaledwie 1,1% ogohu ba-
danych. Korzystanie z tych mediow jest nie tylko sporadyczne, ale i na ogot
roztaczne: niespetna 15% potabnegatéw medialnych stucha niekiedy radia, po 60%
czyta za$ od czasu do czasu pras¢ oraz oglada niektore programy telewizyjne. Do-
strzegamy tu kilka podobiefstw z grupa abnegatow medialnych, cho¢ w znacznie
zlagodzonej wersji. Roznica istotna to stosunkowo wyzsze wskazniki aktywnosci
kulturalnej: juz tylko 16% tej grupy w ogodle nie zrealizowalo Zadnej z form
spedzania czasu wolnego, cho¢ nadal wigkszo$¢ (58%) pozostaje poza ja-
kimkolwiek uczestnictwem w wyzszej kulturze. Powtarzaja si¢ dwie sposrod
trzech wspomnianych wezesniej niekorzystnych cech potozenia spotecznego: sto-
sunkowo niskie wyksztalcenie (58% ma wyksztatcenie podstawowe, a 33% — za-
wodowe), zamieszkiwanie w rejonach niezurbanizowanych, glownie na wsi (47%).
Natomiast roznig si¢ nieco wiekiem, tzn. sq nieco mtodsi (42% ma 40-59 lat, za$
stosunkowo mniej jest 0sob w wieku podesztym). Najbardziej charakterystyczna
roznicg jest pte¢: 3/5 reprezentantéw tej kategorii to mezczyzni.

Elektroman

Jest to typ odbiorcy zorientowanego na odbiér mediow elektroni-
cznych, z ktorych jednak, w przeciwienstwie do ,,pelnego” elektromaniaka, ko-
rzysta w sposob nieco ograniczony, tzn. stucha radia i/lub oglada telewizjg 3—5
razy w tygodniu (niezaleznie od czasu na to przeznaczonego) lub nawet co-
dziennie, ale wowczas krotko, natomiast utrzymujacego co najwyzej sporadyczny
kontakt z prasa (2/5 z nich — w ogole nic nie czyta). W praktyce, co dziewiaty
(11%) z elektromanéw nie odbiera (wcale lub przynajmniej w miarg systematy-
cznie) telewizji, co trzeci za$ (36%) — nie stucha radia, cho¢, z drugiej strony —
potowa z nich codziennie oglada telewizj¢, podobnie jak 2/5 — shucha radia. Nie
tylko korzystaja z medidw elektronicznych z mniejsza (niz elektromaniacy)
czgstotliwoscia, ale rowniez — z wezszej oferty (wskazniki liczby stacji
utrzymuja si¢ ponizej $redniej krajowej). Bedac co najwyzej miernymi, przy-
padkowymi czytelnikami prasy, rzadko siggaja tez po ksiazke (22%), wszelkie
za$ wskazniki uczestnictwa w kulturze sa tu mniej wigcej dwukrotnie nizsze od
»sredniej krajowej”; co dwunasty (8%) w ogole nie korzystat z zadnej form za-
chowan wyszczegdlnionych w tabeli 3. Nic w tym dziwnego, skoro profil
demospoteczny elektromana przypomina profil abnegata medialnego (niskie wy-
ksztalcenie, wiejsko$¢, a w pewnej mierze — zaawansowany wiek), jakkolwiek
dostrzegamy tez pewne rysy swoiste: niskie dochody, stosunkowo mniejszy
udziat 0sob starszych, natomiast odpowiednio wigkszy — mtodziezy (o 11%).

Prasoman

W przeciwienstwie do elektromana korzysta jedynie sporadycznie (lub wcale)
z ktoregokolwiek z mediow elektronicznych, natomiast jest umiarkowanym
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czytelnikiem prasy (lektura regularna 1-3 tytutdw). Taki profil uczestnictwa
w komunikowaniu masowym jest bardzo rzadki (0,7% ogétu badanych), dla-
tego pomijamy jego szersza charakterystykg. Odnotujmy tylko (jako
ewentualng podstawe do weryfikacji w innych badaniach), ze wskazniki
uczestnictwa w kulturze tej kategorii niewiele odbiegaja in plus od ,,sredniej
krajowej”, wyr6zniajace za$ cechy demospoteczne to wielkomiejskose, sto-
sunkowo mtody, ale nie mtodzienczy wiek (po 38%), wyksztalcenie $rednie
i wysokie dochody (po 29%).

Medioman

Typ ten, obejmujacy az czwarta czg$¢ ogdlu badanych (24,8%),
laczy w sobie atuty (eliminujac czg$¢ niedostatkow) elektromana i prasomana.
Odbidr mediow elektronicznych oraz prasy jest tu — z definicji — do$¢ re-
gularny, ale niezbyt intensywny. Stad tez wartosci wskaznikéw odbioru ($re-
dnia liczba sluchanych/ogladanych stacji/kanatow) sa typowe dla ogotu
mieszkancow Polski, a nieco tylko wyzsze sa wskazniki liczby czytanych
tytutow gazet i czasopism. Medioman jest natomiast do§¢ aktywnym
uczestnikiem kultury pozamedialnej, osiagajac wskazniki zblizone do pelnego
mediomaniaka (z wyjatkiem czytelnictwa ksiazek), a niekiedy wyzsze (np.
25% byto ostatnio w kinie, 11% — na koncercie rockowym). Ten typ
aktywnosci jest zrozumiaty, albowiem cechami wyrdzniajacymi jest tu
mlodos$¢ (w tym stosunkowo wysoki — 25% — udzial mtodziezy)
i ponadpodstawowe wyksztatcenie.

4. Skala aktywnosci kulturalnej Polakow

Charakterystyka dziewigciu wyréznionych typéw osob badanych pozwala
stwierdzi¢, ze nie ma prostej korelacji migdzy zakresem i intensywnoscia ko-
rzystania z medidow masowych a uczestnictwem w réznych formach kultury
wyzszego poziomu oraz kultury pozadomowej. Wyzszy poziom aktywnoSci
w odbiorze mediow elektronicznych, a wigc radia i — przede wszystkim — te-
lewizji, nie zawsze obniza szanse korzystania z innych form. Nie jest wigc tak, ze
elektromaniak oczytany jest mniej zorientowany na uczestnictwo w kulturze od
elektromaniaka (,,zwyklego”) ani tym bardziej od elektromana, lecz odwrotnie.
Jednakze kazdy podtyp elektromana/elektromaniaka ustepuje — na danym po-
ziomie skali — odpowiadajacemu mu podtypowi mediomana/mediomaniaka, tzn.
elektroman — mediomanowi, elektromaniak oczytany — mediomaniakowi. Co
wigeej, prasomaniak wykazuje znaczna przewage nad mediomaniakiem. We
wszystkich tych sytuacjach (zestawieniach) czynnikiem wyrézniajacym, stymulu-
jacym — jak si¢ wydaje — wyzszg aktywnos$¢ kulturalna, jest intensywno$¢
lektury prasy. Bardzo wysoka aktywno$¢ czytelnicza (w dziedzinie gazet i
czasopism) silnie koreluje ze wskaznikami uczestnictwa w tzw. wyzszej
kulturze oraz formach pozadomowych.
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T¢ niewspotmiernos¢ dwoch skal, dwoch rodzajow uporzadkowania: ze
wzgledu na czysta aktywno$¢ medialng oraz ze wzgledu na poziom ak-
tywnosci kulturalnej (w wezszym sensie) przedstawiono w tabeli 8 oraz —
w wersji bardziej szczegdtowej, uwzgledniajacej zréznicowanie mediow,
w tabeli 9.

Tabela 8. Stopien zbiezno$ci skali aktywnosci medialnej oraz skali aktywno$ci kulturalnej

Ranga | Skala aktywnosci medialnej Skala aktywno$ci kulturalnej
l. abnegat medialny abnegat medialny
2. potabnegat medialny potabnegat medialny
3. elektroman elektroman
4. prasoman elektromaniak
S. medioman elektromaniak oczytany
6. elektromaniak prasoman
7. elektromaniak oczytany medioman
8. prasomaniak mediomaniak
9. mediomaniak prasomaniak

Tabela 9. Stopien zbiezno$ci skal aktywnos$ci czytelniczej oraz intensywnosci odbioru radia i telewizji

Uporzadkowanie I: Uporzadkowanie 11: Uporzadkowanie I1I:
Ranga | intensywnos¢ czytelnictwa intensywno$¢ stuchania intensywnos¢ ogladania

prasy radia telewizji

1 abnegat medialny abnegat medialny abnegat medialny

2 | pétabnegat medialny potabnegat medialny potabnegat medialny

3 elektroman prasoman prasoman

4 | elektromaniak elektroman elektroman

5 | elektromaniak oczytany medioman prasomaniak

6 | prasoman prasomaniak medioman

7 medioman elektromaniak mediomaniak

8 | mediomaniak elektromaniak oczytany elektromaniak

9 |prasomaniak mediomaniak elektromaniak oczytany

W tabeli 9 przedstawiamy trzy sposoby uporzadkowania skali aktywnos$ci
medialnej: ze wzgledu na intensywnos$¢ czytelnictwa prasy, stuchania radia
oraz ogladania telewizji. Jak przewidywali$my, uporzadkowanie I (aktywnos¢
czytelnicza) catkowicie pokrywa si¢ ze skalg aktywnosci kulturalnej, r6zni
za$ od uporzadkowania II i III. Natomiast istnieje rozbieznos¢ tych dwoch
ostatnich uporzadkowan (II i III), wskazujaca na roznice migdzy sposobem
i intensywnoS$cia korzystania z radia i telewizji. Najbardziej intensywnie
ogladaja telewizjg elektromaniacy (obydwa podtypy: ,,oczytany” i ,,zwykly”),
a w dalszej kolejnosci dopiero mediomaniacy i mediomani; natomiast
prasomaniacy czynig to z umiarem. W przypadku odbioru radia okazuje sig,
ze nad elektromaniakami goruja mediomaniacy, ale stosunkowo aktywnymi
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radiostuchaczami sa tez prasomaniacy. Mogloby to oznacza¢, iz intensywne
korzystanie z radia ma wigcej wspolnego z lektura prasy, a posrednio i1 z
uczestnictwem w wyzszej kulturze, niz ma z nia telemaniactwo.

To ostatnie stwierdzenie sktania do powrotu do kwestii, od ktérej — dla
uproszczenia — abstrahowali§my w dotychczasowych analizach, konstruujac
typ elektromaniaka. Idzie o to, Zze radiomani oraz — w szczego6lnosci — ra-
diomaniacy, jak mniemamy na podstawie dowoddéw posrednich, zachowuja
si¢ — jako odbiorcy kultury — odmiennie od telemanow, a tym bardziej —
telemaniakow. Usprawiedliwieniem pomijania tych roznic jest stosunkowo
niewielka liczba (a wigc 1 udzial procentowy) radiomanow i radiomaniakow
w stosunku do ogéhu elektromanow i elektromaniakow. Wzgledy praktyczne,
tzn. zdominowanie tej kategorii przez osoby zorientowane jednostronnie na
ogladanie telewizji (ewentualnie lacznie na intensywny odbior radia i te-
lewizji), nie powinny jednak catkowicie przestania¢ dociekliwosci po-
znawczej. Dlatego ponizej rozpatrzymy, jak dalece roznicuje si¢ uczestnictwo
w kulturze trzech typow: elektromana, elektromaniaka i elektromaniaka
oczytanego, jesli w kazdym z tych podtypoéw oddzielimy osoby zorientowane
na stuchanie radia, na ogladanie telewizji oraz takie, ktore stosunkowo (tj. na
danym poziomie) intensywnie korzystaja z obydwu mediow elektronicznych.
Inaczej moéwiac, zamiast trzech opisanych wczesniej typow elektromanow
i elektromaniakow uzyskujemy dziewig¢ kategorii bardziej szczegodtowych.
Dane pomieszczono w tabelach 101 11.

Zalezno$ci dostrzegane na poszczegolnych poziomach orientacji na odbior
mediéw elektronicznych nie sa wspotbiezne. Na poziomie najnizszym (sym-
bolizowanym przez typ ,,elektromana”) radiomanstwo oznacza bardzo ubogie
uczestnictwo w kulturze (niewiele przewyzszajace wskazniki zachowan ob-
serwowanych u abnegata medialnego!). Zupelnie inaczej jest na dwoéch
wyzszych poziomach: tu radiomaniactwo zbiega si¢ z najwyzszymi wskazni-
kami aktywnosci kulturalnej w ogoéle, a wigc przyczynia si¢ do petiejszego
udzialu w ro6znych, takze pozamedialnych formach kultury symbolicznej, w tym
réwniez — formach pozadomowych. Mamy wigc tu dwie skrajne sytuacje. Z jed-
nej strony spotykamy przypadki (,radioman”) skrajnego ubdstwa zycia kul-
turalnego, w ktorym tylko niezbyt regularne stuchanie radia jest jedna z nader nie-
licznych form kontaktu ze Swiatem. Z drugiej strony obydwie formy
radiomaniactwa, zwlaszcza za$ ,radiomaniak oczytany” (regularnie, cho¢ z pewna
rezerwa korzystajacy z prasy i telewizji) symbolizuja orientacje¢ zwrocona na sze-
rokie i do$¢ wszechstronne uczestnictwo w kulturze. Nawet zatem wyrazne na-
stawienie na intensywne stuchanie radia kosztem innych mediow (,,radiomaniak’)
wiaze si¢ z ponadprzecigtnym zaangazowaniem w zycie kulturalne (w roli kon-
sumenta produkcji teatralnej, kinowej oraz kaset wideo) i w niektore formy Iu-
dyczne (mecze, turystyka zagraniczna), potaczone z wyrazna niechgcia do
czytelnictwa ksigzek.

Pozytywny wplyw radiomanstwa na intensyfikacj¢ zycia kulturalnego do-
strzegamy takze wowczas, gdy wystgpuje ono w potaczeniu z telemania (czy
wreez telemaniactwem). Dotyczy to zwlaszcza dwoch nizszych poziomow:
prymitywnego (elektromanow) oraz elektromaniaka ,,zwyktego”, a wigc
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Tabela 10. Zréznicowanie wskaznikéw aktywnoSci kulturalnej w zalezno$ci od poziomu aktywnoSci
w zakresie odbioru radia i telewizji (podtypy elektromanéw)

Elektroman Elektromaniak Ele(])((f;c;lrt];?:;iak
5
E g 3 .
Wskazniki > | £ 5| E| 2| 5| §|E. g, EF
aktywnosci kulturalnej % E E) T‘I_’- g g E) é § g 5 g E‘
=1 2|l 2| 2| 8| E| €| 2% ER| L8
S| 2|23 & & 3° e 3
° § ==
Skala uczestnictwa w kulturze K1 (ksiazka, teatr, filharmonia, kino)
Srednia liczba form 0,71 | 0,26 | 0,35 | 0,49 | 0,65 | 0,41 | 0,52 || 1,24 | 0,71 | 0,72
wtym ... (%)
nie zrealizowat zadnej z form || 54,4 | 82,6 | 74,4 | 67,1 | 62,5 | 69,5 | 59,5 | 27,1 | 50,9 | 51,4
zrealizowat jedna 26,9 | 12,4 | 16,3 | 20,2 || 16,5 | 21,4 | 30,6 | 38,8 | 32,1 | 29,9
zrealizowat 2 1 wigcej 18,7 || 5,0 93 | 12,6 | 20,8 | 8,8 9,9 | 34,1 | 17,0 | 18,5
wtym ... (%)
... przeczytat ksiazke 38,8 | 14,0 | 18,5 | 27,3 | 31,3 | 25,1 | 33,3 | 67,1 | 42,0 | 43,0

.. byt w teatrze 10,3 | 2,5 4,0 6,1 | 104 | 32 54 21,21 99 | 103
... byt w filharmonii, operze | 3,6 1,5 1,3 1,5 6,3 1,2 — 4,5 3,0 33
.. byt w kinie 182 || 74 | 133 | 245 | 16,5 | 11,0 | 13,5 | 30,6 | 16,1 | 15,9
Skala uczestnictwa w kulturze K2 — formy pozadomowe (teatr, filharmonia, kino, koncert rockowy)
Srednia liczba form 0,41 | 0,15 | 0,24 | 0,31 | 0,40 | 0,20 | 0,22 || 0,68 | 0,38 | 0,18
wtym ... (%)
nie zrealizowat zadnej z form | 73,3 | 88,4 | 83,0 | 80,1 | 72,9 | 84,6 | 82,9 | 57,6 | 74,0 | 73,4
zrealizowat jedna 155 83 | 10,8 | 12,5 | 18,8 | 183 | 12,6 | 23,5 | 158 | 16,0
zrealizowat 2 i wigcej 11,2 | 33 6,3 7,4 8,3 4,1 4,5 18,8 | 10,2 | 10,5
wtym ... (%)

... byt na koncercie rockowym | 8,8 5,0 58 8,5 6,3 5,0 2,5 11,8 | 9,1 8,9
Inne formy aktywnosci kulturalnej — media masowe (w %)

.. czytal dziennik 424 | 74 | 16,0 | 253 || 25,0 | 24,2 | 25,2 | 60,0 | 52,8 | 47,5
... czytal czasopismo 64,1 | 14,9 | 30,6 | 43,3 | 47,9 | 43,0 | 459 || 84,5 | 75,5 | 58,0
... shuchat radia 52,6 | 67,8 | 88 | 66,8 | 64,6 | 458 | 694 | 77,6 | 52,5 | 79,4

.. ogladat telewizje 78,8 | 24,8 | 66,2 | 74,2 | 854 | 86,9 | 82,9 | 75,3 | 88,9 | 89,3

.. ogladat tv satelitarng 29,6 | 5,0 | 14,0 | 18,3 | 33,3 | 23,2 | 35,1 | 51,8 | 37,0 | 40,5

.. ogladat kasety wideo 48,8 | 15,5 | 36,4 | 40,0 | 50,0 | 41,8 | 57,9 | 76,5 | 56,7 | 58,9

Inne formy aktywnosci w czasie wolnym (w %)
... byl ma meczu 21,4 | 11,6 | 14,0 | 18,5 || 27,1 | 16,6 | 21,6 | 32,9 | 25,3 | 23,8
... byl w kasynie gry 1,2 - 0,8 1,4 - 0,5 1,8 1,2 0,9 33
... spedzit urlop za granica 9,9 4,1 4,5 6,6 8,3 3,9 3,6 || 20,0 | 10,2 | 93
Nie zrealizowat zadnej z form 3,1 15,5 | 12,8 | 3,6 - 2,8 0,9 - 0,2 -

Zrédlo: badania OBP UJ — grudzien 1995
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Tabela 11. Zréznicowanie skladu demospolecznego badanych w zalezno$ci od poziomu aktywnosci
w zakresie odbioru radia i telewizji (podtypy elektromanéow)

Elektroman Elektromaniak Elektromaniak
oczytan
g
2
3 -
1) =]
o =) v = v & >
Wskazniki 5| 8| 5| E| £ B E|Er dy ES
aktywnosci kulturalnej = g g < s E 5 583 25| 2%
- = 2 T 3 g © 5% Ex| T8
5 & 2 S o P § 5 § =i
S| 2| T 5| |7 |2
=2
PLEC
kobieta 523 | 52,9 | 48,4 | 498 | 41,5 | 44,6 | 37,8 | 459 | 494 | 52,3
mezczyzna 47,7 | 47,1 | 51,6 | 50,2 || 58,3 | 55,4 | 62,2 | 54,1 | 50,6 | 47,5
WIEK
14-24 lat 21,8 | 99 | 20,8 | 23,2 || 41,5 | 17,0 | 19,8 | 37,6 | 22,2 | 25,5
25-39 lat 28,7 | 11,6 | 23,1 | 23,2 || 22,9 | 25,5 | 35,1 | 20,0 | 32,3 | 27,1
40-59 lat 29,0 | 13,2 | 31,3 | 26,3 || 18,8 | 29,0 | 234 | 30,6 | 28,2 | 31,3
60 i wigeej lat 20,6 | 653 | 24,8 | 27,3 | 16,5 | 28,5 | 21,6 || 11,8 | 17,3 | 15,9
MIEJSCE ZAMIESZKANIA (liczba mieszkancow)
wie$ 37,9 | 56,2 | 45,9 | 48,4 | 33,3 | 46,4 | 40,5 | 294 | 34,8 | 30,4
mate miasto (do 50 tys.) 21,6 | 17,4 | 16,0 | 16,4 | 22,9 | 17,5 | 19,8 || 11,8 | 26,0 | 22,0

$rednie miasto (51-199 tys.) | 19,0 | 11,6 | 18,3 | 16,6 | 16,5 | 17,5 | 21,6 || 27,1 | 18,1 | 27,1

?y“f;’miaSt"(ZOOiWiqcej 215 | 149 | 198 | 185 | 27.1 | 18,6 | 18,0 | 31,8 | 212 | 20.6

WYKSZTALCENIE
podstawowe 46,6 | 77,5 | 654 | 61,8 | 394 | 64,1 | 44,1 | 30,6 | 41,6 | 49,1
zawodowe i niepetne $rednie | 27,0 | 17,4 | 23,6 | 239 | 39,6 | 24,2 | 40,5 | 31,8 | 29,5 | 27,6
$rednie i niepetne wyzsze 19,0 | 5,0 8,8 12,5 | 16,5 | 9,5 144 | 27,1 | 21,3 | 17,3

wyzsze 7,4 — 23 1,9 4.2 1,9 0,9 10,6 7,6 6,1
ZAMOZNOSC (dochody na 1 osobg w rodzinie)
dochody nie ujawnione 149 || 159 | 14,1 | 189 | 14,5 | 122 | 10,0 | 153 | 11,1 | 85

dochody niskie (do 199 zt) 21,4 | 155 | 26,3 | 24,5 || 37,5 | 25,0 | 27,9 | 16,5 | 19,5 | 26,2
dochody srednie (200-399 zt) | 43,9 | 50,4 | 36,3 | 45,2 | 29,2 | 45,8 | 44,1 || 48,2 | 46,4 | 40,5

dochody wysokie (40021 | 195 | 504 | 363 | 452 | 292 | 458 | 44,1 | 482 | 464 | 405
i wiecej)

wowczas, gdy mamy zarazem do czynienia z brakiem systematycznej lektury
prasy (cechujacym dopiero poziom ,.elektromaniaka oczytanego™). Tak wigc ,ra-
dio-telemani” na tle ,radiomanow” i ,telemanow” okazuja si¢ kategoria naj-
aktywniejsza, podobnie jak z kolei ,radio-telemaniacy” przedstawiaja si¢ ko-
rzystniej pod interesujacym nas wzgledem ,radiomaniakdéw” i ,telemaniakdw”.
Jedynie na najwyzszym poziomie (,,oczytanym”) zalezno$¢ ta nie znajduje po-
twierdzenia: kombinacja intensywnego odbioru obydwu mediéw elektronicznych
z umiarkowana co do ilosci tytutow, ale regularng lektura prasy odbija si¢ sto-
sunkowo mniej korzystnie na pozostatych (pozamedialnych) formach aktywnosci
kulturalnej, w kazdym razie gdy idzie o formy wymagajace opuszczenia domu, a
moze i miejsca zamieszkania.
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Radiomaniactwo (pomijajac jego formg najbardziej prymitywna, gdy radio
staje si¢ jedynym oknem na $wiat) wydaje si¢ pewnym stylem zycia z
wlasnego wyboru, ktory — postrzegany przez te osoby jako alternatywa wo-
bec rozpowszechnionego zwyczaju spedzania wielu godzin dziennie przed te-
lewizorem — raczej sprzyja korzystaniu z form wyzszej lub popularnej kul-
tury artystycznej, wychodzeniu z domu. Cechuje zreszta ludzi (przede
wszystkim mgzczyzn) milodych (w wieku mlodziezowym), uczacych sig,
czesto z oSrodkdéw wielkomiejskich. Telemaniactwo natomiast przybiera nie-
rzadko formg¢ zachowafi wymuszonych, co prawda tanich, wygodnych (bo
wystarczy wilaczy¢ telewizor) i spotecznie akceptowanych. Ow przymus
zwigzany jest czgsto (gdy chodzi o kategori¢ telemanow oraz ,,zwyktych”
telemaniakéw) ze $rednim lub starszym wiekiem, niewysokim statusem
spotecznym (niskie wyksztatcenie), warunkami $rodowiskowymi (wies), a
wreszcie 1 technicznymi. To wiasnie radiomaniacy (zwlaszcza ,,oczytani”),
maja cze¢sciej najlepszy dostgp do szerszej oferty telewizji (podtaczenie do
sieci kablowej, indywidualne zestawy satelitarne, lepsze odbiorniki, w tym po
kilka telewizoréw kolorowych), podczas gdy telemaniacy nierzadko maja dos¢
prymitywne warunki odbioru i ograniczony wybor dostgpnych kanatow.

Gdyby wigc na koniec zbudowa¢ rozwinigta skalg aktywnosci kulturalnej
spoteczenstwa polskiego, nie 9- (ktora wczesniej szczegdtowo analizowalismy)
lecz 15-stopniowa (1 = aktywno$¢ najnizsza, 15 = aktywno$¢ najwyzsza),
przedstawialaby si¢ ona jak w tabeli 12. Kryterium gradacji stanowi tu laczna
warto$¢ obydwu opisanych wczes$niej wskaznikow syntetycznych (K1 oraz K2).
Wartosci tych wskaznikow pozwalaja tez podzieli¢ skalg, co w tabeli uwida-
czniajg grube linie, na pig¢ warstw, obrazujacych generalnie zréznicowanie po-
ziomu aktywnosci kulturalnej Polakow.

Wykres uzyskany na podstawie liczebnosci (udziatu procentowego) tak
wyodrebnionych warstw odbiega od modelu rozktadu normalnego: naj-
bardziej rozbudowany jest nie $rodek, lecz skrzydta (model ,,dwugarbny”),
cho¢ kategorie skrajne sq najmniej liczne. Inaczej méwiac, poziom $redni ak-
tywnos$ci kulturalnej mozna przypisa¢ niespetna 1/4 (23,8%) ogoétu badanych,
natomiast czgstsze sa przypadki zachowas odbiegajacych od przecigtnego in mi-
nus (tacznie 37,7%) badz in plus (lacznie 38,4%). Jak widaé, grupa o niskiej i
bardzo niskiej aktywnosci kulturalnej dorownuje wielkoscia grupie o aktywnosci
ponadprzecigtnej, z tym, ze przypadki skrajne, bardzo wysokiej aktywnosci sa
dwukrotnie liczniejsze (7,6%) od przypadkoéw skrajnego uposledzenia (3,4%).
Znaczy to, ze te ostatnie, reprezentowane przez typ abnegata medialnego i radiom-
ana, s3 — mozna powiedzie¢: na szczgscie — marginesem. Zatem ponad 96%
spoteczenstwa polskiego przejawia zachowania, ktore mozna zakwalifikowaé
jako ,uczestnictwo w kulturze”. W tej grupie miesci si¢ jednak znaczna liczba
(1/3) tych, ktérzy czynia to przede wszystkim za posrednictwem mediow elekt-
ronicznych (gléwnie telewizji) i w stosunkowo skromnych rozmiarach. ,,Sredni”
poziom aktywnosci kulturalnej, cechujacy — przypomnijmy — co czwartego z
badanych, dotyczy prawie bez wyjatku osob, ktore oprocz dos¢ intensywnego
odbioru oferty mediow audiowizualnych oddaja si¢ tez lekturze prasy. Po-
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Tabela 12. Rozwinigta skala aktywnoS$ci kulturalnej (w zalezno$ci od aktywnosci medialnej)

Stopien Wartoséci wskaznikow | Zasigg
P kryterialnych w .
aktyw- Ranga . | zaczny
P . . . . badanej .
nosci (pozycja | Typ aktywno$ci medialnej bioro- zasigg
kultu- na skali) Kl K2 2ol (%)
ralnej (W %)
Bardzo 1 Abnegat medialny 0,21 0,10 1,0
niski - 3.4
2 Radioman 0,26 0,15 24
3 Teleman 0,35 0,24 8,0
4 Potabnegat medialny 0,36 0,25 1,1
Niski 5 Telemaniak jednostronny 0,41 0,20 11,4 34,3
6 Radio-telemaniak 0.52 0,22 22
7 Radio—teleman 0,49 0,31 11,6
8 Radio—telemaniak oczytany 0,72 0,18 43
. 9 Radiomaniak 0,65 0,40 1,0
Sredni ’ ’ ’ 23,8
redm 10 | Telemaniak oczytany 0,71 038 17,8
11 Prasomaniak 0,76 0,41 0,7
Wysoki 12 Medioman 0,87 0,54 24,8 308
soki ; : s
Y 13 | Mediomaniak 0.96 0.49 6.0
Bardzo 14 Radiomaniak oczytany 1,24 0,68 1,7 76
wysoki 15 Prasomaniak 1,39 0,86 59 '

Erodto: badania OBP UJ — grudzien 1995

nadprzecigtny poziom uczestnictwa w kulturze wspotwystgpuje juz
jednoznacznie z wyroéwnanym (harmonijnym) korzystaniem z wszelkich mediow
(poziom ,,wysoki”, cechujacy mediomandéw i mediomaniakow). Jego wersja
elitarna (poziom ,,bardzo wysoki”), spotykana juz tylko u co pigtnastego sposrod
badanych, wigze si¢ ze szczegdlnym eksponowaniem czytelnictwa prasy
(prasomaniak) badz stuchania radia (radiomaniak oczytany) a bardziej
umiarkowanym (np. co do ilo$ci czasu spgdzanego przed telewizorem)
korzystaniem z telewizji.

5. Kilka uwag koncowych

Proroctwa McLuhana i innych wizjoneréow ery elektronicznej, jak
dotad, w wigkszosci si¢ nie sprawdzity, mimo iz od kilku lat pojawily si¢ i w
Polsce warunki do tego, by z oferty telewizji (a szerzej — mediow au-
diowizualnych i w ogole tzw. nowych mediow) czerpa¢ w sposob szeroki, nie-
wyobrazalny jeszcze pod koniec ubieglej dekady. Odsetek mediomanéw nie
wzrost, ale znacznie powigkszyta sig liczba telemaniakow, spadta zas liczba pras-
omaniakow. Ogladanie telewizji, przy coraz szerszym dostepie do telewizji satel-
itarnej i rosnacej liczbie kanatow polskojezycznych stalo si¢ w latach
dziewigcédziesiatych istotnym sktadnikiem Zycia codziennego i najbardziej, w skali
masowej, ceniong rozrywka. Jednakze powszechne korzystanie z telewizji nie
przerodzito si¢, w skali wigkszej niz to obserwowalismy kilkanascie lat temu,
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w telemaniactwo”. Polacy nie ulegli jej wptywom bezgranicznie, cho¢ nie-
watpliwie, szacunkowo, dla okoto 1/3 badanych to wlasnie ona (telewizja)
stanowi gldwne okno na $wiat i jest prawie wytacznym dostarczycielem co-
dziennej porcji rozrywki (i forma uczestnictwa w kulturze). Dzieje si¢ tak
zwlaszcza w przypadku kregow bardziej uposledzonych spotecznie: o niskim
wyksztatceniu, ze spoteczno$ci stabo zurbanizowanych, a takze mniej
ruchliwych ze wzgledu na wiek i poziom zamoznosci. Wigkszo$¢ badanych ko-
rzysta jednak z r6znych mediow w sposob mniej lub bardziej harmonijny, nie
zaniedbujac stuchania radia ani tez lektury prasy. W tej mierze nastapily, jak si¢
wydaje, glebokie — i chyba nieodwracalne — zmiany jakoSciowe: wyrazny
odwrot od regularnego kontaktu z prasa codzienna, sigganie za$ po liczne
1 wciaz powstajace czasopisma, ktore zreszta staty si¢ bardzo kolorowe i na-
sycone znaczng liczba ilustracji, ich teksty za§ coraz krotsze i mniej
wymagajace intelektualnie. I pod tym wzgledem stajemy si¢ zatem bardziej
Swiatowi”: taki trend rozwoju prasy obserwuje si¢ od dtuzszego czasu w roz-
winigtych krajach Zachodu, traktujac to jako samoobrong przed wyzwaniami
telewizji i wspotczesnej kultury ,,obrazkowej”!2 (gdzie nawet
najpopularniejsze dzienniki to kolorowe tabloidy, przesycone plotka, sek-
sem i zbrodnia).

Wizualizacja medidw idzie w parze z uwiadem czytelnictwa ksiazek,
zwlaszcza literatury pigknej: dzisiejsza mlodziez szkolna zamiast obowiazko-
wych lektur korzysta z powszechnie dostepnych streszczen i omoéwien badz
tez poznaje lektury poprzez ich ekranizacje (film, teatr telewizji)!3; wydawane
w wielkich naktadach ,harlequiny” albo maja stosunkowo waski krag wciaz tych
samych odbiorcow albo tez nie sg (skadinad stusznie)!4 traktowane przez czy-
telniczki jako ,,ksiazka” (literatura). Jesli wigc mowimy, ze telewizja z impet-
em wkroczyla w zycie Polakow potowy lat dziewigcdziesiatych, to chyba naj-
wigksze, 1 przypuszczalnie — po czesci — nieodwracalne zmiany w ich zyciu
kulturalnym dokonaty si¢ na tym polu. Jednakze po zalamaniu na poczatku
dekady, w polowie lat dziewigédziesiatych wystapily 1 pozytywne symptomy
powrotu do zycia kulturalnego: do kin, do prasy!3, nawet do lektury
ambitniejszych ksigzek!¢, jakkolwiek inne (jakosciowo) filmy, inne
czasopisma i inne ksiazki przyciagaja dzis uwage masowych odbiorcow. Ba-
dacze kultury wskazywali kilka lat temu (jeszcze pod koniec lat

1270b. W.Pisarek: Prasa wobec wyzwania..., op.cit.,s. 72 orazJ. Mikutowski Pomorski: op.cit.,
s. 103.

BS. Bortnowski: Ocena skuteczno$ci szkol w przygotowaniu do uczestnictwa w kulturze literackiej,
(w:) Kultura popularna — literatura — ksiazka — rynek. Forum czytelnicze II, Kielce 2-5 lipca 1995.
Warszawa 1995 (s. 18-34).

14K.Dunin: Cotojest,Harlequin®?, (w:) Forum czytelnicze ,,Ksigzka — prasa — wideo”, Materiaty z
konferencji 11 X 1984, Warszawa 1995, s. 14-20.

15 Zob. R. Filas: Meandry czytelnictwa gazet i czasopism w Polsce 1989-1995. Tendencje, uwarunko-
wania, perspektywy, (w:) Valeriana. Eseje o komunikowaniu migdzy ludzmi. Krakéw 1996, s. 313-327.

16 Zmiany jako$ciowe w czytelnictwie ksigzek w latach 1992—-1994 sygnalizuje G. Straus: Specyficznos¢
i niespecyticzno$¢ czytania w obecnej dobie. (w): Kultura popularna..., op.cit., s. 137 in. Zob. tez. G. Straus,
K. Wolf: Pismienno$¢ Polakow w epoce medidw, (w:) Forum czytelnicze ,,Ksiazka — prasa — wideo”, op.
cit., s. 7-13.
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osiemdziesiatych) na charakterystyczne zmiany ,,wzoru cztowieka kulturalne-
g0”; wielu Polakéw — znacznie wiecej niz np. w latach siedemdziesiatych!7 —
nie ma poczucia dyskomfortu z powodu niechodzenia do kina, teatru, filharm-
onii, nieczytania ksiazek etc.!®; uznaja za satysfakcjonujace ich i juz nie
wstydliwie ukrywane takie zachowania, ktore kontakt z kultura ograniczaja do
ogladania programow telewizji.

W artykule, w oparciu o dane z wlasnych badas na duzej probie wykazano, iz
relacje pomigdzy poziomem aktywnosci medialnej a aktywnoScia kulturalng (czy
scislej — konsumpcja kulturalng) sa bardziej ztozone, niz to si¢ wydawato. Jed-
noczesnie potwierdzit si¢ decydujacy wplyw ,.kultury pismiennej”: poziomu czy-
telnictwa prasy i ksigzek na globalny poziom uczestnictwa w kulturze Polakéw
potowy lat dziewigédziesiatych. By¢ moze wiele racji maja ci, ktorzy dostrzegaja
nowe, obiecujace perspektywy koegzystencji ksiazki i nowych medidw
audiowizualnych i elektronicznych (komputery wyposazone w CD-ROM)!19, W
tym ujeciu, wbrew ,,macluhanistom”, jest miejsce na réwnorzednos¢ cywilizacji
i obrazu, i stowa.

17" W potowie lat siedemdziesiatych u przeszto potowy badanych stwierdzono wytepowanie poczucia ,,nicade-
kwatnosci kulturalnej” (wystgpowato ono, gdy osoby uznajace normy zalecajace konsumpcje kulturalng o
okreslonej czgstotliwosci nie realizowaty tych norm w wystarczajacym stopniu). Zob. M. Stefanowska: Od-
biorcy kultury. Deklaracje i rzeczywistosg. Warszawa 1988, PWN, s. 168 i n.

I8M.Falkowska: Zarys zmian..., op.cit., s. 173-174.



