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RYSZARD FILAS

AKTYWNOŒÆ KULTURALNA I MEDIALNA
POLAKÓW (1978–1995)

Tytu³ artyku³u sugeruje dynamiczne ujêcie zmian uczestnictwa
Polaków w kulturze w okresie kilkunastu burzliwych lat (obejmuj¹cych
cz¹stkowo trzy epoki: „póŸnego Gierka”, „spustoszenia po stanie wo-

jennym i rozk³adu PRL” oraz „pocz¹tków budowy III Rzeczypospolitej”).
Istotnie, czêœæ uwagi poœwiêcimy rekonstrukcji g³ównych, najogólniejszych
tendencji przemian aktywnoœci kulturalnej. Nawi¹zujê tu przede wszystkim
do ustaleñ Walerego Pisarka i Tomasza Gobana-Klasa1, zespo³u badaczy z In-
stytutu Kultury2 oraz w³asnych cyklicznych badañ odbioru prasy, radia i te-
lewizji z lat 1991–1995 wykonywanych na du¿ych próbach ogólnopolskich3.
Ten, z koniecznoœci naszkicowany tylko obraz pos³u¿y nastêpnie jako t³o do
zbadania relacji miêdzy ró¿nymi typami orientacji na korzystanie z mediów
masowych, zarówno w relacjach wzajemnych (z prasy, radia, telewizji), jak
i w odniesieniu do domowych i pozadomowych form uczestnictwa w tzw.
„wy¿szej kulturze”. Ta druga, wspó³czesna czêœæ rozwa¿añ (ograniczona do
obserwacji zachowañ Polaków w po³owie lat dziewiêædziesi¹tych) wydaje mi
siê nawet wa¿niejsza w œwietle ponawianych dyskusji nad wzajemnym
wp³ywem poszczególnych mediów masowych4 oraz ich jakoby destrukcyjn¹
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2, s. 25–38 oraz t e n ¿ e: Prasa wobec wyzwania nowych mediów, Zeszyty Prasoznawcze 1988, nr 4, s.
65–82. Pewne w¹tki historyczne i futurologiczne podnosi te¿ Jerzy M. i k u ³ o w s k i P. o m. o r s k i: Wo-
bec ekspansji mediów wizualnych. Zeszyty Prasoznawcze 1988, nr 4, s. 91–103.
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rol¹, polegaj¹c¹ na odci¹ganiu potencjalnych uczestników od udzia³u
w ró¿norodnych formach aktywnoœci kulturalnej na rzecz form jednostronnie
kanalizowanych przez media audiowizualne. Tej kwestii poœwiêcimy
stosunkowo wiele uwagi w tej pracy.

1. Co siê zmieni³o po 18 latach: spojrzenie ogólne

Badania OBP z roku 1978 i 1984 poœwiêcone by³y zmianom w œw-
iadomoœci kulturalnej Polaków, ale dostarczaj¹ te¿ sporo faktów o ich za-
chowaniach (aktywnoœci kulturalnej). W drugiej po³owie lat sie-
demdziesi¹tych obserwowano (od mniej wiêcej dziesiêciolecia, choæ radio
odgrywa³o du¿¹ rolê ju¿ w latach piêædziesi¹tych) powszechn¹ obecnoœæ pra-
sy i radia w ¿yciu spo³eczeñstwa polskiego, do których do³¹czy³a w tym cza-
sie równie¿ i telewizja. S³uchanie radia oraz ogl¹danie telewizji, podobnie jak
znacznie wczeœniej w krajach Zachodu, tak i u nas zdominowa³o formy
spêdzania czasu wolnego. Nastêpowa³o wiêc coraz wyraŸniej „udomowienie”
uczestnictwa w kulturze, tzn. ograniczanie korzystania z tych form, które wy-
maga³y opuszczenia domu (a nierzadko i miejscowoœci zamieszkania). Do-
tyczy³o to przede wszystkim udzia³u w tzw. kulturze wy¿szego poziomu (ar-
tystycznej). Dane z koñca lat siedemdziesi¹tych wskazywa³y te¿ na znaczn¹
— jak d³ugo poprzestajemy na œledzeniu globalnych wskaŸników odbioru —
uniformizacjê krêgów odbiorczych, przynajmniej gdy idzie o media elektroni-
czne, ale w znacznej mierze tak¿e i czytelnictwo prasy (w ogóle nie czyta³o
prasy zaledwie kilka procent Polaków). Stan ten móg³ siê utrzymywaæ w cza-
sach, gdy gazety i czasopisma by³y bardzo tanie, a ponadto na wsi dzia³a³y ty-
si¹ce klubów prasy i ksi¹¿ki, gdy w gospodarstwach domowych dominowa³y
radioodbiorniki z zakresem fal d³ugich (umo¿liwiaj¹ce s³uchanie audycji Pro-
gramu I Polskiego Radia), œrednich i krótkich (na których nadawa³y, choæ z
zak³óceniami, zachodnie stacje polskojêzyczne), a wreszcie w czasach, gdy
oferta telewizji by³a niezwykle uboga: istnia³y tylko dwa kana³y TVP
(Dwójka zreszt¹ dociera³a zaledwie do niewiele wiêcej ni¿ po³owy
potencjalnych telewidzów), obraz zaœ na ekranie by³ jedynie czarno-bia³y.

W latach osiemdziesi¹tych publicznoœæ mediów masowych zaczê³a siê co-
raz silniej ró¿nicowaæ, zarówno z powodów ekonomicznych (bo w pe³ni
ujawni³y siê skutki kryzysu gospodarczego odziedziczonego po epoce Gierka,
co rzutowa³o na ograniczenie bazy, mniejsz¹ atrakcyjnoœæ oferty medialnej
i na bud¿ety rodzinne), politycznych (bo po zaczerpniêciu ³yka wolnoœci na
pocz¹tku dekady i szoku stanu wojennego znaczne od³amy spo³eczeñstwa
nabra³y dystansu do oficjalnych mediów masowych), a wreszcie z powodów
technicznych, zwi¹zanych z upowszechnieniem (na œwiecie) tzw. nowych me-
diów. Tak wiêc gazety, coraz mniej atrakcyjne dla czytelnika i wydawane
w malej¹cym nak³adzie z powodu chronicznego deficytu papieru i rosn¹cych
trudnoœci kolporta¿owych — dro¿a³y doœæ systematycznie, kluby prasy
i ksi¹¿ki wyhamowa³y sw¹ dynamikê i zaczê³y zanikaæ, a biblioteki publiczne
mia³y coraz mniej pieniêdzy na kupowanie prasy; z powodów politycznych
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nastawiano radio chêtniej na Woln¹ Europê czy G³os Ameryki ni¿ na rodzim¹
Jedynkê, ale liczniej pojawia³y siê te¿ odbiorniki z UKF-em; telewizorów ko-
lorowych by³o jeszcze stosunkowo niewiele (w 1984 roku posiada³o je 18%
badanych), dopiero w drugiej po³owie dekady nieco liczniej pojawi³ siê
w polskich domach sprzêt wideo, u schy³ku PRL zaœ wydano pierwsze po-
zwolenia na instalacjê indywidualnych anten satelitarnych. Te i inne czynniki
sprawi³y, i¿ w latach osiemdziesi¹tych odbiór prasy, radia i telewizji by³
podwójnie przefiltrowany: limitowany silnie postawami politycznymi oraz
stopniem zamo¿noœci publicznoœci.

Lata dziewiêædziesi¹te wraz z wolnoœci¹ polityczn¹ i gospodarcz¹
stworzy³y Polakom szansê na szeroki dostêp do zró¿nicowanej oferty me-
dialnej (i kulturalnej). W przypadku wszystkich œrodków przekazu g³ównym
ograniczeniem korzystania z ich oferty jest zasobnoœæ portfela potencjalnych
odbiorców i malej¹ca, wraz z zapracowaniem, iloœæ czasu wolnego, choæ nie
zanik³y bariery techniczne.

Czytelnictwo prasy na terenach niezurbanizowanych (a pamiêtajmy, ¿e
blisko 40% Polaków mieszka na wsi) limitowane jest znacznie ubo¿sz¹ ni¿
dawniej sieci¹ kiosków, której nie wyrêczy³o rozprowadzanie przez pry-
watnych kolporterów skromnego zestawu tytu³ów za poœrednictwem sklepów
spo¿ywczych i wielobran¿owych; nieprzezwyciê¿alny jest wci¹¿ problem
prenumeraty i dostarczania prasy do domu.

¯ywio³owy rozwój prywatnych lokalnych stacji radiowych i telewizyjnych
zosta³ skanalizowany w po³owie 1994 roku, a piraci stopniowo zlikwidowani.
Radios³uchacze mog¹ wybieraæ na szczeblu ogólnopolskim pomiêdzy sta-
cjami publicznymi (z czterech licz¹ siê dwie: I i III program PR) a dwiema
komercyjnymi (RMF i Zet) oraz stacj¹ religijn¹ o bardzo swoistej pub-
licznoœci (Radio Maryja); podobnie na szczeblu lokalnym 17 mocnych
(s³yszalnych na stosunkowo du¿ym obszarze) regionalnych rozg³oœni Pol-
skiego Radia rywalizuje o wzglêdy publicznoœci z oko³o 70–80 (bo nie
wszystkie stacje po przyznaniu koncesji podjê³y dzia³alnoœæ, niektóre zaœ jej
ju¿ zaprzesta³y), na ogó³ s³abszymi (co do mocy nadajników) stacjami ko-
mercyjnymi i koœcielnymi. Chocia¿ wiele z tych stacji dzia³a w miastach
œrednich, a nie brak przyk³adów z ma³ych miast i gmin, to jednak najwiêcej
(po kilka) dzia³a w du¿ych oœrodkach miejskich i centrach ¿ycia gospod-
arczego (a wiêc tam, gdzie znajduj¹ siê potencjalni reklamodawcy), a dys-
proporcje na mapie Polski pod wzglêdem nasycenia lokalnymi stacjami ra-
diowymi s¹ bardzo wyraŸne. Nierównoœci dostêpu do szerokiej oferty
pog³êbia te¿ fakt, i¿ wiele czêstotliwoœci przyznanych w I procesie kon-
cesyjnym to tzw. wysokie (zachodnie) pasmo UKF, gdy wiêkszoœæ od-
biorników radiowych w polskich domach umo¿liwia jedynie korzystanie z
pasma dolnego (a co wiêcej, sprzedawane u nas zachodnie odbiorniki
nierzadko bywaj¹ przez dystrybutorów nawet bez wiedzy kupuj¹cych,
przestrajane na ni¿sze czêstotliwoœci UKF).

W gospodarstwach domowych Polaków nast¹pi³a w latach 90. gruntowna
modernizacja sprzêtu umo¿liwiaj¹cego „przebieranie” w programach te-
lewizji (86% badanych w 1995 roku mia³o telewizor kolorowy, w tym 16%
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— dysponowa³o dwoma i wiêcej odbiornikami tego typu; 1/3 posiada³a te-
lewizor z teletekstem, 2/5 — magnetowid, 1/5 — pod³¹czenie do sieci te-
lewizji kablowej, 1/10 zaœ — indywidualny zestaw satelitarny). I w tym przy-
padku widaæ charakterystyczne dysproporcje: nieporównanie liczniejsza jest
grupa mieszkañców miast œrednich i du¿ych dysponuj¹cych udogodnieniami
do korzystania z przekazów satelitarnych w porównaniu z mieszkañcami wsi
(jak 4:1) i dystans ten raczej siê w najbli¿szych latach powiêkszy w zwi¹zku z
nieustaj¹cym rozwojem sieci telewizji kablowej. Oprócz wkraczaj¹cej do pol-
skich domów oferty programowej licznych zagranicznych kana³ów satelitarnych,
rodzima oferta dwóch kana³ów telewizji publicznej (TVP 1, TVP 2) zosta³a
wzbogacona o programy stacji komercyjnej Polsat, jedenastu lokalnych
oœrodków TVP (niespe³na po³owa z nich nadaje programy o zasiêgu re-
gionalnym, reszta — tylko miejskim), kilkunastu lokalnych stacji komercyjnych
(w tym jednej o zasiêgu makroregionalnym), dwóch polskojêzycznych progra-
mów satelitarnych (TV Polonia i Polonia 1), dwóch polskojêzycznych ka-
na³ów kodowanych (Canal+ i FilmNet) oraz dwóch programów oferowanych
wy³¹cznie w sieciach kablowych (ATV i PTK 2). Jest to bogactwo nieco po-
zorne, dostêpne w pe³ni abonentom sieci kablowych, natomiast szacunkowo
licz¹c, oko³o 1/3 mieszkañców Polski, zamieszkuj¹cych rejony mniej
zurbanizowane, nie mo¿e ogl¹daæ wiêcej ni¿ to, co ogl¹dali w dwóch
poprzednich dekadach (tzn. I i II Program TVP, przy k³opotach technicznych
z jakoœci¹ sygna³u Dwójki).

Tak wiêc transformacja systemowa w Polsce lat dziewiêædziesi¹tych
objê³a tak¿e w sposób istotny, a mo¿e wrêcz zrewolucjonizowa³a warunki
uczestnictwa w komunikowaniu masowym. Jednak¿e wzglêdy techniczne,
wraz z pog³êbiaj¹cymi siê ró¿nicami poziomu zamo¿noœci spo³eczeñstwa
sprawiaj¹, ¿e z owoców tej rewolucji nie mog¹ korzystaæ doœæ liczne od³amy
naszego spo³eczeñstwa. Odnotujmy wreszcie dodatkow¹ okolicznoœæ: ci,
którzy takie szanse maj¹ (staæ ich na to, dysponuj¹ odpowiednim sprzêtem
etc.), nierzadko ich nie wykorzystuj¹ z powodu chronicznego braku czasu (za-
pracowania czy nawet przepracowania) — co równie¿ stanowi novum w za-
chowaniach Polaków po³owy lat 90. Dlatego nie powinniœmy siê dziwiæ, i¿
rzeczywista aktywnoœæ znacznie odbiega in minus od mo¿liwoœci.

Zajmowaliœmy siê dot¹d ramami instytucjonalno-organizacyjnymi, stano-
wi¹cymi t³o uczestnictwa w kulturze. Pora na oszacowanie rozmiarów
ewentualnych zmian, które siê dokona³y w ¿yciu kulturalnym spo³eczeñstwa
w ostatnich kilkunastu latach. Dokonuj¹c porównañ, musimy zachowaæ nale¿yt¹ os-
tro¿noœæ w zwi¹zku z nieco ró¿nymi sposobami zadawania pytañ, kryteriami
doboru oraz liczebnoœci¹ próby itp. sprawami technicznymi. Generalna teza o
dominacji domowych œrodków przekazu kulturalnego5 i wypieraniu form po-
zadomowych, zw³aszcza symbolizuj¹cych uczestnictwo w „wy¿szej kultur-
ze”, nie traci aktualnoœci od koñca lat szeœædziesi¹tych, a wiêc od blisko
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trzech dziesiêcioleci. W czasach budowania infostrady, inwazji telewizji sa-
telitarnej i upowszechniania innych tzw. nowych mediów mo¿e siê wydaæ
wrêcz banalna. Ju¿ jednak w ogólnej hierarchii form uczestnictwa stwier-
dzamy pewne zmiany stanowi¹ce signum temporis. Ilustruje to tabela 1.

Tabela 1. Hierarchia wybranych form aktywnoœci w czasie wolnym w latach 1978, 1984 i 1995 (%)

Ranga Rok 1978 % Rok 1984 % Rok 1995 %

1. Czytanie prasy 93 Ogl¹danie telewizji 94 Ogl¹danie telewizji 95

2. Ogl¹danie telewizji 85 Czytanie prasy 93 Czytanie prasy 85

3. S³uchanie radia 72 S³uchanie radia [?] S³uchanie radia 75

4. Czytanie ksi¹¿ek 65 Czytanie ksi¹¿ek 50 Czytanie ksi¹¿ek 39

5. Kino 35 Kino 39 Kino 18

6. S³uchanie nagrañ
z p³yt, taœm etc. 17 S³uchanie nagrañ

z p³yt, taœm etc. 28 S³uchanie nagrañ
z p³yt, taœm etc. [?]

7. Teatr 16 Teatr 15 Teatr 10

Telewizja umocni³a sw¹ wszechobecnoœæ w ¿yciu Polaków: liczba nie
ogl¹daj¹cych jej programów lub ogl¹daj¹cych je jedynie sporadycznie spad³a z
21% do 7%, natomiast odsetek deklaruj¹cych codzienny odbiór wzrós³ z 51%
do 72%. Po przejœciowym (w latach osiemdziesi¹tych) za³amaniu in-
tensywnoœci kontaktów z pobudek politycznych, obserwujemy w latach
dziewiêædziesi¹tych masowy „powrót Polaków przed telewizory”. Czy-
telnictwo prasy utrzyma³o wprawdzie drug¹ pozycjê w hierarchii, ale liczba
nieczytelników wzros³a dwukrotnie (z niespe³na 7% do prawie 15%), a
œrednia liczba czytanych tytu³ów zmniejszy³a siê z piêciu do trzech. Prawie
nic nie zmieni³o siê w tym czasie, jeœli idzie o spo³eczny zasiêg radia: nieco
wzros³a liczba radios³uchaczy (z 71% do 76%), podobnie jak i odsetek
s³uchaj¹cych radia codziennie (z 42 do 45%). Lekturze przynajmniej jednej
(jakiejkolwiek) ksi¹¿ki (w ostatnim miesi¹cu) oddawa³o siê w 1978 roku 65%
badanych, w 1995 roku zaœ — 39%, co potwierdza sygnalizowany przez wie-
lu badaczy odwrót od czytelnictwa. Zapewne zupe³nie odmienny jest jednak
zestaw lektury. W latach osiemdziesi¹tych wzrós³ procent s³uchaj¹cych muzyki
mechanicznej (nagrañ z p³yt, kaset), z 17% w roku 1978 do 28% w 1984 roku
i zapewne w obecnej dekadzie, po upowszechnieniu walkmanów, od-
twarzaczy kompaktowych CD i wie¿ hi-fi liczba osób spêdzaj¹cych w ten
sposób czas i kolekcjonuj¹cych nagrania nie jest ni¿sza (choæ nie pytaliœmy o
to w kilku ostatnich badaniach). Pozycjê siódm¹ w tym rankingu zajmowa³o
w latach siedemdziesi¹tych, i zajmuje tak¿e dziœ, chodzenie do kina, jednak
liczba widzów czyni¹cych to w miarê systematycznie w tym okresie zmala³a
dwukrotnie: z 35% do 18% (zreszt¹ drastycznie spad³a liczba kin). W ostatnich
dwóch latach obserwujemy jednak odwrócenie tendencji spadkowej (zwa¿y-
wszy, ¿e w latach 1991–1993 filmy w kinach ogl¹da³o zaledwie 12-13% ba-
danych), co mog³oby oznaczaæ powrót Polaków do kin, znacznie lepiej dziœ
wyposa¿onych technicznie i prezentuj¹cych premiery œwiatowe niemal rów-
nie szybko jak w Nowym Jorku czy Pary¿u. Do teatru kilkanaœcie lat temu
chodzi³o w miarê regularnie 15–17% badanych, ostatnio o po³owê mniej
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(10%). Podobnie skurczy³a siê w latach dziewiêædziesi¹tych (nie mamy da-
nych z lat 70.) publicznoœæ koncertowa (udzia³ przynajmniej raz w roku) —
filharmonii i opery (z 7–8% kilka lat temu do 4–5% w roku 1995), nieco wzros³a
(z 7% do 10%) zaœ liczba bywalców koncertów estradowych (rockowych).

Przytoczone dane, jakkolwiek ogólnikowe, pokazuj¹ dobitnie, jak dalece tele-
wizja — i szerzej — kultura wizualna wkroczy³a w ¿ycie codzienne i w zagospo-
darowanie czasu wolnego milionów Polaków, wypieraj¹c inne formy
uczestnictwa w kulturze. Ma³o kto z badanych w 1978 roku móg³ prze-
widzieæ, ¿e za kilkanaœcie lat bêdzie mia³ „kino we w³asnym domu” (dziêki
sprzêtowi wideo), a w s¹siedztwie — gêst¹ sieæ wypo¿yczalni kaset z do-
wolnie wybranymi filmami; z takiej mo¿liwoœci korzysta w miarê regularnie
po³owa badanych (w latach 1992–1995). Podobnie niewielu chyba
przypuszcza³o, ¿e prasa zmieni tak gruntownie oblicze (tzn. bêdzie wie-
lobarwna politycznie, swobodna obyczajowo, coraz bardziej „œwiatowa” — gdy
idzie o poziom szaty graficznej), ¿e bez trudu bêdzie mo¿na (przynajmniej
w mieœcie) nabyæ dowolne pismo, ¿e przybêdzie a¿ tyle nowych tytu³ów,
zw³aszcza ilustrowanych magazynów („obrazkowych”), nawi¹zuj¹cych sw¹ for-
mu³¹ do migawek na ekranie telewizora.

Badacze jeszcze kilka lat temu, gdy oferta by³a siermiê¿na i uboga, wska-
zywali na „automatycznoœæ” korzystania z telewizji („w³¹cza siê i ogl¹da jak
leci”)6, ale wydaje siê, ¿e dziœ, wraz z udostêpnieniem oferty coraz wiêkszej
liczby kana³ów krajowych i zagranicznych, odbiór w sposób naturalny staje
siê bardziej selektywny („wybieram z wielu mo¿liwoœci to, co mnie interesu-
je”)7. Có¿ zatem interesuje publicznoœæ telewizyjn¹ i czy mo¿e stanowiæ to re-
kompensatê zaniechania lektury gazety czy ksi¹¿ki, niechodzenia do teatru
czy na koncerty etc.? Najogólniej bior¹c, w okresie 1978–1995 wzros³o
wyraŸnie (dwukrotnie, z 32% do 65%) zainteresowanie ogó³u telewidzów
programami informacyjnymi (dziennikami tv itp.), audycjami pu-
blicystycznymi oraz programami rozrywkowymi, w tym tak¿e programami
muzycznymi (np. transmisjami koncertów, list przebojów itp.), a tak¿e —
w pewnej mierze — zawsze najpowszechniej poszukiwanymi filmami i se-
rialami, natomiast spad³o znacz¹co zainteresowanie teatrem telewizji (z 20%
do 6%), programami kulturalnymi (z 10% do 4%) i oœwiatowymi (z 8% do
1%)8. Gdyby zatem oczekiwaæ, ¿e to telewizja stanie siê wspó³czesnym pa-
sem transmisji wartoœciowych dzie³ literatury do spo³eczeñstwa, to z pe-
wnoœci¹ nie za spraw¹ spektakli teatru tv (niegdyœ doœæ popularnych) lecz
ewentualnie filmów i seriali, bez ¿adnej gwarancji, ¿e widzowie, maj¹c do
wyboru na innym kanale np. film akcji z Sylwestrem Stallone, zechc¹ —
w skali masowej — poœwiêciæ uwagê w³aœnie adaptacji wspomnianego dzie³a
literackiego.
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6 Zob. T. K o p. r o w s k a: Rola telewizji w spo³ecznym obiegu literatury, (w:) Barometr kultury, op. cit.,
s. 183.
7 63% badanych (grudzieñ 1995) utrzymywa³o, ¿e ogl¹da telewizjê selektywnie, podczas gdy ka¿d¹ woln¹
chwilê przed telewizorem („jak leci”) spêdza³o 16%; ponadto 14% ogl¹da programy telewizji doœæ przy-
padkowo, przywi¹zuj¹c do tego ma³¹ wagê, pozostali zaœ albo ogl¹daj¹ w inny sposób (2%) albo te¿ w ogóle
nie ogl¹daj¹ telewizji (5%).
8 Zob. W. P. i s a r e k, T. G o b a n K l a s: op. cit., s. 55.
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2. Typologia aktywnoœci medialnej

Powszechnoœæ odbioru prasy, radia i telewizji, potwierdzana kil-
kudziesiêcioprocentowymi wskaŸnikami korzystaj¹cych z tych mediów re-
gularnie, tzn. codziennie lub przynajmniej kilka razy w tygodniu, prowokuje
do postawienia pytania o relacje pomiêdzy zaanga¿owaniem siê w odbiór
poszczególnych mediów: wzajemne i w korelacji z formami uczestnictwa w tzw.
kulturze wy¿szego poziomu. Wykorzystujê w tym celu pomys³ autorów wspo-
mnianych badañ OBP z lat siedemdziesi¹tych i osiemdziesi¹tych, polegaj¹cy
na wyodrêbnieniu typów szczególnie aktywnych odbiorców jakiegoœ medium
oraz zastosowane przez nich kryteria klasyfikacji. Zatem „prasoman” to osoba
regularnie czytaj¹ca co najmniej 4 gazety lub czasopisma, „radiomaniak”, to
s³uchaj¹cy radia codziennie przez wiêcej ni¿ dwie godziny, „telemaniak”
(„heavy–viewers”) zaœ to ogl¹daj¹cy telewizjê codziennie d³u¿ej ni¿ 2 go-
dziny dziennie w dni powszednie i/lub ponad 4 godziny w niedziele i dni
œwi¹teczne, „mediomani” natomiast to spe³niaj¹cy wszystkie trzy kryteria
równoczeœnie. Dynamikê wielkoœci tych kategorii przedstawiono w tabeli 2.

Tabela 2. Liczebnoœæ kategorii tele–, radio–, praso– i mediomanów w latach 1978, 1984 i 1995 (%)9

Typy aktywnoœci 1978 1984 1995

Teleman (ogl¹da tv codziennie) 51 47 72

… w tym telemaniak 23 39 41

Radioman 42 43 45

… w tym radiomaniak 20 [?] 12

Prasoman 32 27 6

Medioman 10 7 6

Od 1978 grupa telemaniaków powiêkszy³a siê prawie dwukrotnie (z 23% do
41%), radiomaniaków zaœ spad³a w zbli¿onej proporcji (z 20% do 12%),
podobnie jak i prasomanów (z 27% w roku 1994 do 12% w 1995 roku). Raz
jeszcze uwypukla siê tu rola telewizji w ¿yciu Polaków, tym bardziej ¿e ka-
tegoria mediomanów, przy zachowaniu ostrych kryteriów, liczy niespe³na 2%
badanej zbiorowoœci (w 1984 roku stanowi³a 7%). To ostatnie nie oznacza by-
najmniej, ¿e nastawienie na intensywny odbiór jednego typu medium jest zaw-
sze jednostronne, roz³¹czne. Oko³o 12% ogó³u badanych przejawia³o u progu
1996 roku wzmo¿on¹ aktywnoœæ w dwóch lub wszystkich trzech dziedzinach.
Daje to podstawy do zaproponowania nowej typologii orientacji na media, uw-
zglêdniaj¹cej te zwi¹zki i tym samym stanowi¹cej narzêdzie do szerszych
analiz zachowañ kulturalnych spo³eczeñstwa polskiego.
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9 Dane za rok 1978 — zob. W. Pisarek i T. Goban-Klas, op. cit. s. 35 (autorzy jeszcze wówczas nie u¿ywali
okreœlenia “medioman”). Dane za rok 1984 — zob. T. Goban-Klas, op. cit. s. 20 (brak danych o czêstoœci wy-
stêpowania “radiomaniaka”). Porównuj¹c dane w tabeli 2 nale¿y zachowaæ spory dystans, gdy¿ kryteria
w poszczególnych badaniach nie by³y jednolite (m.in. odmiennie sformu³owano pytania w kwe-
stionariuszu) a ponadto próby z lat 1978 i 1984 nie by³y wa¿one (w rezultacie by³a nadreprezentacja osób z
wykszta³ceniem œrednim i wy¿szym).
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Nie unikniemy pewnej modyfikacji terminologii przyjêtej we wspo-
mnianych pracach Walerego Pisarka i Tomasza Gobana-Klasa. Niew¹tpliwie
godna kontynuacji jest ich idea, by wyró¿niæ dwa stopnie ponadprzeciêtnej
aktywnoœci: „X-mana” (stopieñ ni¿szy) oraz „X-maniaka” (stopieñ wy¿szy). Do-
tychczasowa siatka pojêciowa nie wystarcza jednak do uchwycenia ca³ej
z³o¿onoœci relacji pomiêdzy intensywnoœci¹ lektury prasy, s³uchania radia
i ogl¹dania telewizji. Aby skonstruowaæ siatkê now¹, bardziej rozbudowan¹,
zachowania odbiorców ka¿dego z tych mediów sprowadzono do czterech
klas. W przypadku lektury prasy s¹ to 1. nieczytelnicy, 2. czytelnicy
wy³¹cznie dorywczy (nie czytaj¹ regularnie ani jednego tytu³u), 3. regularnie
korzystaj¹cy z 1–3 tytu³ów (stopieñ wy¿szy) oraz 4. regularni czytelnicy 4
i wiêcej tytu³ów (stopieñ najwy¿szy). Podobnie w przypadku odbioru radia
oraz telewizji zastosowano jednolity podzia³: 1. nie korzystaj¹cy w ogóle, 2.
korzystaj¹cy sporadycznie (co najwy¿ej 1–2 razy w tygodniu), 3. korzy-
staj¹cy stale, tzn. 3–5 razy w tygodniu niezale¿nie od iloœci czasu b¹dŸ te¿ co-
dziennie, ale krócej ni¿ 2 godziny dziennie (stopieñ wy¿szy) oraz 4. korzys-
taj¹cy codziennie i d³ugo, tzn. ponad 2 godziny dziennie (stopieñ najwy¿szy).
W stosunku do kryteriów przyjêtych przez wspomnianych autorów rozluŸ-
niamy nieco warunki kwalifikacji do „X-mana”, tj. stopnia ni¿szego,
zachowuj¹c natomiast w pe³ni ostre wymagania wobec tych, których
zaliczamy do „X-maniaków”.

£atwo obliczyæ, ¿e na³o¿enie na siebie (skrzy¿owanie) informacji o in-
tensywnoœci korzystania przez osobê badan¹ z wszystkich trzech mediów daje
³¹cznie 64 kombinacje (4 x 4 x 4), co zmusza do dalszych i to daleko id¹cych za-
biegów redukcyjnych. Z jednej strony wykorzystujemy fakt znacznego stopnia
skorelowania odbioru obydwu mediów elektronicznych, co wi¹¿e siê z
powszechnoœci¹ codziennego czy prawie codziennego ogl¹dania telewizji
w naszym kraju. St¹d rezygnujemy (na razie — zob. roz. 4) z oddzielnego
traktowania zachowañ radios³uchaczy i telewidzów, pozostawiaj¹c jedn¹
wspóln¹ oœ i tworz¹c tym samym nieco sztuczne kategorie „elektromana”
i „elektromaniaka” (zaliczamy do nich osoby, które osi¹gnê³y odpowiedni
poziom zachowañ na skali aktywnoœci przynajmniej w jednej z tych dzie-
dzin). Drug¹ oœ tworzy prezentowana wy¿ej skala aktywnoœci czytelniczej. W
wiêkszoœci przypadków redukujemy te¿ (tj. ³¹czymy) dwa ni¿sze stopnie skal
intensywnoœci odbioru mediów, poza oczywiœcie sytuacjami bardzo niskiej
czy wrêcz zerowej aktywnoœci przejawianej przez osobê badan¹ w stosunku
do wszystkich trzech mediów masowych.

Dopiero po tych licznych zabiegach redukcyjnych uzyskujemy syn-
tetyczn¹, dziewiêciostopniow¹ typologiê aktywnoœci medialnej Polaków.
Przedstawia siê ona nastêpuj¹co (w nawiasie — odsetek badanych):

1. „abnegat medialny” — nie korzystaj¹cy w ogóle z prasy, radia i telewizji (1,0%);
2. „pó³abnegat medialny” — nie korzystaj¹cy regularnie z któregokolwiek

z wymienionych mediów (1,1%);
3. „elektroman” — korzystaj¹cy umiarkowanie z mediów elektronicznych,

a wcale nie lub marginalnie z prasy (22,1%);
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4. „prasoman” — korzystaj¹cy umiarkowanie z prasy, natomiast mar-
ginalnie z mediów elektronicznych (0,7%);

5. „medioman” — korzystaj¹cy doœæ regularnie, choæ w sposób wybiórczy
z wszystkich mediów (24,8%);

6. „elektromaniak” — intensywnie korzystaj¹cy z radia i/lub telewizji, na-
tomiast minimalnie — z prasy (14,6%);

7. „elektromaniak oczytany” — intensywnie korzystaj¹cy z radia i/lub te-
lewizji, natomiast selektywnie — z prasy (23,8%);

8. „prasomaniak” — intensywnie czytaj¹cy prasê, a bardziej wybiórczo
korzystaj¹cy z mediów elektronicznych (5,9%);

9. „mediomaniak” — korzystaj¹cy intensywnie zarówno z prasy, jak
i mediów elektronicznych (6,0%).

Zaproponowana typologia (w gruncie rzeczy — w sensie logicznym — jest to
klasyfikacja) uzmys³awia, jak bardzo komunikacja masowa wspó³czesnych
mieszkañców Polski zorientowana jest na elektroniczne œrodki przekazu,
w których zreszt¹, jak pamiêtamy, pozycja telewizji (w stosunku do radia) jest
niepodwa¿alna i dominuj¹ca. Jednostronne uczestnictwo w kulturze
elektronicznej (niezale¿nie od stopnia tego uczestnictwa) cechuje zachowania 3/5
ogó³u badanych (typy 3, 6 i 7), natomiast kr¹g odbiorców mediów, w którym
kontakt ze s³owem drukowanym stanowi jeœli nie podstawê to przynajmniej
istotny sk³adnik (typy 4, 5, 8 i 9), liczy ³¹cznie oko³o 38% badanej zbiorowoœci.
Mo¿na przypuszczaæ, ¿e w tym, z natury bardziej elitarnym, krêgu znajdujemy
szczególnie podatny grunt dla uczestnictwa w tzw. kulturze wy¿szego poziomu.
Hipotezê tê poddamy weryfikacji.

3. Spo³eczno–kulturowe i demospo³eczne portrety odbiorców mediów

Konfrontujemy tu zakres i intensywnoœæ zachowañ kulturalnych czterech
g³ównych typów wyró¿niaj¹cych siê pod wzglêdem aktywnoœci medialnej: oby-
dwu podtypów elektromaniaków oraz prasomaniaków. Idzie tu o ich
uczestnictwo w kulturze zarówno za poœrednictwem poszczególnych mediów
masowych (co jednak jest okreœlone na mocy definicji), jak i — co istotne —
w zakresie form wy¿szej kultury (czytelnictwa ksi¹¿ek, ogl¹dania filmów
w kinie, udzia³u w spektaklach teatralnych, koncertach filharmonicznych lub
przedstawieniach operowych), niektórych innych form aktywnoœci w czasie wol-
nym: zachowañ medialnych (jak ogl¹danie programów telewizji satelitarnej,
ogl¹danie kaset wideo), kulturalno-ludycznych (koncert rockowy, mecz spor-
towy, urlop za granic¹, kasyno gry), a tak¿e ze wzglêdu na sk³ad demospo³eczny.
Opracowano tak¿e dwa wskaŸniki syntetyczne: jeden, mierz¹cy poziom uczestn-
ictwa w kulturze wy¿szego poziomu (K110) oraz drugi — w formach kultury ar-
tystycznej lub popularnej, ale wymagajâcej opuszczenia domu (K211).
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10 WskaŸnik K1 wyra¿a sumarycznie, w ilu spoœród czterech form (przeczytanie ksi¹¿ki w ostatnim miesi¹cu,
obecnoœæ na seansie kinowym w ostatnim miesi¹cu, udzia³ w spektaklu teatralnym oraz na koncercie w fil-
harmonii/operze — w ostatnim roku) rozmówca uczestniczy³ w okreœlonym czasie.
11 WskaŸnik K2 równie¿ (por. poprzedni przypis) sumuje liczbê form pozadomowych spoœród czterech (w
miejsce lektury ksi¹¿ki uwzglêdniono uczestnictwo w koncercie rockowym).
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Poszukujemy swoistoœci zachowañ lub sk³adu, a tak¿e, ewentualnie, cech
wspólnych. Kolejn¹ p³aszczyzn¹ odniesienia bêd¹ zachowania osób nie wy-
ró¿niaj¹cych siê pod wzglêdem omawianych cech. Zestawienia zbiorcze
rozk³adów wszystkich interesuj¹cych nas wskaŸników zamieszczono w tabelach
3–7 (zob. strony nastêpne).

3.1. Kategorie „aktywnych medialnie”

Elektromaniak

Typ ten stanowi zbitkê, ³¹cz¹c¹ szczególn¹ aktywnoœæ w ogl¹daniu te-
lewizji (78% sk³adu tej kategorii) ze s³uchaniem radia (niespe³na 7% sk³adu)
oraz — co jest czyst¹ egzemplifikacj¹ elektromaniaka — równoczesnej wy-
sokiej intensywnoœci odbioru obydwu tych mediów (15%). Elektromaniak
jest wiêc w praktyce szczególnym przypadkiem telemaniaka. Dla przesz³o
93% z nich systematyczny i d³ugotrwa³y (wielogodzinny) kontakt z pro-
gramem telewizji jest istotnym sk³adnikiem ¿ycia codziennego, prawie 3/5
korzysta doœæ regularnie z oferty trzech i wiêcej kana³ów. S¹ natomiast
mocno podzieleni, gdy idzie o odbiór radia: co pi¹ty jest radiomaniakiem,
ale prawie 30% nie s³ucha regularnie (a przewa¿nie w ogóle) ani jednej stacji;
st¹d wszelkie wskaŸniki przeciêtne oscyluj¹ wokó³ „œredniej krajowej”. Ten
podtyp elektromaniaka z definicji ma skromny (dorywczy b¹dŸ okazjonalny)
kontakt z pras¹ (a co trzeci w ogóle jej nie czyta). Odbiegaj¹ znacznie in mi-
nus od zachowañ „statystycznego Polaka” pod wzglêdem wskaŸników
uczestnictwa w kulturze wy¿szego poziomu, zw³aszcza gdy idzie o formy po-
zadomowe. Wyró¿nikami demospo³ecznymi tej grupy s¹: mêskoœæ (57% sta-
nowi¹ mê¿czyŸni), niski poziom wykszta³cenia (3/5 ma zaledwie wykszta³ce-
nie podstawowe), znaczny procent mieszkañców wsi (45%), a tak¿e
stosunkowo du¿y udzia³ osób starszych wiekiem i niezamo¿nych (po 26%).
Mo¿na powiedzieæ, ¿e „elektromaniak” to cz³owiek ponadprzeciêtnie zo-
rientowany na ogl¹danie telewizji, umiarkowanie korzystaj¹cy z radia,
natomiast nieregularnie i raczej rzadko spêdzaj¹cy czas na lekturze gazet,
czasopism i ksi¹¿ek, szczególnie niechêtnie zaœ realizuj¹cy pozadomowe
formy uczestnictwa w kulturze.

Elektromaniak oczytany

Z samej definicji od elektromaniaka („zwyk³ego”) ró¿ni siê tym, ¿e re-
gularnie czyta prasê (przynajmniej jeden tytu³), przeciêtnie 3,64 tytu³u og-
ó³em, 1,79 — stale (i s¹ to wskaŸniki nieco powy¿ej œredniej krajowej, ale
niezbyt imponuj¹ce). S¹ te¿ nieco aktywniejszymi odbiorcami audycji radiowych
(o kilka procent mniej jest tu nie s³uchaj¹cych radia w ogóle, natomiast wiêcej
radiomaniaków, wy¿sza œrednia liczba s³uchanych stacji radiowych) i progra-
mów telewizji (zw³aszcza korzystaj¹ z oferty wiêkszej liczby kana³ów);
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Tabela 3. Zró¿nicowanie wskaŸników aktywnoœci kulturalnej
w zale¿noœci od poziomu aktywnoœci medialnej

WskaŸniki
aktywnoœci kulturalnej
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Skala uczestnictwa w kulturze (K1) — (ksi¹¿ka, teatr, filharmonia, kino)

Œrednia liczba form 0,71 0,21 0,36 0,42 0,44 0,75 0,76 0,89 0,96 1,39

w tym … (%)

nie zrealizowa³ ¿adnej z form 54,4 87,5 58,2 71,5 67,7 49,1 55,9 45,7 35,6 25,1

zrealizowa³ jedn¹ 26,9 8,3 9,1 17,9 22,5 32,3 23,5 29,5 39,6 32,2

zrealizowa³ 2 i wiêcej 18,7 4,2 12,5 10,6 9,8 18,6 20,6 24,8 24,8 42,7

w tym … (%)

… przeczyta³ ksi¹¿kê 38,8 10,4 18,2 22,7 26,8 44,0 41,2 46,1 56,4 67,1

… by³ w teatrze 10,3 4,2 1,8 4,9 4,0 10,8 8,8 13,6 15,8 26,8

… by³ w filharmonii, operze 3,6 2,1 3,6 1,5 1,4 3,2 5,9 4,8 5,7 11,9

… by³ w kinie 18,2 4,2 12,5 13,2 11,7 17,1 20,6 24,5 17,8 33,2

Skala uczestnictwa w kulturze (K2 — formy pozadomowe) (teatr, filharmonia, kino, koncert rockowy)

Œrednia liczba form 0,41 0,10 0,25 0,27 0,22 0,40 0,41 0,54 0,49 0,86

w tym … (%)

nie zrealizowa³ ¿adnej z form 73,3 93,7 81,8 82,0 83,6 73,0 76,4 66,0 67,4 48,4

zrealizowa³ jedn¹ 15,5 4,2 10,9 11,4 12,0 16,1 11,8 18,3 17,8 25,8

zrealizowa³ 2 i wiêcej 11,2 2,1 7,3 6,6 4,4 10,9 11,8 15,7 14,8 25,8

w tym … (%)

… by³ na koncercie rockow-
ym 8,8 – 9,1 7,1 4,7 9,3 5,9 11,3 9,7 13,9

Inne formy aktywnoœci kulturalnej — media masowe (w %)

… czyta³ dziennik 42,4 – 14,5 20,0 24,4 52,4 52,9 54,5 64,8 66,8

… czyta³ czasopismo 64,1 – 29,1 35,5 43,8 78,1 64,7 77,4 93,6 95,6

… s³ucha³ radia 52,6 – 9,1 45,8 50,7 59,2 14,7 53,7 65,4 59,3

… ogl¹da³ telewizjê 78,8 – 52,5 65,8 86,2 88,0 52,9 78,5 89,3 83,1

… ogl¹da³ telewizjê sa-
telitarn¹ 29,6 – 16,4 15,3 25,7 38,7 17,6 30,8 45,3 43,7

… ogl¹da³ kasety wideo 48,8 12,5 36,4 35,3 44,8 58,3 38,2 49,9 61,7 62,7

Inne formy aktywnoœci w czasie wolnym (w %)

… by³ ma meczu 21,4 4,2 14,5 16,1 18,1 25,8 11,8 23,8 25,5 24,1

… by³ w kasynie gry 1,2 2,1 3,6 1,0 0,8 1,4 2,9 1,2 1,0 13,9

… spêdzi³ urlop za granic¹ 9,9 2,1 3,6 5,6 4,1 10,7 11,8 12,4 12,4 25,4

Nie zrealizowa³ ¿adnej z form 3,1 66,5 16,4 8,3 1,8 0,2 – 0,3 0,3 –
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w rezultacie nieco liczniejsza jest tu grupa osób ³¹cz¹cych zachowania telemani-
aka z radiomaniakiem (18%); wyraŸnie dominuj¹ jednak telemaniacy (75%). Pod
wzglêdem poziomu uczestnictwa w kulturze prawie nie odbiegaj¹ od wskaŸników
osi¹ganych przez „statystycznego Polaka”, zw³aszcza gdy idzie o formy
wymagaj¹ce opuszczenia domu; wyj¹tek dotyczy jedynie takiej formy lu-
dycznej jak wychodzenie na mecz sportowy (26% — to wskaŸnik najwy¿szy
na tle wszystkich typów). Generalnie, elektromaniak oczytany swój czas wolny
najchêtniej spêdza w domu, poœwiêcaj¹c go nie tylko na korzystanie z radia i te-
lewizji (w tym — satelitarnej), ale tak¿e na ogl¹danie kaset wideo, a mniej in-
tensywnie, ale doœæ systematycznie czytaj¹c prasê, a w pewnej mierze i ksi¹¿ki.
Jest to typ niezwykle — na tle innych — demokratyczny: doœæ trudno wskazaæ
jakiekolwiek cechy demospo³eczne, które mog³yby staæ siê wyró¿nikiem tego
podtypu elektromaniaków, poza tym, i¿ nieco wiêcej tu (ni¿ w sk³adzie ogó³u ba-
danych) m³odzie¿y (24%) oraz mieszkañców ma³ych miast; nie ma natomiast
praktycznie ¿adnych ró¿nic pod wzglêdem p³ci, wykszta³cenia i zamo¿noœci.
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Tabela 4. Zró¿nicowanie wskaŸników korzystania z radia w zale¿noœci
od poziomu aktywnoœci medialnej (uporz¹dkowanie II)

WskaŸniki
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ŒREDNIA LICZBA STACJI RADIOWYCH S£UCHANYCH …

… w ogóle 1,34 – 0,20 0,59 1,05 1,43 1,66 1,26 1,52 1,73

… stale (min. 3 razy w tyg.) 1,09 – – – 0,89 1,13 1,33 1,06 1,24 1,45

… w tym codziennie (6-7 x
w tyg.) 0,61 – – – 0,49 0,54 0,59 0,67 0,76 0,92

SKALA CZÊSTOŒCI S£UCHANIA RADIA (%)

nie s³ucha wcale 24,6 100,0 85,5 67,6 31,8 20,8 21,7 24,3 18,4 14,1

dorywczo (max. 1-2 x
w tyg.) 5,1 – 14,5 32,4 4,8 5,9 4,4 5,1 4,1 3,4

stale (3-5 x w tyg.) 25,7 – – – 25,4 32,3 34,2 21,3 24,6 21,5

codziennie (6-7 x w tyg.) 44,6 – – – 39,2 41,0 39,7 49,3 52,9 61,1

SKALA EKSPANSYWNOŒCI S£UCHANIA RADIA (%)

nie s³ucha stale ¿adnej stacji 29,7 100,0 100,0 100,0 36,4 26,7 26,1 29,4 22,5 17,4

s³ucha stale 1 stacjê 43,6 – – – 45,3 45,8 36,3 45,6 45,7 43,0

s³ucha stale 2 stacje 17,8 – – – 13,8 18,8 22,0 18,1 20,2 21,8

s³ucha stale 3 i wiêcej stacji 9,0 – – – 4,6 8,8 15,5 6,9 11,6 17,8

SKALA „RADIOMAN” (%)

nie s³ucha niczego stale 29,7 100,0 100,0 100,0 36,3 26,7 26,1 29,4 22,5 17,4

s³ucha stale — krótko 20,2 – – – 22,3 29,1 30,2 13,0 15,4 10,7

s³ucha stale — d³ugo 5,5 – – – 2,2 3,2 4,1 8,3 9,1 10,7

s³ucha codziennie — krótko 33,0 – – – 39,2 41,0 39,7 27,3 27,7 20,8

s³ucha codziennie — d³ugo 11,6 – – – – – – 22,0 25,2 40,3

�ród³o: badania OBP UJ — grudzieñ 1995
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Oznacza³oby to, ¿e orientacja na uczestnictwo w kulturze za poœrednictwem te-
lewizji jest cech¹ ³¹cz¹c¹ m³odych i starych, wykszta³conych i niewykszta³co-
nych, mieszkañców wsi i mieszkañców miast, biednych i bogatych; jest wiêc
pewn¹ szczególn¹ cech¹ osobowoœci ukszta³towan¹ w pewnej autonomii, tj.
niezale¿nie od po³o¿enia spo³ecznego jednostki.

Prasomaniak

Jest to typ „czysty”, jednoznacznie zorientowany na wzmo¿on¹ konsump-
cjê prasy. Istotnie, wszystkie wskaŸniki czytelnictwa, na tle pozosta³ych
typów s¹ tu imponuj¹ce (6,60 tytu³ów czytanych ogó³em, 5,02 — stale; po-
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Tabela 5. Zró¿nicowanie wskaŸników korzystania z telewizji w zale¿noœci
od poziomu aktywnoœci medialnej (uporz¹dkowanie III)

WskaŸniki
aktywnoœci medialnej P
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ŒREDNIA LICZBA KANA£ÓW TELEWIZJI OGL¥DANYCH …

… w ogóle 3,08 – 1,36 1,47 2,39 3,51 3,04 3,92 3.21 3,62

… stale (min. 3 razy w tyg.) 2,68 – – – 2,13 2,96 2,66 3,29 2,84 3,19

… w tym codziennie (6-7 x
w tyg.) 1,64 – – – 0,84 0,96 1,00 3,02 2,48 2,54

SKALA CZÊSTOŒCI OGL¥DANIA TELEWIZJI (%)

nie ogl¹da wcale 4,3 100,0 40,0 47,1 7,6 2,0 3,2 – – –

dorywczo (max. 1-2 x
w tyg.) 2,8 – 60,0 52,9 3,5 5,1 2,7 – – –

stale (3–5 x w tyg.) 20,7 – – – 38,4 40,7 39,4 – – –

codziennie (6-7 x w tyg.) 72,3 – – – 50,5 52,2 54,8 100,0 100,0 100,0

SKALA EKSPANSYWNOŒCI OGL¥DANIA TELEWIZJI (%)

nie ogl¹da stale ¿adnej stacji 9,5 100,0 100,0 100,0 16,8 10,2 10,7 13,1 8,1 8,3

ogl¹da stale 1–2 stacje 32,9 – – – 48,0 29,5 36,3 16,1 33,6 24,1

ogl¹da stale 3–4 stacje 42,4 – – – 30,9 43,4 44,0 49,0 48,2 51,0

ogl¹da stale 5 i wiêcej stacji 10,9 – – – 4,4 14,9 9,1 21,8 10,1 16,7

SKALA „TELEMAN” (%)

nie ogl¹da niczego stale 7,1 100,0 100,0 100,0 11,0 7,1 5,8 – – –

ogl¹da stale — krótko 13,9 – – – 27,3 25,8 25,6 – – –

ogl¹da stale — d³ugo 6,8 – – – 11,1 14,9 13,8 – – –

ogl¹da codziennie — krótko 31,2 – – – 39,2 52,2 54,8 11,4 6,6 7,2

ogl¹da codziennie — d³ugo 41,1 – – – – – – 88,6 93,4 92,8

POSIADANE (W GOSPODARSTWIE DOMOWYM) TELEWIZORY KOLOROWE

œrednia liczba telewizorów
ogó³em 1,04 0,38 0,65 0,68 0,87 1,22 1,09 1,21 1,00 1,16

% posiadaj¹cych 2 i wiêcej
odbiorników 16,3 6,3 3,6 2,9 8,9 27,4 16,4 26,1 14,1 27,4
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wszechna — 100% — jest lektura czasopism, 7/8 czyta dzienniki, w tym 7/10
— regularnie). Z mediów elektronicznych prasomaniak korzysta doœæ po-
wszechnie (g³ównie z telewizji), ale z mniejsz¹ regularnoœci¹ (2/5 nie ogl¹da
codziennie), a zw³aszcza poœwiêca na to mniej czasu, nie imponuj¹c te¿ liczb¹
ogl¹danych kana³ów. Z radia korzysta przewa¿nie w ci¹gu tygodnia (3–5 razy
w tygodniu), ale co czwarty s³ucha go co najwy¿ej sporadycznie. Prasomaniak jest
zarazem, w stosunkowo du¿ej mierze, aktywnym konsumentem dóbr kul-
tury, o czym œwiadcz¹ wszystkie wskaŸniki, zarówno dotycz¹ce czytelnictwa
ksi¹¿ek, jak i — przede wszystkim — form pozadomowych (kino, teatr,
filharmonia, koncert rockowy). Ta elitarnoœæ co do liczebnoœci (6% ogó³u
badanych) oraz poziomu aktywnoœci kulturalnej oznacza zarazem doœæ wykrys-
talizowany profil demospo³eczny. Zdecydowanie przewa¿aj¹ tu kobiety (70%), a
wyró¿niaj¹ siê pod wzglêdem liczebnoœci osoby stosunkowo (wiek 25–39 lat)
m³ode (40%), mieszkaj¹ce w mieœcie (75%), legitymuj¹ce siê co najmniej
matur¹ (62%) oraz bardziej zamo¿ne (35%). W tym przypadku dostrzegamy
wiêc spory wp³yw korzystnych cech po³o¿enia spo³ecznego, w tym zw³aszcza
poziomu edukacji i zamo¿noœci, kreuj¹cych potrzeby kulturalne wy¿szego rz¹du i
u³atwiaj¹cych ich realizacjê: od strony ekonomicznej (dochody), spo³eczno-prze-
strzennej (miejskoœæ, a wiêc dostêp) i witalnej (m³odoœæ).
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Tabela 6. Zró¿nicowanie wskaŸników korzystania z prasy w zale¿noœci
od poziomu aktywnoœci medialnej (uporz¹dkowanie I)

WskaŸniki
aktywnoœci medialnej P
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ŒREDNIA LICZBA CZYTANYCH GAZET I CZASOPISM …

… TYTU£ÓW w ogóle 3,16 – 1,31 1,49 1,94 3,64 2,94 3,52 6,41 6,60

… w tym stale 1,47 – – – – 1,79 1,62 1,76 4,89 5,02

… DZIENNIKÓW w ogóle 1,04 – 0,65 0,58 0,77 1,23 1,06 1,18 1,68 1,62

… w tym stale 0,44 – – – – 0,61 0,62 0,59 1,31 1,11

… CZASOPISM w ogóle 2,11 – 0,64 0,91 1,17 2,40 1,88 2,33 4,67 4,90

… w tym stale 1,03 – – – – 1,18 1,00 1,17 3,58 3,89

CZYTA … (%)

… dzienniki w ogóle 66,5 – 49,1 42,8 54,1 78,8 70,6 76,5 86,2 87,5

… stale 33,3 – – – – 51,2 58,9 49,0 74,2 68,5

… czasopisma w ogóle 72,8 – 30,1 42,4 50,1 89,0 85,3 88,6 99,7 100,0

… czasopisma stale 49,4 – – – – 75,8 70,6 76,3 99,3 100,0

SKALA „PRASOMAN” (%)

nie czyta prasy 14,9 100,0 40,0 41,4 30,0 – – – – –

czyta tylko dorywczo 23,8 – 60,0 58,6 70,0 – – – – –

czyta stale 1–3 tytu³y 49,3 – – – – 100,0 100,0 100,0 – –
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Mediomaniak

Typ ten, jak wczeœniej elektromaniak, nie jest jednorodny; stanowi — przy-
pomnijmy — kombinacjê wysokiej aktywnoœci czytelniczej oraz zwi¹zanej z
odbiorem mediów elektronicznych (jednego lub obydwu ³¹cznie). Mediomaniacy
imponuj¹ szczególnie pod wzglêdem powszechnoœci i wysokoœci wskaŸników
s³uchania radia (3/5 korzysta codziennie, 2/5 — s³ucha 2 i wiêcej stacji) oraz
ogl¹dania telewizji (wszyscy ogl¹daj¹ program codziennie, prawie wszyscy
d³ugo, korzystaj¹c przeciêtnie z oferty blisko czterech kana³ów). Niemal
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Tabela 7. Zró¿nicowanie sk³adu demospo³ecznego badanych w zale¿noœci
od poziomu aktywnoœci medialnej (uporz¹dkowanie I).

Dane w procentach, procentowano w kolumnach

Cechy
demograficzne i spo³eczne P
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P£EÆ

kobieta 52,3 62,5 40,0 49,6 43,4 49,7 52,9 54,4 69,1 70,2

mê¿czyzna 47,7 37,5 60,0 50,4 56,6 50,3 47,1 45,6 30,9 29,8

WIEK

14–24 lat 21,8 14,6 9,1 20,9 19,1 24,0 14,7 24,5 17,1 21,4

25–39 lat 28,7 14,6 23,6 21,9 26,8 30,5 38,2 31,1 31,5 40,3

40–59 lat 29,0 10,4 41,8 26,7 27,5 28,9 26,5 29,5 38,3 30,2

60 i wiêcej lat 20,6 60,4 25,5 30,6 26,7 16,6 20,6 14,9 13,1 8,1

MIEJSCE ZAMIESZKANIA (liczba mieszkañców)

wieœ 37,9 54,2 47,3 48,4 44,6 33,6 38,2 34,3 23,8 24,7

ma³e miasto (do 50 tys.) 21,6 12,5 18,2 16,4 18,2 24,2 8,8 22,4 32,1 27,5

œrednie miasto (51–199 tys.) 19,0 12,5 20,0 16,7 18,1 20,3 14,7 19,6 19,1 23,4

du¿e miasto (200 i wiêcej
tys.) 21,5 20,8 14,5 18,6 19,1 21,9 38,2 23,6 24,8 24,4

WYKSZTA£CENIE

podstawowe 46,6 83,3 58,2 64,8 59,4 42,2 32,4 39,0 22,2 14,2

zawodowe i niepe³ne œrednie 27,0 12,5 32,5 23,0 27,8 29,3 29,4 28,1 31,2 23,4

œrednie i niepe³ne wy¿sze 19,0 4,2 5,5 10,3 10,8 21,0 29,4 23,2 31,2 36,6

wy¿sze 7,4 – 3,6 1,8 1,9 7,5 8,8 9,7 15,4 25,8

ZAMO¯NOŒÆ (dochody na 1 osobê w rodzinie)

dochody nie ujawnione 14,9 25,1 34,6 20,4 12,0 10,9 17,7 13,5 9,0 9,8

dochody niskie (do 199 z³) 21,4 16,5 14,5 24,3 26,2 20,5 14,7 18,9 20,8 15,3

dochody œrednie (200–399 z³) 43,9 39,6 40,0 42,5 44,5 45,5 38,2 44,2 45,0 40,3
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dorównuj¹ te¿ prasomaniakom co do liczby czytanych tytu³ów (4,89 tytu³u re-
gularnie), ponadprzeciêtnym zainteresowaniem darz¹c prasê codzienn¹ (1,31
tytu³u stale). Natomiast stosunkowo ni¿sze, tylko niekiedy wyró¿niaj¹ce (np.
ksi¹¿ka, teatr) na tle „œredniej krajowej”, s¹ odsetki uczestnictwa w innych for-
mach aktywnoœci kulturalnej (kino, filharmonia, koncert rockowy); zw³aszcza
gdy chodzi o równoczesne korzystanie z wiêcej ni¿ jednej z tych form (obydwa
wskaŸniki syntetyczne, K1 i K2, s¹ prawie o po³owê ni¿sze ni¿ uzyskiwane przez
prasomaniaków). Wskazane ró¿nice w zachowaniach kulturalnych staj¹ siê zro-
zumia³e, gdy porównamy profile demospo³eczne obydwu interesuj¹cych nas ty-
pów. Co prawda znakomita wiêkszoœæ cech wyró¿niaj¹cych prasomaniaków od
pozosta³ych typów da siê rozci¹gn¹æ na mediomaniaków (wysoka feminizacja,
miejskoœæ, wykszta³cenie ponadprzeciêtne, wzglêdna zamo¿noœæ). Jednak
intensywnoœæ wystêpowania dwóch ostatnich cech jest tu nieco mniejsza, a po-
nadto ujawniaj¹ siê dwa rysy swoiste: generalnie dominuj¹ tu 30, 40 i 50-lat-
kowie), 1/3 sk³adu to mieszkaºcy ma³ych miast. Œredni (a wiêc nie m³odzie¿owy)
wiek oraz ma³omiasteczkowoœæ s¹ zapewne tymi czynnikami, które — mimo in-
nych korzystnych cech po³o¿enia spo³ecznego — hamuj¹ lub utrudniaj¹ korzys-
tanie z pozadomowych form spêdzania czasu wolnego, szczególnie uczestnictwa
w kulturze artystycznej (popularnej b¹dŸ wy¿szego poziomu), oznaczaj¹cych nie-
rzadko koniecznoœæ wyjazdu poza miejsce zamieszkania.

3.2. Kategorie osób nieaktywnych lub mniej aktywnych medialnie

Abnegat medialny

Zaliczamy tu osoby ca³kowicie pozostaj¹ce poza oddzia³ywaniem prasy,
radia i telewizji: jest to zjawisko doœæ rzadko spotykane (czyni tak 1% ogó³u
badanych). To generalne odwrócenie siê od spo³ecznego komunikowania za
poœrednictwem mediów masowych idzie w parze z rekordowo niskim po-
ziomem uczestnictwa w innych formach ¿ycia kulturalnego (zw³aszcza po-
zadomowych). Najbardziej wymowne jest to, i¿ 2/3 tej grupy w ogóle nie zre-
alizowa³o (w okreœlonym w kwestionariuszu limicie czasu) ¿adnej z piêtnastu
czynnoœci reprezentuj¹cych udzia³ nie tylko w kulturze masowej, czy tym bardziej
w kulturze „wy¿szej”, ale nawet gdy idzie o zachowania ludyczne (zob. tab. 3).
Maj¹ na to decyduj¹cy wp³yw trzy cechy, symbolizuj¹ce kumulacjê nie-
korzystnych cech po³o¿enia spo³ecznego: bardzo niskie wykszta³cenie (w tym
83% ma co najwy¿ej wykszta³cenie podstawowe), zamieszkiwanie w rejonach
niezurbanizowanych, g³ównie na wsi (54%) oraz zawansowany wiek (60% ma
60 i wiêcej lat). Znajdujemy tu równie¿ szczególnie wysoki udzia³ kobiet
(62,5%).

Pó³abnegat medialny

Do tej kategorii zaliczam osoby, które wykazuj¹ szczególnie nisk¹, wrêcz
minimaln¹ aktywnoœæ w odbiorze mediów, polegaj¹c¹ na co najwy¿ej do-
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rywczym b¹dŸ okazjonalnym siêganiu po prasê, s³uchaniu programów radiowych
czy ogl¹daniu telewizji. Podobnie jak w przypadku abnegatów medialnych nie s¹
to zjawiska czêsto spotykane: w sumie obejmuj¹ one zaledwie 1,1% ogó³u ba-
danych. Korzystanie z tych mediów jest nie tylko sporadyczne, ale i na ogó³
roz³¹czne: niespe³na 15% pó³abnegatów medialnych s³ucha niekiedy radia, po 60%
czyta zaœ od czasu do czasu prasê oraz ogl¹da niektóre programy telewizyjne. Do-
strzegamy tu kilka podobieñstw z grup¹ abnegatów medialnych, choæ w znacznie
z³agodzonej wersji. Ró¿nica istotna to stosunkowo wy¿sze wskaŸniki aktywnoœci
kulturalnej: ju¿ tylko 16% tej grupy w ogóle nie zrealizowa³o ¿adnej z form
spêdzania czasu wolnego, choæ nadal wiêkszoœæ (58%) pozostaje poza ja-
kimkolwiek uczestnictwem w wy¿szej kulturze. Powtarzaj¹ siê dwie spoœród
trzech wspomnianych wczeœniej niekorzystnych cech po³o¿enia spo³ecznego: sto-
sunkowo niskie wykszta³cenie (58% ma wykszta³cenie podstawowe, a 33% — za-
wodowe), zamieszkiwanie w rejonach niezurbanizowanych, g³ównie na wsi (47%).
Natomiast ró¿ni¹ siê nieco wiekiem, tzn. s¹ nieco m³odsi (42% ma 40–59 lat, zaœ
stosunkowo mniej jest osób w wieku podesz³ym). Najbardziej charakterystyczn¹
ró¿nic¹ jest p³eæ: 3/5 reprezentantów tej kategorii to mê¿czyŸni.

Elektroman

Jest to typ odbiorcy zorientowanego na odbiór mediów elektroni-
cznych, z których jednak, w przeciwieñstwie do „pe³nego” elektromaniaka, ko-
rzysta w sposób nieco ograniczony, tzn. s³ucha radia i/lub ogl¹da telewizjê 3–5
razy w tygodniu (niezale¿nie od czasu na to przeznaczonego) lub nawet co-
dziennie, ale wówczas krótko, natomiast utrzymuj¹cego co najwy¿ej sporadyczny
kontakt z pras¹ (2/5 z nich — w ogóle nic nie czyta). W praktyce, co dziewi¹ty
(11%) z elektromanów nie odbiera (wcale lub przynajmniej w miarê systematy-
cznie) telewizji, co trzeci zaœ (36%) — nie s³ucha radia, choæ, z drugiej strony —
po³owa z nich codziennie ogl¹da telewizjê, podobnie jak 2/5 — s³ucha radia. Nie
tylko korzystaj¹ z mediów elektronicznych z mniejsz¹ (ni¿ elektromaniacy)
czêstotliwoœci¹, ale równie¿ — z wê¿szej oferty (wskaŸniki liczby stacji
utrzymuj¹ siê poni¿ej œredniej krajowej). Bêd¹c co najwy¿ej miernymi, przy-
padkowymi czytelnikami prasy, rzadko siêgaj¹ te¿ po ksi¹¿kê (22%), wszelkie
zaœ wskaŸniki uczestnictwa w kulturze s¹ tu mniej wiêcej dwukrotnie ni¿sze od
„œredniej krajowej”; co dwunasty (8%) w ogóle nie korzysta³ z ¿adnej form za-
chowañ wyszczególnionych w tabeli 3. Nic w tym dziwnego, skoro profil
demospo³eczny elektromana przypomina profil abnegata medialnego (niskie wy-
kszta³cenie, wiejskoœæ, a w pewnej mierze — zaawansowany wiek), jakkolwiek
dostrzegamy te¿ pewne rysy swoiste: niskie dochody, stosunkowo mniejszy
udzia³ osób starszych, natomiast odpowiednio wiêkszy — m³odzie¿y (o 11%).

Prasoman

W przeciwieñstwie do elektromana korzysta jedynie sporadycznie (lub wcale)
z któregokolwiek z mediów elektronicznych, natomiast jest umiarkowanym
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czytelnikiem prasy (lektura regularna 1–3 tytu³ów). Taki profil uczestnictwa
w komunikowaniu masowym jest bardzo rzadki (0,7% ogó³u badanych), dla-
tego pomijamy jego szersz¹ charakterystykê. Odnotujmy tylko (jako
ewentualn¹ podstawê do weryfikacji w innych badaniach), ¿e wskaŸniki
uczestnictwa w kulturze tej kategorii niewiele odbiegaj¹ in plus od „œredniej
krajowej”, wyró¿niaj¹ce zaœ cechy demospo³eczne to wielkomiejskoœæ, sto-
sunkowo m³ody, ale nie m³odzieñczy wiek (po 38%), wykszta³cenie œrednie
i wysokie dochody (po 29%).

Medioman

Typ ten, obejmuj¹cy a¿ czwart¹ czêœæ ogó³u badanych (24,8%),
³¹czy w sobie atuty (eliminuj¹c czêœæ niedostatków) elektromana i prasomana.
Odbiór mediów elektronicznych oraz prasy jest tu — z definicji — doœæ re-
gularny, ale niezbyt intensywny. St¹d te¿ wartoœci wskaŸników odbioru (œre-
dnia liczba s³uchanych/ogl¹danych stacji/kana³ów) s¹ typowe dla ogó³u
mieszkañców Polski, a nieco tylko wy¿sze s¹ wskaŸniki liczby czytanych
tytu³ów gazet i czasopism. Medioman jest natomiast doœæ aktywnym
uczestnikiem kultury pozamedialnej, osi¹gaj¹c wskaŸniki zbli¿one do pe³nego
mediomaniaka (z wyj¹tkiem czytelnictwa ksi¹¿ek), a niekiedy wy¿sze (np.
25% by³o ostatnio w kinie, 11% — na koncercie rockowym). Ten typ
aktywnoœci jest zrozumia³y, albowiem cechami wyró¿niaj¹cymi jest tu
m³odoœæ (w tym stosunkowo wysoki — 25% — udzia³ m³odzie¿y)
i ponadpodstawowe wykszta³cenie.

4. Skala aktywnoœci kulturalnej Polaków

Charakterystyka dziewiêciu wyró¿nionych typów osób badanych pozwala
stwierdziæ, ¿e nie ma prostej korelacji miêdzy zakresem i intensywnoœci¹ ko-
rzystania z mediów masowych a uczestnictwem w ró¿nych formach kultury
wy¿szego poziomu oraz kultury pozadomowej. Wy¿szy poziom aktywnoœci
w odbiorze mediów elektronicznych, a wiêc radia i — przede wszystkim — te-
lewizji, nie zawsze obni¿a szanse korzystania z innych form. Nie jest wiêc tak, ¿e
elektromaniak oczytany jest mniej zorientowany na uczestnictwo w kulturze od
elektromaniaka („zwyk³ego”) ani tym bardziej od elektromana, lecz odwrotnie.
Jednak¿e ka¿dy podtyp elektromana/elektromaniaka ustêpuje — na danym po-
ziomie skali — odpowiadaj¹cemu mu podtypowi mediomana/mediomaniaka, tzn.
elektroman — mediomanowi, elektromaniak oczytany — mediomaniakowi. Co
wiêcej, prasomaniak wykazuje znaczn¹ przewagê nad mediomaniakiem. We
wszystkich tych sytuacjach (zestawieniach) czynnikiem wyró¿niaj¹cym, stymulu-
j¹cym — jak siê wydaje — wy¿sz¹ aktywnoœæ kulturaln¹, jest intensywnoœæ
lektury prasy. Bardzo wysoka aktywnoœæ czytelnicza (w dziedzinie gazet i
czasopism) silnie koreluje ze wskaŸnikami uczestnictwa w tzw. wy¿szej
kulturze oraz formach pozadomowych.

PRZEMIANY AKTYWNOŒCI KULTURALNEJ 29



P
R
A
S
O
Z
N
A
W
C
Z
E

Tê niewspó³miernoœæ dwóch skal, dwóch rodzajów uporz¹dkowania: ze
wzglêdu na czyst¹ aktywnoœæ medialn¹ oraz ze wzglêdu na poziom ak-
tywnoœci kulturalnej (w wê¿szym sensie) przedstawiono w tabeli 8 oraz —
w wersji bardziej szczegó³owej, uwzglêdniaj¹cej zró¿nicowanie mediów,
w tabeli 9.

Tabela 8. Stopieñ zbie¿noœci skali aktywnoœci medialnej oraz skali aktywnoœci kulturalnej

Ranga Skala aktywnoœci medialnej Skala aktywnoœci kulturalnej

1. abnegat medialny abnegat medialny

2. pó³abnegat medialny pó³abnegat medialny

3. elektroman elektroman

4. prasoman elektromaniak

5. medioman elektromaniak oczytany

6. elektromaniak prasoman

7. elektromaniak oczytany medioman

8. prasomaniak mediomaniak

9. mediomaniak prasomaniak

Tabela 9. Stopieñ zbie¿noœci skal aktywnoœci czytelniczej oraz intensywnoœci odbioru radia i telewizji

Ranga
Uporz¹dkowanie I:
intensywnoœæ czytelnictwa
prasy

Uporz¹dkowanie II:
intensywnoœæ s³uchania
radia

Uporz¹dkowanie III:
intensywnoœæ ogl¹dania
telewizji

1 abnegat medialny abnegat medialny abnegat medialny

2 pó³abnegat medialny pó³abnegat medialny pó³abnegat medialny

3 elektroman prasoman prasoman

4 elektromaniak elektroman elektroman

5 elektromaniak oczytany medioman prasomaniak

6 prasoman prasomaniak medioman

7 medioman elektromaniak mediomaniak

8 mediomaniak elektromaniak oczytany elektromaniak

9 prasomaniak mediomaniak elektromaniak oczytany

W tabeli 9 przedstawiamy trzy sposoby uporz¹dkowania skali aktywnoœci
medialnej: ze wzglêdu na intensywnoœæ czytelnictwa prasy, s³uchania radia
oraz ogl¹dania telewizji. Jak przewidywaliœmy, uporz¹dkowanie I (aktywnoœæ
czytelnicza) ca³kowicie pokrywa siê ze skal¹ aktywnoœci kulturalnej, ró¿ni
zaœ od uporz¹dkowania II i III. Natomiast istnieje rozbie¿noœæ tych dwóch
ostatnich uporz¹dkowañ (II i III), wskazuj¹ca na ró¿nice miêdzy sposobem
i intensywnoœci¹ korzystania z radia i telewizji. Najbardziej intensywnie
ogl¹daj¹ telewizjê elektromaniacy (obydwa podtypy: „oczytany” i „zwyk³y”),
a w dalszej kolejnoœci dopiero mediomaniacy i mediomani; natomiast
prasomaniacy czyni¹ to z umiarem. W przypadku odbioru radia okazuje siê,
¿e nad elektromaniakami góruj¹ mediomaniacy, ale stosunkowo aktywnymi
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radios³uchaczami s¹ te¿ prasomaniacy. Mog³oby to oznaczaæ, i¿ intensywne
korzystanie z radia ma wiêcej wspólnego z lektur¹ prasy, a poœrednio i z
uczestnictwem w wy¿szej kulturze, ni¿ ma z ni¹ telemaniactwo.

To ostatnie stwierdzenie sk³ania do powrotu do kwestii, od której — dla
uproszczenia — abstrahowaliœmy w dotychczasowych analizach, konstruuj¹c
typ elektromaniaka. Idzie o to, ¿e radiomani oraz — w szczególnoœci — ra-
diomaniacy, jak mniemamy na podstawie dowodów poœrednich, zachowuj¹
siê — jako odbiorcy kultury — odmiennie od telemanów, a tym bardziej —
telemaniaków. Usprawiedliwieniem pomijania tych ró¿nic jest stosunkowo
niewielka liczba (a wiêc i udzia³ procentowy) radiomanów i radiomaniaków
w stosunku do ogó³u elektromanów i elektromaniaków. Wzglêdy praktyczne,
tzn. zdominowanie tej kategorii przez osoby zorientowane jednostronnie na
ogl¹danie telewizji (ewentualnie ³¹cznie na intensywny odbiór radia i te-
lewizji), nie powinny jednak ca³kowicie przes³aniaæ dociekliwoœci po-
znawczej. Dlatego poni¿ej rozpatrzymy, jak dalece ró¿nicuje siê uczestnictwo
w kulturze trzech typów: elektromana, elektromaniaka i elektromaniaka
oczytanego, jeœli w ka¿dym z tych podtypów oddzielimy osoby zorientowane
na s³uchanie radia, na ogl¹danie telewizji oraz takie, które stosunkowo (tj. na
danym poziomie) intensywnie korzystaj¹ z obydwu mediów elektronicznych.
Inaczej mówi¹c, zamiast trzech opisanych wczeœniej typów elektromanów
i elektromaniaków uzyskujemy dziewiêæ kategorii bardziej szczegó³owych.
Dane pomieszczono w tabelach 10 i 11.

Zale¿noœci dostrzegane na poszczególnych poziomach orientacji na odbiór
mediów elektronicznych nie s¹ wspó³bie¿ne. Na poziomie najni¿szym (sym-
bolizowanym przez typ „elektromana”) radiomañstwo oznacza bardzo ubogie
uczestnictwo w kulturze (niewiele przewy¿szaj¹ce wskaŸniki zachowañ ob-
serwowanych u abnegata medialnego!). Zupe³nie inaczej jest na dwóch
wy¿szych poziomach: tu radiomaniactwo zbiega siê z najwy¿szymi wskaŸni-
kami aktywnoœci kulturalnej w ogóle, a wiêc przyczynia siê do pe³niejszego
udzia³u w ró¿nych, tak¿e pozamedialnych formach kultury symbolicznej, w tym
równie¿ — formach pozadomowych. Mamy wiêc tu dwie skrajne sytuacje. Z jed-
nej strony spotykamy przypadki („radioman”) skrajnego ubóstwa ¿ycia kul-
turalnego, w którym tylko niezbyt regularne s³uchanie radia jest jedn¹ z nader nie-
licznych form kontaktu ze œwiatem. Z drugiej strony obydwie formy
radiomaniactwa, zw³aszcza zaœ „radiomaniak oczytany” (regularnie, choæ z pewn¹
rezerw¹ korzystaj¹cy z prasy i telewizji) symbolizuj¹ orientacjê zwrócon¹ na sze-
rokie i doœæ wszechstronne uczestnictwo w kulturze. Nawet zatem wyraŸne na-
stawienie na intensywne s³uchanie radia kosztem innych mediów („radiomaniak”)
wi¹¿e siê z ponadprzeciêtnym zaanga¿owaniem w ¿ycie kulturalne (w roli kon-
sumenta produkcji teatralnej, kinowej oraz kaset wideo) i w niektóre formy lu-
dyczne (mecze, turystyka zagraniczna), po³¹czone z wyraŸn¹ niechêci¹ do
czytelnictwa ksi¹¿ek.

Pozytywny wp³yw radiomañstwa na intensyfikacjê ¿ycia kulturalnego do-
strzegamy tak¿e wówczas, gdy wystêpuje ono w po³¹czeniu z telemani¹ (czy
wrêcz telemaniactwem). Dotyczy to zw³aszcza dwóch ni¿szych poziomów:
prymitywnego (elektromanów) oraz elektromaniaka „zwyk³ego”, a wiêc

PRZEMIANY AKTYWNOŒCI KULTURALNEJ 31



P
R
A
S
O
Z
N
A
W
C
Z
E

32 RYSZARD FILAS

Tabela 10. Zró¿nicowanie wskaŸników aktywnoœci kulturalnej w zale¿noœci od poziomu aktywnoœci
w zakresie odbioru radia i telewizji (podtypy elektromanów)

WskaŸniki
aktywnoœci kulturalnej
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Skala uczestnictwa w kulturze K1 (ksi¹¿ka, teatr, filharmonia, kino)

Œrednia liczba form 0,71 0,26 0,35 0,49 0,65 0,41 0,52 1,24 0,71 0,72

w tym … (%)

nie zrealizowa³ ¿adnej z form 54,4 82,6 74,4 67,1 62,5 69,5 59,5 27,1 50,9 51,4

zrealizowa³ jedn¹ 26,9 12,4 16,3 20,2 16,5 21,4 30,6 38,8 32,1 29,9

zrealizowa³ 2 i wiêcej 18,7 5,0 9,3 12,6 20,8 8,8 9,9 34,1 17,0 18,5

w tym … (%)

… przeczyta³ ksi¹¿kê 38,8 14,0 18,5 27,3 31,3 25,1 33,3 67,1 42,0 43,0

… by³ w teatrze 10,3 2,5 4,0 6,1 10,4 3,2 5,4 21,2 9,9 10,3

… by³ w filharmonii, operze 3,6 1,5 1,3 1,5 6,3 1,2 – 4,5 3,0 3,3

… by³ w kinie 18,2 7,4 13,3 24,5 16,5 11,0 13,5 30,6 16,1 15,9

Skala uczestnictwa w kulturze K2 — formy pozadomowe (teatr, filharmonia, kino, koncert rockowy)

Œrednia liczba form 0,41 0,15 0,24 0,31 0,40 0,20 0,22 0,68 0,38 0,18

w tym … (%)

nie zrealizowa³ ¿adnej z form 73,3 88,4 83,0 80,1 72,9 84,6 82,9 57,6 74,0 73,4

zrealizowa³ jedn¹ 15,5 8,3 10,8 12,5 18,8 18,3 12,6 23,5 15,8 16,0

zrealizowa³ 2 i wiêcej 11,2 3,3 6,3 7,4 8,3 4,1 4,5 18,8 10,2 10,5

w tym … (%)

... by³ na koncercie rockowym 8,8 5,0 5,8 8,5 6,3 5,0 2,5 11,8 9,1 8,9

Inne formy aktywnoœci kulturalnej — media masowe (w %)

… czyta³ dziennik 42,4 7,4 16,0 25,3 25,0 24,2 25,2 60,0 52,8 47,5

… czyta³ czasopismo 64,1 14,9 30,6 43,3 47,9 43,0 45,9 84,5 75,5 58,0

… s³ucha³ radia 52,6 67,8 8,8 66,8 64,6 45,8 69,4 77,6 52,5 79,4

… ogl¹da³ telewizjê 78,8 24,8 66,2 74,2 85,4 86,9 82,9 75,3 88,9 89,3

… ogl¹da³ tv satelitarn¹ 29,6 5,0 14,0 18,3 33,3 23,2 35,1 51,8 37,0 40,5

… ogl¹da³ kasety wideo 48,8 15,5 36,4 40,0 50,0 41,8 57,9 76,5 56,7 58,9

Inne formy aktywnoœci w czasie wolnym (w %)

… by³ ma meczu 21,4 11,6 14,0 18,5 27,1 16,6 21,6 32,9 25,3 23,8

… by³ w kasynie gry 1,2 – 0,8 1,4 – 0,5 1,8 1,2 0,9 3,3

… spêdzi³ urlop za granic¹ 9,9 4,1 4,5 6,6 8,3 3,9 3,6 20,0 10,2 9,3

Nie zrealizowa³ ¿adnej z form 3,1 15,5 12,8 3,6 – 2,8 0,9 – 0,2 –

�ród³o: badania OBP UJ — grudzieñ 1995
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wówczas, gdy mamy zarazem do czynienia z brakiem systematycznej lektury
prasy (cechuj¹cym dopiero poziom „elektromaniaka oczytanego”). Tak wiêc „ra-
dio-telemani” na tle „radiomanów” i „telemanów” okazuj¹ siê kategori¹ naj-
aktywniejsz¹, podobnie jak z kolei „radio-telemaniacy” przedstawiaj¹ siê ko-
rzystniej pod interesuj¹cym nas wzglêdem „radiomaniaków” i „telemaniaków”.
Jedynie na najwy¿szym poziomie („oczytanym”) zale¿noœæ ta nie znajduje po-
twierdzenia: kombinacja intensywnego odbioru obydwu mediów elektronicznych
z umiarkowan¹ co do iloœci tytu³ów, ale regularn¹ lektur¹ prasy odbija siê sto-
sunkowo mniej korzystnie na pozosta³ych (pozamedialnych) formach aktywnoœci
kulturalnej, w ka¿dym razie gdy idzie o formy wymagaj¹ce opuszczenia domu, a
mo¿e i miejsca zamieszkania.
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Tabela 11. Zró¿nicowanie sk³adu demospo³ecznego badanych w zale¿noœci od poziomu aktywnoœci
w zakresie odbioru radia i telewizji (podtypy elektromanów)

WskaŸniki
aktywnoœci kulturalnej
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P£EÆ

kobieta 52,3 52,9 48,4 49,8 41,5 44,6 37,8 45,9 49,4 52,3

mê¿czyzna 47,7 47,1 51,6 50,2 58,3 55,4 62,2 54,1 50,6 47,5

WIEK

14–24 lat 21,8 9,9 20,8 23,2 41,5 17,0 19,8 37,6 22,2 25,5

25–39 lat 28,7 11,6 23,1 23,2 22,9 25,5 35,1 20,0 32,3 27,1

40–59 lat 29,0 13,2 31,3 26,3 18,8 29,0 23,4 30,6 28,2 31,3

60 i wiêcej lat 20,6 65,3 24,8 27,3 16,5 28,5 21,6 11,8 17,3 15,9

MIEJSCE ZAMIESZKANIA (liczba mieszkañców)

wieœ 37,9 56,2 45,9 48,4 33,3 46,4 40,5 29,4 34,8 30,4

ma³e miasto (do 50 tys.) 21,6 17,4 16,0 16,4 22,9 17,5 19,8 11,8 26,0 22,0

œrednie miasto (51–199 tys.) 19,0 11,6 18,3 16,6 16,5 17,5 21,6 27,1 18,1 27,1

du¿e miasto (200 i wiêcej
tys.) 21,5 14,9 19,8 18,5 27,1 18,6 18,0 31,8 21,2 20,6

WYKSZTA£CENIE

podstawowe 46,6 77,5 65,4 61,8 39,4 64,1 44,1 30,6 41,6 49,1

zawodowe i niepe³ne œrednie 27,0 17,4 23,6 23,9 39,6 24,2 40,5 31,8 29,5 27,6

œrednie i niepe³ne wy¿sze 19,0 5,0 8,8 12,5 16,5 9,5 14,4 27,1 21,3 17,3

wy¿sze 7,4 – 2,3 1,9 4,2 1,9 0,9 10,6 7,6 6,1

ZAMO¯NOŒÆ (dochody na 1 osobê w rodzinie)

dochody nie ujawnione 14,9 15,9 14,1 18,9 14,5 12,2 10,0 15,3 11,1 8,5

dochody niskie (do 199 z³) 21,4 15,5 26,3 24,5 37,5 25,0 27,9 16,5 19,5 26,2

dochody œrednie (200–399 z³) 43,9 50,4 36,3 45,2 29,2 45,8 44,1 48,2 46,4 40,5

dochody wysokie (400 z³
i wiêcej) 19,8 50,4 36,3 45,2 29,2 45,8 44,1 48,2 46,4 40,5
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Radiomaniactwo (pomijaj¹c jego formê najbardziej prymitywn¹, gdy radio
staje siê jedynym oknem na œwiat) wydaje siê pewnym stylem ¿ycia z
w³asnego wyboru, który — postrzegany przez te osoby jako alternatywa wo-
bec rozpowszechnionego zwyczaju spêdzania wielu godzin dziennie przed te-
lewizorem — raczej sprzyja korzystaniu z form wy¿szej lub popularnej kul-
tury artystycznej, wychodzeniu z domu. Cechuje zreszt¹ ludzi (przede
wszystkim mê¿czyzn) m³odych (w wieku m³odzie¿owym), ucz¹cych siê,
czêsto z oœrodków wielkomiejskich. Telemaniactwo natomiast przybiera nie-
rzadko formê zachowañ wymuszonych, co prawda tanich, wygodnych (bo
wystarczy w³¹czyæ telewizor) i spo³ecznie akceptowanych. Ów przymus
zwi¹zany jest czêsto (gdy chodzi o kategoriê telemanów oraz „zwyk³ych”
telemaniaków) ze œrednim lub starszym wiekiem, niewysokim statusem
spo³ecznym (niskie wykszta³cenie), warunkami œrodowiskowymi (wieœ), a
wreszcie i technicznymi. To w³aœnie radiomaniacy (zw³aszcza „oczytani”),
maj¹ czêœciej najlepszy dostêp do szerszej oferty telewizji (pod³¹czenie do
sieci kablowej, indywidualne zestawy satelitarne, lepsze odbiorniki, w tym po
kilka telewizorów kolorowych), podczas gdy telemaniacy nierzadko maj¹ doœæ
prymitywne warunki odbioru i ograniczony wybór dostêpnych kana³ów.

Gdyby wiêc na koniec zbudowaæ rozwiniêt¹ skalê aktywnoœci kulturalnej
spo³eczeñstwa polskiego, nie 9- (któr¹ wczeœniej szczegó³owo analizowaliœmy)
lecz 15-stopniow¹ (1 = aktywnoœæ najni¿sza, 15 = aktywnoœæ najwy¿sza),
przedstawia³aby siê ona jak w tabeli 12. Kryterium gradacji stanowi tu ³¹czna
wartoœæ obydwu opisanych wczeœniej wskaŸników syntetycznych (K1 oraz K2).
Wartoœci tych wskaŸników pozwalaj¹ te¿ podzieliæ skalê, co w tabeli uwida-
czniaj¹ grube linie, na piêæ warstw, obrazuj¹cych generalnie zró¿nicowanie po-
ziomu aktywnoœci kulturalnej Polaków.

Wykres uzyskany na podstawie liczebnoœci (udzia³u procentowego) tak
wyodrêbnionych warstw odbiega od modelu rozk³adu normalnego: naj-
bardziej rozbudowany jest nie œrodek, lecz skrzyd³a (model „dwugarbny”),
choæ kategorie skrajne s¹ najmniej liczne. Inaczej mówi¹c, poziom œredni ak-
tywnoœci kulturalnej mo¿na przypisaæ niespe³na 1/4 (23,8%) ogó³u badanych,
natomiast czêstsze s¹ przypadki zachowaº odbiegaj¹cych od przeciêtnego in mi-
nus (³¹cznie 37,7%) b¹dz in plus (³¹cznie 38,4%). Jak widaæ, grupa o niskiej i
bardzo niskiej aktywnoœci kulturalnej dorównuje wielkoœci¹ grupie o aktywnoœci
ponadprzeciêtnej, z tym, ¿e przypadki skrajne, bardzo wysokiej aktywnoœci s¹
dwukrotnie liczniejsze (7,6%) od przypadków skrajnego upoœledzenia (3,4%).
Znaczy to, ¿e te ostatnie, reprezentowane przez typ abnegata medialnego i radiom-
ana, s¹ — mo¿na powiedzieæ: na szczêœcie — marginesem. Zatem ponad 96%
spo³eczeñstwa polskiego przejawia zachowania, które mo¿na zakwalifikowaæ
jako „uczestnictwo w kulturze”. W tej grupie mieœci siê jednak znaczna liczba
(1/3) tych, którzy czyni¹ to przede wszystkim za poœrednictwem mediów elekt-
ronicznych (g³ównie telewizji) i w stosunkowo skromnych rozmiarach. „Œredni”
poziom aktywnoœci kulturalnej, cechuj¹cy — przypomnijmy — co czwartego z
badanych, dotyczy prawie bez wyj¹tku osób, które oprócz doœæ intensywnego
odbioru oferty mediów audiowizualnych oddaj¹ siê te¿ lekturze prasy. Po-
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nadprzeciêtny poziom uczestnictwa w kulturze wspó³wystêpuje ju¿
jednoznacznie z wyrównanym (harmonijnym) korzystaniem z wszelkich mediów
(poziom „wysoki”, cechuj¹cy mediomanów i mediomaniaków). Jego wersja
elitarna (poziom „bardzo wysoki”), spotykana ju¿ tylko u co piêtnastego spoœród
badanych, wi¹¿e siê ze szczególnym eksponowaniem czytelnictwa prasy
(prasomaniak) b¹dŸ s³uchania radia (radiomaniak oczytany) a bardziej
umiarkowanym (np. co do iloœci czasu spêdzanego przed telewizorem)
korzystaniem z telewizji.

5. Kilka uwag koñcowych

Proroctwa McLuhana i innych wizjonerów ery elektronicznej, jak
dot¹d, w wiêkszoœci siê nie sprawdzi³y, mimo i¿ od kilku lat pojawi³y siê i w
Polsce warunki do tego, by z oferty telewizji (a szerzej — mediów au-
diowizualnych i w ogóle tzw. nowych mediów) czerpaæ w sposób szeroki, nie-
wyobra¿alny jeszcze pod koniec ubieg³ej dekady. Odsetek mediomanów nie
wzrós³, ale znacznie powiêkszy³a siê liczba telemaniaków, spad³a zaœ liczba pras-
omaniaków. Ogl¹danie telewizji, przy coraz szerszym dostêpie do telewizji satel-
itarnej i rosn¹cej liczbie kana³ów polskojêzycznych sta³o siê w latach
dziewiêædziesi¹tych istotnym sk³adnikiem ¿ycia codziennego i najbardziej, w skali
masowej, cenion¹ rozrywk¹. Jednak¿e powszechne korzystanie z telewizji nie
przerodzi³o siê, w skali wiêkszej ni¿ to obserwowaliœmy kilkanaœcie lat temu,
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Tabela 12. Rozwiniêta skala aktywnoœci kulturalnej (w zale¿noœci od aktywnoœci medialnej)

Stopieñ
aktyw-
noœci
kultu-
ralnej

Ranga
(pozycja
na skali)

Typ aktywnoœci medialnej

Wartoœci wskaŸników
kryterialnych

Zasiêg
w

badanej
zbioro-
woœci
(w %)

¿¹czny
zasiêg

(%)K1 K2

Bardzo
niski

1 Abnegat medialny 0,21 0,10 1,0
3,4

2 Radioman 0,26 0,15 2,4

Niski

3 Teleman 0,35 0,24 8,0

34,3

4 Pó³abnegat medialny 0,36 0,25 1,1

5 Telemaniak jednostronny 0,41 0,20 11,4

6 Radio–telemaniak 0.52 0,22 2,2

7 Radio–teleman 0,49 0,31 11,6

Œredni

8 Radio–telemaniak oczytany 0,72 0,18 4,3

23,8
9 Radiomaniak 0,65 0,40 1,0

10 Telemaniak oczytany 0,71 0,38 17,8

11 Prasomaniak 0,76 0,41 0,7

Wysoki
12 Medioman 0,87 0,54 24,8

30,8
13 Mediomaniak 0,96 0,49 6,0

Bardzo
wysoki

14 Radiomaniak oczytany 1,24 0,68 1,7
7,6

15 Prasomaniak 1,39 0,86 5,9

Ìród³o: badania OBP UJ — grudzieñ 1995
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w „telemaniactwo”. Polacy nie ulegli jej wp³ywom bezgranicznie, choæ nie-
w¹tpliwie, szacunkowo, dla oko³o 1/3 badanych to w³aœnie ona (telewizja)
stanowi g³ówne okno na œwiat i jest prawie wy³¹cznym dostarczycielem co-
dziennej porcji rozrywki (i form¹ uczestnictwa w kulturze). Dzieje siê tak
zw³aszcza w przypadku krêgów bardziej upoœledzonych spo³ecznie: o niskim
wykszta³ceniu, ze spo³ecznoœci s³abo zurbanizowanych, a tak¿e mniej
ruchliwych ze wzglêdu na wiek i poziom zamo¿noœci. Wiêkszoœæ badanych ko-
rzysta jednak z ró¿nych mediów w sposób mniej lub bardziej harmonijny, nie
zaniedbuj¹c s³uchania radia ani te¿ lektury prasy. W tej mierze nast¹pi³y, jak siê
wydaje, g³êbokie — i chyba nieodwracalne — zmiany jakoœciowe: wyraŸny
odwrót od regularnego kontaktu z pras¹ codzienn¹, siêganie zaœ po liczne
i wci¹¿ powstaj¹ce czasopisma, które zreszt¹ sta³y siê bardzo kolorowe i na-
sycone znaczn¹ liczb¹ ilustracji, ich teksty zaœ coraz krótsze i mniej
wymagaj¹ce intelektualnie. I pod tym wzglêdem stajemy siê zatem bardziej
„œwiatowi”: taki trend rozwoju prasy obserwuje siê od d³u¿szego czasu w roz-
winiêtych krajach Zachodu, traktuj¹c to jako samoobronê przed wyzwaniami
telewizj i i wspó³czesnej kul tury „obrazkowej”1 2 (gdzie nawet
najpopularniejsze dzienniki to kolorowe tabloidy, przesycone plotk¹, sek-
sem i zbrodni¹).

Wizualizacja mediów idzie w parze z uwi¹dem czytelnictwa ksi¹¿ek,
zw³aszcza literatury piêknej: dzisiejsza m³odzie¿ szkolna zamiast obowi¹zko-
wych lektur korzysta z powszechnie dostêpnych streszczeñ i omówieñ b¹dŸ
te¿ poznaje lektury poprzez ich ekranizacjê (film, teatr telewizji)13; wydawane
w wielkich nak³adach „harlequiny” albo maj¹ stosunkowo w¹ski kr¹g wci¹¿ tych
samych odbiorców albo te¿ nie s¹ (sk¹din¹d s³usznie)14 traktowane przez czy-
telniczki jako „ksi¹¿ka” (literatura). Jeœli wiêc mówimy, ¿e telewizja z impet-
em wkroczy³a w ¿ycie Polaków po³owy lat dziewiêædziesi¹tych, to chyba naj-
wiêksze, i przypuszczalnie — po czêœci — nieodwracalne zmiany w ich ¿yciu
kulturalnym dokona³y siê na tym polu. Jednak¿e po za³amaniu na pocz¹tku
dekady, w po³owie lat dziewiêædziesi¹tych wyst¹pi³y i pozytywne symptomy
powrotu do ¿ycia kulturalnego: do kin, do prasy15, nawet do lektury
ambitniejszych ksi¹¿ek16, jakkolwiek inne (jakoœciowo) filmy, inne
czasopisma i inne ksi¹¿ki przyci¹gaj¹ dziœ uwagê masowych odbiorców. Ba-
dacze kultury wskazywali kilka lat temu (jeszcze pod koniec lat
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12 Zob. W. P i s a r e k: Prasa wobec wyzwania..., op.cit., s. 72 oraz J. M i k u ³ o w s k i P o m o r s k i: op.cit.,
s. 103.
13 S. B o r t n o w s k i: Ocena skutecznoœci szkó³ w przygotowaniu do uczestnictwa w kulturze literackiej,
(w:) Kultura popularna — literatura — ksi¹¿ka — rynek. Forum czytelnicze II, Kielce 2–5 lipca 1995.
Warszawa 1995 (s. 18–34).
14 K. D u n i n: Co to jest „Harlequin”?, (w:) Forum czytelnicze „Ksi¹¿ka — prasa — wideo”, Materia³y z
konferencji 11 X 1984, Warszawa 1995, s. 14–20.
15 Zob. R. F i l a s: Meandry czytelnictwa gazet i czasopism w Polsce 1989–1995. Tendencje, uwarunko-
wania, perspektywy, (w:) Valeriana. Eseje o komunikowaniu miêdzy ludŸmi. Kraków 1996, s. 313–327.
16 Zmiany jakoœciowe w czytelnictwie ksi¹¿ek w latach 1992–1994 sygnalizuje G. S t r a u s: Specyficznoœæ
i niespecyficznoœæ czytania w obecnej dobie. (w): Kultura popularna..., op.cit., s. 137 i n. Zob. te¿. G. S t r a u s,
K. W o l f: Piœmiennoœæ Polaków w epoce mediów, (w:) Forum czytelnicze „Ksi¹¿ka — prasa — wideo”, op.
cit., s. 7–13.
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osiemdziesi¹tych) na charakterystyczne zmiany „wzoru cz³owieka kulturalne-
go”; wielu Polaków — znacznie wiêcej ni¿ np. w latach siedemdziesi¹tych17 —
nie ma poczucia dyskomfortu z powodu niechodzenia do kina, teatru, filharm-
onii, nieczytania ksi¹¿ek etc.18; uznaj¹ za satysfakcjonuj¹ce ich i ju¿ nie
wstydliwie ukrywane takie zachowania, które kontakt z kultur¹ ograniczaj¹ do
ogl¹dania programów telewizji.

W artykule, w oparciu o dane z w³asnych badaº na du¿ej próbie wykazano, i¿
relacje pomiêdzy poziomem aktywnoœci medialnej a aktywnoœci¹ kulturaln¹ (czy
œciœlej — konsumpcj¹ kulturaln¹) s¹ bardziej z³o¿one, ni¿ to siê wydawa³o. Jed-
noczeœnie potwierdzi³ siê decyduj¹cy wp³yw „kultury piœmiennej”: poziomu czy-
telnictwa prasy i ksi¹¿ek na globalny poziom uczestnictwa w kulturze Polaków
po³owy lat dziewiêædziesi¹tych. Byæ mo¿e wiele racji maj¹ ci, którzy dostrzegaj¹
nowe, obiecuj¹ce perspektywy koegzystencji ksi¹¿ki i nowych mediów
audiowizualnych i elektronicznych (komputery wyposa¿one w CD–ROM)19. W
tym ujêciu, wbrew „macluhanistom”, jest miejsce na równorzêdnoœæ cywilizacji
i obrazu, i s³owa.
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17 W po³owie lat siedemdziesi¹tych u przesz³o po³owy badanych stwierdzono wytêpowanie poczucia „nieade-
kwatnoœci kulturalnej” (wystêpowa³o ono, gdy osoby uznaj¹ce normy zalecaj¹ce konsumpcjê kulturaln¹ o
okreœlonej czêstotliwoœci nie realizowa³y tych norm w wystarczaj¹cym stopniu). Zob. M. S t e f a n o w s k a: Od-
biorcy kultury. Deklaracje i rzeczywistoœê. Warszawa 1988, PWN, s. 168 i n.
18 M. F a l k o w s k a: Zarys zmian..., op.cit., s. 173–174.


