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DOBRO, ZL.O I INNE WARTOSCI
W CZASOPISMACH MLODZIEZOWYCH

Wstep

prasowym (jak i w catym spoteczenstwie) ze wzgledu na cechy ich pu-

bliczno$ci, ktora stanowia ludzie mtodzi — uczniowie, studenci —
wchodzacy dopiero w doroste zycie, szczegdlnie podatni na oddziatywanie
wzoréw dostarczanych przez media. Spoteczno-kulturowe oddziatywanie
mediow, a raczej wzory zachowan i warto$ci upowszechniane przez nie, coraz
czedciej staja si¢ przedmiotem publicznej debaty, w ktorej coraz glosniej
rozbrzmiewaja glosy ludzi zatroskanych oferta i poziomem pism adresowa-
nych do mlodziezy. Najostrzejsze stanowisko znajdujemy w publicystyce ra-
dykalnej prawicy, prowadzacej systematyczna i nieprzejednana akcj¢ prze-
ciwko wigkszos$ci tych pism. Powtarza si¢ tam opinig, ze pisma mtodziezowe
demoralizuja polska mlodziez, kwestionujac tradycyjne autorytety —
Kosciota, rodziny, dobrego wychowania. Osnowa lansowanego zla jest
pomyst na jego uniwersalng atrakcyjno$¢ — kwestie ptci i seksualizmu:

C zasopisma przeznaczone dla mtodziezy odgrywaja wazna rolg na rynku

Kazde pokolenie ma wtasna ,,rewolucje seksualng”. Toczy za$ si¢ ona wewnatrz
kazdego cztowieka, jak i na plaszczyznie spotecznej. Dzi$ jej wyrdznikiem jest to,
ze dzigki sile massmedidow moze oddziatywac ze zwielokrotniong sita. Wystarczy
spojrze¢, co zawieraja pisma mtodziezowe: Bravo, Bravo-Girl, Dziewczyna, nie
wspominajac o calej gamie czasopism pornograficznych. Maca w glowach
mlodziezy zastaniajac si¢ eufemizmami o potrzebie wchodzenia do Europy i walka
ze starym pokoleniem'.

Zatem: czasopisma mlodziezowe nie pisza prawdy, a niezwykle atrakcyjne
ktamstwa powoduja, ze same media stajg si¢ autorytetem:
(...) Zamiast rzeczowej informacji przekazuje si¢ totalng dezinformacjg. Na to

wszystko naklada sig jeszcze tresci o niby wielkim zacofaniu rodzicéw i potrzebie
przeniesienia rozméw o piciowosci z domoéw rodzinnych do szkét Autorytet

"P. Tryjanowski: Nim rozpocznie si¢ szkolna seks-edukacja. Rodzina Radia Maryja 1996 nr 5.
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tradycyjnych instytucji: Kosciota i rodziny, podawany jest w watpliwos¢ i jego
miejsce zajmuje nowy — pisma mlodziezowe, badz panienka — niby-na-
uczycielka po letnim kursie ,,bezpiecznego seksu’™?.

Przy okazji, ofiara owej dezinformacji pada jezyk oraz tradycyjne hie-
rarchie wartosci:

Przystuchajcie sig¢ mowie nastolatkow, ksztattowanej przez kontrkulturowe pisma,
przez wideoklipy 1 betkot rapu, zwulgaryzowana angielszczyzng, rykowiska te-
lewizyjne, pseudomistyke New Age, reklamy prezerwatyw, zargonowe stowka
»wytrychy” etc. Tym jezykiem mozna porozumiewac si¢ miedzy fanami,
w pubach, w diskopolowych tancbudach, na ,,imprezach”, skwerach obleganych
przez desko- czy tyzworolkowcow..., ale coraz rzadziej i trudniej nawigza¢ im dia-
log z rodzicami, nauczycielami, ludzmi sgdziwymi, ludzmi wielkiej kultury, tra-
dycji, religii. Tym jezykiem nie sposob dyskutowaé o godnosci, potrzebach du-
chowych, dramatach wewngtrznych cztowieka. (...) Czy ten jezyk nadaje sig
jeszcze do rozmowy o sensie zycia, idealach, swigtosciach, zasadach, o literaturze,
sumieniu, o0 Bogu? Czy nie kojarzy Wam si¢ to wszystko z Wieza Babel? Czy nie
zauwazacie, ze im trudniejsze jest wzajemne porozumienie, tym tatwiej jest o po-
dejrzliwos¢, niechgé, obcos¢, wrogosé migdzy pokoleniami i spoteczno$ciami?
Czy nie obawiacie si¢ tego, ze gdy si¢ skoficzy wzajemne zrozumienie, to pozos-
tanie tylko wziaé sig za Iby i ,,przemowié” do siebie narzedziem zbrodni?*

Prawicowi krytycy zawarto$ci czasopism mitodziezowych podkreslaja
takze, ze najmocniej lansuje si¢ w tych pismach wartosci hedonistyczne i wi-
talne, zwiazane z przyjemnoscia:

Nasuwa mi si¢ mysl, iz dziewczyny, ktore nie moga ,,zabtysnac” intelektem, musza
odstoni¢ swoje ciato, by wzbudzi¢ zainteresowanie. Prze$cigaja si¢ w pokazywaniu
noég, brzucha, biustu i posladkow. Pragna w ten sposdb przyciagnaé wzrok
chlopaka, by si¢ dowarto§ciowac. (...) Takie zachowanie dziewczat jest po-
wszechnie kreowane przez media. Na plakatach reklamowych, w brukowcach, kto-
rych jest istne oblgzenie, w telewizji, mozemy napatrze¢ si¢ na dziewczgta ,,wy-
zwolone”, ktorych cale zycie kreci sig¢ wokot ciata. Wszystkiemu przyklaskuja
pisma mtodziezowe, takie jak: Bravo, Dziewczyna, Popcorn... Wydawcy nie racza
jednak pokaza¢ drugiej strony medalu, na ktérej widnieje rozgoryczone serce ta-
kiego dziewczgcia. Jarzmo grzechu jest niezwykle cigzkie i nie sposob normalnie
funkcjonowaé z takim balastem®.

Co prawda, charakterystyczne dla omawianych pogladow jest wpisanie kry-
tycznych obserwacji w ramy celowej dziatalnosci liberalnych sit europejskich
— nieokreslonych sprawcow calego zta® — ale krytyczne zatroskanie za-
warto$cia pism mtodziezowych i ich ewentualnym wptywem na mtodziez da-
leko wykracza poza srodowiska prawicowe, odzwierciedlajac powszechne
zarzuty.

2 .
Tamze.

*Brat T. Rucinski, FSC: Swiatla w oknach domu — Wieza Babel czy Wieczernik? Radio Maryja, 1999.
*J. Butka: Czas wzrastania: sidla demoralizacji. Rodzina Radia Maryja 1999 nr 10,

E. Polak-Patkiewicz pisze (Jak by¢ szczesliwym? Rodzina Radia Maryja, jw.): Kazdy, kto ob-
serwuje strategi¢ 1 taktyke wspotczesnych mediow, ktore staraja si¢ zmieni¢ $wiadomos$¢ i psychike
cztowieka tak, by pasowala do zunifikowania modelu, jaki akceptuje liberalizm... (...) ...w sposobie redag-
owania owych pism brak jest jakiejkolwiek czytelnej hierarchii. A jesli ona wystepuje, to po to, by wywindo-
wac na piedestal wszystko, co dotyczy spraw ciata. (...) Wobec serii ostatnich naukowych odkry¢ brzmia
fatszywie i skrzekliwie okrzyki, jakie usituja wydawaé sprowadzone z Zachodu pisma, przeznaczone dla
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Okazji do systematycznego zbadania zawarto$ci i jgzyka pism
mtodziezowych dostarczyta Rada Jezyka Polskiego PAN, zlecajac prze-
prowadzenie badaf jezykowego obrazu $wiata w pismach mtodziezowych®.
Zgromadzone dane tekstowe poshuzyly migdzy innymi do przeprowadzenia
analizy wartosci lansowanych przez magazyny mtodziezowe w Polsce. Do
analizy wybrano pisma skierowane do mtodziezy, roézniace si¢ pod
wzgledem cech swoich audytoriow. Bgriy to: Bravo' (B), Popcorn (P)
i Dziewczyna® (D), Jestem’ (J), Machina'’ (M) oraz — na zasadzie kontrap-
unktu — katolicka Droga'' (DR).

~howoczesnych Polek™: ,BadZz wolna!”. ,BadZ radosna!”. Ta wolno$¢ — seksualna — i wesolo$¢ ma-
nifestuje si¢ na kartach owych, wyperfumowanych pism, tak bezprzyktadna wulgarno$cia dotyczaca sfery in-
tymnej cztowieka, ze kojarza si¢ one z podejrzanej jakosci zywnos$cia, nierzadko rzeczywiscie trujaca,
cuchnaca, ktora racza nas tak chetnie kraje Unii Europejskie;j. (...) Do$¢ czgsto zadajemy sobie pytanie: ,,Jak
doszto do zalania Polski przez tak olbrzymia falg¢ demoralizacji?” Otoz, czciciele ,,$wigtego dolara” po-
stanowili zarobi¢ na Polakach duze pieniadze. Powoli, lecz skutecznie, zaszczepia si¢ w naszej tradycji obce
elementy (np. ,,weekendy”), a zapomina si¢ o polskich obyczajach (,,majowki”). Coraz wigcej mowi sig o re-
ligiach Wschodu. w mediach lansuje si¢ programy o$mieszajace nasza $wigta wiarg, ktora stoi na strazy war-
tosci moralnych. JesteSmy zasypywani $mieciami pod postacia plugawych pismidet mlodziezowych, ktore sa
wyrocznia dla nastolatkow.

® Temat Rady Jezyka Polskiego PAN: Jezyk czasopism miodziezowych (na przykladzie pism: Bravo,
Popcorn, Jestem, Dziewczyna, Machina i Droga), 1998/1999 r. Wyniki badan przedstawione sa takze
w artykutach: W. Kajtocha: Odlotowe bez dwoch zdan. Kultura jezyka, stylu, perswazji w czasopismach
dla mtodziezy. Zeszyty Prasoznawcze nr 3—4, 1999, s. 79-102, jak rowniez w artykule W. Kajtocha,
J. Kot odzieja, P. Ptanety: ,Jezykowe obrazy Swiata w prasie dla mtodziezy”, ztozonym do druku
w ksiazce podsumowujacej III Forum Kultury Stowa: Jezyk w mediach masowych. Biatystok, 2 X 1999 r.

7 Bravo to dwutygodnik wydawany przez H. Bauera, majacy dwie grupy czytelnikéw: dzieci ze szkoty pod-
stawowej (11-14 lat) oraz starsza mtodziez (1519 lat). Redakcja stara si¢ zwracac¢ do obu grup jednoczes$nie,
cho¢ oczywista, dodatkowa trudnoscia w roznicowaniu zawartosci jest formuta ,,pisma-kalki”, wydawanego
w tej samej formie w wielu krajach. Formuta ta zapewnia wysokie naktady i bardzo tania produkcj¢ (Bravo
ukazuje si¢ w naktadzie ok. 850 tys. egz.), wigc zyski z samej sprzedazy pisma pozwalaja je z powodzeniem
utrzymac. Dwutygodnik ten realizuje prosta formulg pisma rozrywkowego dla chtopcow i dziewczat, z defin-
icji pozbawionego wigkszych ambicji, cho¢ sami wydawcy twierdza, ze jest nieco inaczej. Jerzy Szulwic (dy-
rektor wydawniczy wydawnictwa H. Bauer) mowi na przyktad: Oferujemy rozrywke i nie mamy zacigcia
edukacyjnego. Staramy sig, oczywiscie, przemyca¢ pozytywne tresci, poruszamy tematy, o ktérych nie roz-
mawia si¢ w domu ani w szkole — Press 1999, nr 6, s. 66.

8 Popcorn i Dziewczyna to miesigezniki wydawane w czasie badan przez spotke ,,Wydawnictwo JMG Ma-
gazine Publishing Company”, bedaca agenda wydawnictwa JMG Magazine Holding A. G. Verlagsgruppe
Jorg Marquard, a pozniej przez koncern Axel Springer. Popcorn jest przeznaczony dla modziezy w wieku
12-19 lat (okazuje sig, ze czyta go nieco wigcej dziewczat). Jest zorientowany gtownie na muzyke, wywiady
z gwiazdami, porady. Ukazuje si¢ w nakladzie ok. 280 tys., z czego $rednia sprzedaz wynosi ok. 160 tys.
w tym przypadku sprzedaz nie wystarcza, wigc zawarto$¢ miesigcznika w pewnym stopniu uzalezniona jest
od reklamodawcow. Dziewczyna skierowana jest do dziewczat w tym samym wieku, w czasie badan prz-
ezywala trudny okres. Oprocz Filipinki byta jedynym pismem mtodziezowym, ktére odnotowywato ponad 50
proc. zwrotow (przy naktadzie 275 tys. egz.). Przyczyna klopotow, poza ogélnymi, niesprzyjajacymi tren-
dami, byta nieadekwatno$¢ formuty pisma (pismo o gwiazdach w sytuacji zmniejszania si¢ liczby gwiazd)
i rosnaca konkurencja. Z podobnych przyczyn upadlo wydawnictwo Mega Star, zajmujace si¢ wylacznie
opowiadaniem o zyciu gwiazd sceny muzycznej, kina i telewizji — zob. Press 1999, nr 6, s. 66.

? Miesiecznik Jestem, wydawany przez wydawnictwo ,Jestem, Zdrowie sp.. z 0. 0.” od wrzesnia 1998 roku
ma nowg formulg. Adresatkami pisma sa mtode kobiety, rozpoczynajace doroste zycie (podczas gdy Zdrowie
stato si¢ pismem przeznaczonym dla kobiet po 35 roku zycia). w nowej formule pisma znajduje si¢ tez miej-
sce przede wszystkim na problematyke zdrowia, na urodg, modg, turystyke, sylwetki znanych postaci, po-
rady. Reklamy miesigcznika glosza, ze ,.Jestem to nowoczesny miesigcznik z tradycjami, adresowany
gtownie do dziewczat i mtodych kobiet, ktore wchodza w doroste zycie i zaczynaja podejmowaé wazne
zyciowe wybory. Zawiera wiele ciekawych artykulow dotyczacych zdrowia, urody, mody, psychologii i sek-
su” — Press 1999, nr 7, s. 50. Cho¢ redakcja nie informuje na temat sprzedazy pisma, wiadomo, ze w por-
ownaniu z konkurencja (Zyjmy Diuzej, Samo Zdrowie, Vita, Super Linia czy Swiat to Apteka) Jestem wypada
najlepiej, majac w pierwszym kwartale 1999 r. czytelnictwo na poziomie niespeina 2 proc. (Dane Taylor Nie-
Isen Sofres Poland, cyt. za: Press 1999, nr 7, s. 50). Fachowcy twierdza, ze do utrzymania tego typu pisma
wystarczy ograniczenie reklamy do $rodkow paramedycznych. Prasa kobieca, majaca szerszy zasigg, przej-
muje takze i tych reklamodawcow, wige pisma o zdrowiu muszg stopniowo poszerza¢ wachlarz reklamowa-
nych produktow. Trzeba przyzna¢, ze wida¢ to wyraznie w analizowanych numerach Jestem — zob. Press
1999, nr 7, s. 52. Okazuje sig, ze szczegOlnie optacalne dla Jestem jest reklamowanie podpasek, szminek
i pudru — poniewaz czytelniczki tego miesigcznika ponadprzecigtnie i stale uzywaja tych produktow.
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Znajac z jednej strony deklaracje wydawcoéw 1 miejsce pism na rynku
i wiedzac, do jakich czytelnikow chca dotrzeé¢, z drugiej strony biorac pod
uwage zarzuty stawiane pismom mlodziezowym, postanowiono zrekonstr-
uowac i opisac¢ systemy wartosci czasopism mlodziezowych. Celem analizy
byla weryfikacja tez wynikajacych z przedstawionych zarzutéw. Konfrontujac
deklaracje redakcji z rzeczywistoscia, chciano uzyska¢ odpowiedzi na nastep-
ujace pytania: Czym ro6znia si¢ badane pisma pod wzgledem upow-
szechnianych wartosci? ,,Co podlega wartoSciowaniu?” ,,W jaki sposob si¢
warto$ciuje?” ,,W jakim celu si¢ wartosciuje?” — ze szczegdlna uwaga przez-
naczona na obszar warto$ci transcendentnych oraz ,,prymarne formy warto$ci-
owania”. Podstawa rekonstrukcji uktadow wartosci byly leksykalne wy-
znaczniki systemowe i tekstowe, wyodrebnione wedlug kryterium
czestotliwosci ich wystepowania w korpusach tekstow 2.

Dwa typy wartosciowania

We wstepnej analizie porownano badane korpusy pod katem zgodnosci ich
stownictwa z polami znaczeniowo-wyrazowymi warto$ci, zaproponowanymi
przez Jadwige Puzyning'. System jezykowych wyznacznikow wartosci zostat
potraktowany jako siatka hiperoniméw'® i wybranych hiponiméw, natozona
na stownictwo badanych korpusow'’. Zestawienie i poréwnanie ,,intuicyjne-

' Machina to magazyn przeznaczony dla ludzi interesujacych si¢ scena muzyki rockowej (wydaje go Ma-
china Press sp. z 0. 0.). Jest to pismo niemal hobbystyczne, skierowane do nieco starszej mtodziezy w poro-
wnaniu z pozostatymi pismami (sa to osoby w wieku 18-35 lat). Zawarto$¢ Machiny oraz ogdlna wiedza na
temat zasad funkcjonowania rynku producentéw i wykonawcoé6w muzyki rockowej pozwalaja przypuszczac,
ze pismo to pelni przede wszystkim funkcje promocyjne wobec sponsorow, jak rowniez wybranych,
uznanych za wartociowe, postaw i zjawisk z zakresu kultury popularne;j.

! Redakcja Drogi (wydawanej przez stowarzyszenie Nasza Przysztos¢) deklaruje, ze tygodnik chee docieraé
do mlodziezy w wieku 15-19 lat, ale z ankiety redakcyjnej wiadomo, ze jej audytorium tworza glownie
osoby mieszczace si¢ Srodku tego przedziatu wieku. Wydawca pisma deklaruje zamiary przekraczania form-
uly prasy wyznaniowej. Redakcja ma licznych wspotpracownikow ,,w terenie” (tzw. konsultantow), wywie-
rajacych wplyw na zawartos$¢ pisma. Ukazuje si¢ ono w naktadzie ok. 27 tys. tysigcy egzemplarzy, z czego
24,2 tysiaca si¢ sprzedaje. Pismo w zasadzie nie ma na rynku konkurenta. Droga utrzymuje si¢ przede
wszystkim ze sprzedazy (15 proc. rozchodzi si¢ w prenumeracie), wigc nie jest zbytnio uzalezniona od
reklamodawcow — zob. Press 1999, nr 9, s. 44-48.

'2 Korpusy musialy liczyl co najmniej 50 tys. stow. Teksty dobierano losowo w okresie wrzesien 1998 r. —
luty 1999 r. Uzyskano nastgpujace liczebnosci korpusow: Droga: 57 548 stow, Dziewczyna: 61 090 stow, Je-
stem: 50 354 stow, Machina: 55 729 stow, Popcorn: 55 054 stow, Bravo: 50 457 stow. Zeskanowane, po-
prawione i zapisane w postaci cyfrowej teksty badano za pomoca specjalistycznych programow do
statystycznej analizy stownictwa.

BJ Puzynina: Jezyk wartosci. Warszawa 1992, s. 149-150.

' Zgodnie 7 teoria semantycznych prototypow, wybrane kategorie pojeciowe traktuje sig jako pojecia nadrzedne, cen-
tralne (tzw. hiperonimy). Przynalezno$l do kategorii podlega stopniowaniu — pozostate pojecia danej kategorii — tzw. hi-
ponimy — mieszcza si¢ W jej obrebie coraz dalej od centrum. Zob. J. Puzynina: Jezyk... jw., s. 161.

15 Uktad pol pojeciowo-wyrazowych Jadwigi Puzyniny zostat zmodyfikowany do tych leksemow, ktorych
wystapienie w pismach bylo uzasadnione albo wysoka lokata na listach frekwencyjnych, albo wysokim
prawdopodobienstwem pojawienia si¢ w §wietle dotychczasowej wiedzy o analizowanych czasopismach.
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go0” systemu warto$ci Puzyniny z rzeczywistymi korpusami tekstow poz-
wolito wykazaé¢ pragmatyczne rdéznice w wartoSciowaniu, jak rowniez
umozliwito porownawcza rekonstrukcje uktadéw wartosci w badanych pi-
smach. Przyjeta metoda umozliwita rekonstrukcje wartoéci deklarowanych
oraz, w szczegolnych przypadkach, wartosci odczuwanych.

Wyniki poréwnania przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Czestotliwo$¢ wystepowania stéw (hiperoniméw i wybranych hiponiméw)
z pél pojeciowo-wyrazowych wartosci w badanych pismach

WARTOSCI Jestem ]?é;erf;_ Bravo Popcorn | Machina Droga
poznawcze — pozytywne 283 364 240 267 256 410
poznawcze — negatywne 15 29 26 24 18 22
estetyczne — pozytywne 55 154 74 80 50 35
muzyka — pozytywnie 57 63 158 352 465 62
estetyczne — negatywne 2 15 7 8 4 3
moralne — pozytywnie 265 334 211 237 212 416
moralne — negatywnie 35 49 117 53 56 52
obyczaju i mody — pozytywnie 24 62 19 22 16 20
obyczaju i mody — negatywnie 4 1 0 0 4 2
witalne — pozytywnie 188 138 122 144 104 209
witalne — negatywne 55 30 52 19 62 56
odczuciowe — pozytywnie 259 212 225 204 112 146
odczuciowe — negatywnie 22 27 13 19 7 19
transcendentne — pozytywne 224 358 202 232 157 361
religia — pozytywnie 33 62 47 77 55 772
transcendentne — negatywne 25 42 28 32 17 140

Wytluszczonym drukiem zaznaczono najwyzsze, ponadprzecigtne liczeb-
nosci. Nasycenie 1 rozktad stéw nazywajacych warto$ci pokazuje wyraznie,
ze badane czasopisma do$¢ znacznie si¢ migdzy soba réznia. Jestem zdecyd-
owanie akcentuje warto$ci witalne i hedonistyczne (odczuciowe) — to, co
shuzy zdrowemu zyciu oraz jest przyjemne, unikajac jednocze$nie poruszania
kwestii religijnych, muzycznych i stroniac od negatywnego warto§ciowania.
Rozktad warto$ci w Dziewczynie uzasadnia tezeg, ze zdaniem redakcji na-
jwazniejsze dla dorastajacych oséb jest pickno i uroda oraz moda i obyc-
zajowo$¢. w tym pismie mamy wigksza niz poprzednio porcje negatywnego
wartosciowania (w szczeg6lnosci stow zwiazanych z: niewiedzq, brzydotq,
nieszczesciem 1 bolem). ROwnie interesujace jest wysokie nasycenie stowami

Za Puzynina, wyr6znilismy siedem pol: pole wartosci poznawczych, pole wartosci estetycznych, pole wa-
rto$ci moralnych, pole wartosci obyczaju i mody, pole wartosci witalnych, pole warto$ci odczuciowych, pole
warto$ci transcendentnych. w dwoch polach wyodregbnilismy dodatkowe obszary warto$ci pozytywnych: wa-
rtosci estetyczne zwiazane tylko z muzyka oraz wartosci transcendentne wigzace sig tylko z religia. Niero-
zroéznienie muzyki i pozostatych kwestii kultury popularnej zubozytoby analizg, podobnie jest niewyr-
oznienie religii w przypadku Drogi.
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zwigzanymi z pozytywnymi wartosciami poznawczymi, §wiadczacymi o
czestym podejmowaniu tematyki nauki w szkole (sa to gtéwnie cztery hi-
ponimy: wiedza, szkota, uczelnia, myslec), jak rdwniez z poczatku niezro-
zumiata, wysoka ranga sléw nazywajacych pozytywne wartosci trans-
cendentne. Okazuje sig, ze tak wysoka pozycje tworza stowa: dobro, mitosc,
prawda 1 piekno. Kazde z tych slow wystepuje tak czesto z innego powodu:
milos¢ to gldwny temat publikacji (w zdecydowanej wigkszosci dotyczacych
relacji chtopak-dziewczyna), dobry to najczesciej stosowany w Dziewczynie
nacechowany emocjonalnie przymiotnik o funkcji wartos$ciujacej, piekno jest
warto$cia nadrzedna (obficie reprezentowana w jezyku Dziewczyny przez
liczne stowa zwiazane z dazeniem do tej wartosci), a z kolei prawda stanowi
jeden z podstawowych sposobdw (pelnego patosu i emocji) uwiarygodniania
Swiata przedstawionego. Operowanie kategoria prawdy stanowi jedna z
wyrozniajacych cech jezyka milodziezy (oraz jezyka pism skierowanych do
miodych ludzi)'®. w Dziewczynie, ustepujacej jedynie Drodze pod wzgledem
wystepowania réznych form prawdy, spotykamy cata game takich kon-
strukcji: mamy prawdziwe gwiazdy filmowe, prawdziwe przyjaciotki, praw-
dziwq przyjazn, prawdziwg rewelacje, prawdziwie lwiq grzywe, prawdziwy
horror, prawdziwy kataklizm, prawdziwy skarb, prawdziwego wroga tupiezu,
a nawet prawdziwie oryginalne uczesanie...

Inny jest jezyk Brava, ktore co prawda jest poréwnywalne z poprzednio
wymienionymi pismami pod wzgledem lansowania pozytywnych warto$ci
odczuciowych, ale za to wyr6znia si¢ najmniejszym udziatem stow z rodziny
pozytywnych wartosci zwiazanych ze sfera poznania. Nie poznawanie praw-
dy (szkota, uczelnia, nauka, studia), lecz przyjemnos¢ stanowi istotg rozrywki
proponowanej w tym pismie. Kochanie, zabawa i przezycie — czynnos$ci
stluzace do realizowania warto$ci odczuciowych — licza si¢ w Bravie naj-
bardziej. Z kolei wyrazne nasycenie slownictwem zwiazanym z antywarto$ci-
ami moralnymi moze oznacza¢ brak zainteresowania ta sfera lub tez moze by¢
dowodem sensacyjnego, negatywistycznego obrazu $wiata. Analiza pokazuje,
ze chyba mamy do czynienia z tym ostatnim zjawiskiem — w najwigkszym
stopniu wplywaja na taki obraz stowa padajace czgsto na tamach tego pisma:
strach, chuligan i bi¢, nienawis¢, morderstwo itd.

Popcorn pod wzgledem stopnia zainteresowania muzyka i gwiazdami
show-businessu przypomina Machine, natomiast pod wzgledem lansowania
pozytywnych witalnych wartosci zbliza si¢ do Jestem, Dziewczyny i Brava
(tworzac z tym ostatnim pismem niemal identyczng parg). Na tym nie koncza
si¢ podobienstwa badanych pism. Pod wzgledem nasycenia stowami nazyw-
ajacymi pozytywne wartosci transcendentne Popcorn upodabnia si¢ do Je-
stem 1 Brava (Dziewczyna zostaje poza zasiggiem). Pordwnanie cech audyto-
riow tych czterech pism pozwala wysnu¢ wniosek, ze konstrukcje oparte na
stowach dobro, prawda, pieckno, mitos¢ — bedace sposobem emocjonalnego

18 O czestym powolywaniu sig na szczerosé i prawde przez mtodziez (i pisma zwracajace si¢ do miodziezy)
pisze m.in. W. K ajto ch: Milodziez edukuje si¢ sama albo o antyestetyce muzyki w czasopismach sub-
kultury ,,metalowcow”. [W:] Media a edukacja, Poznan 1997, s. 385.
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i pelnego patosu budowania kontaktu z odbiorcami — wystgpuja odwrotnie
proporcjonalnie do wieku adresatow pisma. Drugg zmienng jest pte¢ — pisma
skierowane do dziewczat sa bardziej emocjonalne (wigcej pisze si¢ w nich o
mito$ci 1 uzywa przeroéznych konstrukcji ze stowami dobro, pickno i prawda,
ale rowniez znacznie czgsciej stosuje si¢ zdania wykrzyknikowe).

Rozktad wynikow Machiny potwierdza, ze w tym pismie si¢ liczy tylko mu-
zyka — 1 to do tego stopnia, ze pozostate wartosci sa negowane albo po prostu nie-
obecne. Kluczowymi stowami warto$ciujacymi w Machinie sa muzyka, koncert,
kompozycja, instrumenty itp. — stowa zwiazane z polem pozytywnych wartosci
estetycznych. Jezyk wyraznie odzwierciedla promocyjny charakter pisma. Jednak
oprocz promowania wybranych artystow pismo zamieszcza wiele negatywnych
opisow 1 recenzji, postugujac si¢ specyficznym, sarkastycznym, nieraz bardzo zja-
dliwym stylem. Temu oraz podejmowaniu przez redakcj¢ kontrowersyjnych
tematow nalezy przypisa¢ wysokie natgzenie stow z pola negatywnych wartosci
witalnych (jak np. narkomania, choroba, smierc).

Zgodnie z oczekiwaniami, katolicka Droga rézni si¢ od pozostatych cza-
sopism. Ze wszystkich pism zawiera najwigcej stow z pdl wartosci poznawc-
zych, moralnych, witalnych, religijnych i transcendentnych. w odréznieniu od
pozostatych pism, wsrod wartosci witalnych najwazniejsze jest Zycie — a nie
zdrowie, sita, sprawnos¢ itp. Charakterystyczne jest takze koncentrowanie si¢
na pozytywnych wartosciach, cho¢ w przypadku pola warto$ci trans-
cendentnych, odgrywajacych szczegdlng rolg w pismie religijnym, nie
zapomina sig takze o antywarto$ciach.

Analizowane pisma roznig si¢ pod wzglgdem nasycenia stowami na-
lezacymi do poszczegodlnych pol wartosci. Dokladniejsza analiza najczgsciej
uzywanych hiponimoéw (i ich wzajemnych uktadéw) pokazuje, ze w badanych
pismach mtodziezowych zarysowujq si¢ dwa odmienne modele wartosciowa-
nia: model instrumentalizowania wartosci i model absolutyzowania warto$ci.
Istota pierwszego, wspolnego dla Brava, Popcornu, Dziewczyny, Jestem i Ma-
chiny systemu warto$ciowania jest czgste operowanie na poziomie narz ¢ -
dzirealizacji warto$ci. O samych,,czystych wartosciach” mowi
si¢ rzadko (moze z wyjatkiem warto$ci odczuciowych i witalnych); zdarza
sig, ze warto$ci tradycyjnie pojmowane jako absolutne podlegaja instrumenta-
lizacji (np. kiedy ksiazka przestaje by¢ srodkiem zdobywania wiedzy i daze-
nia do prawdy, stajac si¢ — jako prezent — narzg¢dziem podbojow
mitosnych); zdarza si¢ rowniez, ze $rodki osiagania wartos$ci same staja si¢
wartosciami (np. kiedy szminka jest konstruowana jako ostateczny cel dla
mtodej dziewczyny).

W modelu absolutyzowania wartos$ci, realizowanym w katolickiej Drodze,
wartos$ci podlegajabezposredniejrealizacji. Czyteln-
ik obcuje zatem bezposrednio z wartosciami i antywarto$ciami — np. wtedy,
gdy ma czyni¢ dobro, lub gdy musi uzna¢, ze zfo staje sie bardzo przebiegte.
Bezposrednie obcowanie z wartosciami absolutnymi przyjmuje jako zatozenie
zasady realizmu metafizycznego, zgodnie z ktoérym idee, pojgcia istnieja re-
alnie, podlegajac bezposredniemu poznaniu cztowieka. Jedna z praktycznych
konsekwencji takiego stanu rzeczy jest to, ze takze same narzedzia realizacji
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wartos$ci przybieraja metafizyczny charakter (modlitwa). Ponadto do$¢ czgsta
cecha tego modelu wartosciowania (zaobserwowana w badanym czasopismie)
jest taczenie si¢ wartosci w wigksze grupy, traktowane jak warto$¢ absolutna
najwyzszego rzedu — Bog (np. w zbitce pragnienie dobra, prawdy i mitosci).

Dobro i zlo na co dzien

W mediach srodowiskowych wartosciowanie petlni dwie gtowne funkcje.
Po pierwsze, stuzy ono nadawcom do dostosowania systemu wartosci
w pismie do zaktadanego systemu warto$ci adresatow pisma. w przypadku
magazynow dla mlodziezy mozna zakladaé, ze nadrzgdnym celem zabiegow
tego typu jest utrzymanie badz wzmocnienie kontaktu z dotychczasowymi
czytelnikami, ewentualnie zdobycie nowych czytelnikow (i reklamodawcow).
Rzecz jasna, nadawcy operuja na poziomie pewnych konwencji war-
tosciujacych — schematéw, umozliwiajacych zgranie stystemow wartosci.
Analiza najczg$ciej stosowanych konwencji pozwala ustali¢, ktore wartosci
zdaniem nadawcow charakteryzuja odbiorcow. Po drugie, nadawcy
warto$ciuja w celu przekazania (narzucenia?) odbiorcom pewnych warto$ci
i wzorow zachowan. Analiza postulowanych wzoréow prowadzi do
odpowiedzi na pytanie o wartos$ci uznawane przez nadawcow.

Przedmiotem dalszej analizy bylo zbadanie podstawowych konwencji war-
tosciowania oraz odtworzenie systemow wartosci uznawanych przez nadawcow.

Swiat przedstawiony w pismach mlodziezowych to $wiat nieustannych
zmian, a wlasciwie nadazania za zmieniajacymi si¢ modami i zwyczajami. Do
tego, audytoria mediow mtodziezowych maja wpisana w swoje definicje nie-
ustanng kontestacjg, sprzeciwianie sig autorytetom i narzucanym warto$ciom.
Fluktuacji podlegaja takze konwencje wartosciowania. w tym $wiecie ,,do-
datnia” moze by¢ juz tylko elektroda (leksemy ,,dodatni” i ,,ujemny” nie
petia funkcji wartosciujacej), a ,,warto$¢” i ,,warto§ciowos¢” kojarzy sig
najczesciej z cena'’, gietda, ewentualnie sposobami odzywiania sig. ,,Wartos-
ciowe” moga by¢ niegdy$ poszukiwane $niegowce ,,Relaks”, a w rzadkich
przypadkach ,prawdziwa przyjazn” czy ,.cztowiek” (uwagi te nie dotycza
Drogi, w ktorej ,,wartos¢” jest waznym, centralnym leksemem systemu ak-
sjologicznego, czgsto nawet wspottworzacym nazwy pozostatych wartosci —
tak jak w przypadku wartosci wiary, wartosci mitosci, wartosci wspolnoty,
narodu i Kosciota). Ponadto prawie w ogole nie pojawia si¢ stowo ,,ne-
gatywny”, a stowa ,,pozytywny” w znaczeniu ,,dobry, pozadany” uzywa sig
rzadko np. pozytywny wynik testu, oznaczajacy najgorsza mozliwos¢, czy po-
zytywna odmiana rapu, oznaczajaca gatunek muzyki). w tekstach Brava w za-
sadzie w ogole nie funkcjonuje leksem ,,oceniac¢”. Stowo ,,pozytywny” wyst-
¢puje zwykle jako sktadnik zwiazkow frazeologicznych oznaczajacych dodatnie

17 Pisma mtodziezowe pokazuja, ze tresé stowa wartosé, ktora na jakis czas stracita zwiazek z ilocia i ma-
teria— zob. J. Puzynina: Jezyk wartosci... jw., s. 140 — wraca znéw do pierwotnych konotacji.
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1 silne emocjonalnie przezycia lub elementy jakiej$ filozofii czy kontemplacji —
w tym piSmie pozytywne sa: energia, fluidy, emocje, uczucia itp.

Bez wyrazow prymarnie wartosciujacych'®, a szczegdlnie bez leksemow
,dobry” 1 ,,zty” nie mozna wyobrazi¢ sobie warto$ciowania. Stuzac do ,,0d-
krytego” wyrazania wartosci, sa jednoczes$nie sktadnikiem najbardziej uniw-
ersalnych konwencji warto§ciowania. Konwencje te réznig si¢ w zalezno$ci
od typu wartosciowania oraz tre$ci podlegajacych ocenie.

W pismach podlegajacych modelowi instrumentalizowania wartosci bar-
dzo wyraznie zaznacza swoja odrebnos$¢ sfera odczuciowa i witalna (czasem
tez podporzadkowana im sfera estetyczna). Dobry nastréj i samopoczucie by-
waja warto$ciami stojacymi ponad innymi: zdrowy tryb zycia ma przede
wszystkim umocnic tylko Wasze dobre samopoczucie (D). Dobry nastrdj trak-
towany jest w kategoriach sity niosacej zycie, ,,paliwa” wymaganego do nor-
malnego funkcjonowania: polecamy zatankowanie sporej ilosci dobrego
nastroju... (D) i pewnie dlatego szczegdlnie wartociowe sa osoby umozli-
wiajace realizacj¢ tych warto$ci: potrafi jednak jak nikt inny wprawiaé cie
w dobry nastroj (D). w Bravie sfera wartosci odczuciowych, zwigzanych z
zyciem codziennym i oby- czajami mtodego cztowieka, wymyka si¢ ze sche-
matyzmu towarzyszacego innym tre§ciom — wazny jest tutaj przyjazny duch
dobrej zabawy, wazne jest tez, aby dobrych chwil byto zdecydowanie jak naj-
wiecej. Liczy si¢ to, by dobrze sie czué, dobrze zjes¢, zadba¢ o sylwetke.
Dobry wyglad jest jedna z najwazniejszych wartosci: stale trzeba dbac o
swoje ciato: pobyt na basenie ozywi cie i znow nabierzesz dobrej formy!
Czesto spotykamy tu ludzi, dla ktorych jedynq tres¢ zZycia stanowi dobry wy-
glad, cho¢ sa i tacy, dla ktorych najwazniejsze to dobrze sie ustawi¢. Spraw-
dzonym i zalecanym sposobem na osiagni¢cie wymienionych warto$ci moze
by¢ zjedzenie czego$ w szczegdlnym miejscu: ,,Bardzo dobrze czuje sie np.
w restauracjach indyjskich...” (D), moze by¢ tez dobra zabawa, ale przede
wszystkim gwarancja dobrego samopoczucia i nastroju jest udany zwiazek z
chtopakiem: ...masz z nim randke, juz od rana jestes w dobrym humorze (D).

Odczucia wiazace si¢ z udanym romansem bywaja warto$cia absolu-
tng — pomagaja pokonaé¢ wszelkie przeciwnosci losu (nawet na matem-
atyce czas sie nie dtuzy — D). w relacjach z partnerem nalezy kierowac
sie sercem (D). Dobre relacje z rowiesnikami oraz dobry wyglad moga
stuzy¢ wazniejszym warto§ciom odczuciowym — zapewnieniu dobrego
samopoczucia: warto samemu dobrze si¢ nosi¢ i podziwia¢ innych
mezcezyzn w dobrze skrojonych garniturach (P), ale po to, by dobrze si¢
zabawi¢, znalez¢ si¢ tam, gdzie dajq dobrze zjes¢ (P). Jednym z zas-
kakujacych (przynajmniej dla czytelnikow Drogi) sposobow na dobre
samopoczucie jest... dawanie — dajemy bowiem takze po to, aby
samemu sobie sprawié¢ tym przyjemnos¢. Czgsto podobnie instrumenta-

'8 S to migdzy innymi leksemy (wraz z pokrewnymi wyrazami): ‘dobry’, ‘zly’, ‘pozytywny’, ‘negatywny’,
‘dodatni’, ‘ujemny’, ‘warto$ciowy’, ‘cenny’, ‘wiasciwy’, ‘niewtasciwy’, ‘stuszny’, ‘wart(y)’, ‘godny czego-
R’, ‘zastugujacy na co$’, ‘wazny’, ‘istotny’. Zob.J. Puzynina: jw.,s. 50.
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lizowana jest nauka w szkole, gdy jej celem ma byl nagroda — np. w postaci
klasowej wycieczki.

W relacjach z plcia przeciwna dobre wrazenie robi do§wiadczenie, np. to,
jak chiopak potrafi sie niesamowicie dobrze catowaé (zwtaszcza jak Le-
onardo DiCaprio — D). Dobry pocatunek jest jednym ze skutecznych spo-
sobow realizacji wartosci: ...spojrzal na mnie i pocatowal. A catowatl nap-
rawde dobrze... Natychmiast stracitam dla niego glowe (D). Zwiazki
dziewczat z chlopakami w zdecydowanej wigkszosci maja podtekst
erotyczny, cho¢ w Bravie, Popcornie 1 Dziewczynie seks pojawia si¢ gtdwnie
jako pozytywny atrybut wygladu (seksowny chtopak, seksowny stroj).

Takze w Jestem — czasopismie skierowanym do nieco starszych od-
biorczyn — warto$ci witalne (zdrowie i zycie) — a konkretnie wszelkie $ro-
dki zapewniajace realizacj¢ tych wartosci — odgrywaja najwigksza rolg. Bar-
dzo wiele drog prowadzi do celu, sa migdzy innymi: troska o urode,
pielggnowanie kontaktow z innymi ludzmi, w szczegdlnosci z najblizszymi
oraz uprzyjemnianie sobie warunkéw pracy. Istotnym celem codziennych za-
biegow jest po prostu przyjemnos¢: Mozesz tez zaparzy¢ sobie dobrq herbate,
dotozyé do niej czekoladke; to tytuly, ktore zapewniajq naprawde dobrq
zabawe. Jednak najwazniejsze w zyciu sa kosmetyki i pozostate srodki do
pielggnacji ciata. To one sga gwarancja realizacji wartosci pigkna i zdrowia: To
preparat XX wieku. Dobrany wlasciwie sprawia, zZe twarz jest Swieza, ak-
samitna..., ale Zle wybrany moze nawet zaszkodzi¢... Takze szeroko re-
prezentowana sfera szkoty najczgsciej wartosciowana jest za pomoca nosicieli
wartosci witalnych i hedonistycznych: trzeba pamigta¢ o przyjemnej at-
mosferze w szkole, o fajnych, dobrze przygotowanych nauczycielach...; potem
znalaztam jej szkote z dobrq opiekq, stotowkq i swietng swietlicq... (J).

Waznym miejscem realizacji wartosci jest (niejako z koniecznos$ci) zaktad
pracy. Praca sama w sobie nie jest wartoscia, jest raczej sfera Scierania sig¢
réznych wartosci — ale takze miejscem, w ktorym moze by¢ zagrozona re-
alizacja warto$ci hedonistycznych i witalnych. Praca nie moze by¢ przykrym
obowiqzkiem, nie powinna by¢ cigzka. Wtasnie dlatego powinnismy rzetelnie
wypehia¢ obowiazki zawodowe, podnosi¢ kwalifikacje i umiejetnosci: Dobra
sekretarka jest pracownikiem na wage ziota (J). Warto stara¢ si¢ o dobra
pracg nie tylko ze wzgledow finansowych, ale takze dlatego, ze praca moze
by¢ srodkiem realizowania catej gamy innych wartosci: moze by¢ sposobem
na zycie, ogromnym wyzwaniem, dobrq praktycznq naukq. ldeal stanowi sy-
tuacja, kiedy praca jest ciezka (...), ale przyjemnos¢ ogromna (J).

W pismach mlodziezowych bardzo mocno rozbudowana jest sfera war-
tosciowania zjawisk zwiazanych z muzyka mtodziezowa (zwlaszcza
w Popcornie 1 Machinie), ktora moze stanowi¢ warto$¢ estetyczna, ale na-
jezesciej taczy si¢ z obszarami innych wartosci: Dobre taneczne techno zaw-
sze znajdzie zwolennikow... (P) taczac roéznego typu przyjemnosci: Abyscie
mogli stuchaé dobrej muzyki ubrani w fajne ciuchy... (P). Czgsto wartosciuje
si¢ artystow-nosicieli wartosci, ktorzy spiewajq bardzo dobrze i sami przy
tym dobrze si¢ bawia (Puff Daddy dobrze sie bawi — P); ptyty, przerdzne
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bardzo dobre zestawy hitow (P), bardzo dobrze zorganizowane koncerty (P),
zapewniajace pozytywne przezycia. w Popcornie warto$ciowane pozytywnie
pozamuzyczne przezycia estetyczne naleza do rzadkosci, cho¢ mozna spotkac
np. grafike, ktéra robi dobre wrazenie. Swiat muzyki rockowej jest esencja
zawarto$ci Machiny. Czytelnicy tego pisma do$wiadczajq wartosci es-
tetycznych zwiazanych z muzyka, uczestniczac w kazdym etapie realizowania
tych warto$ci: poznaja najpierw kogos, kto jest bardzo dobrym liderem i kom-
pozytorem. Powstaje utwor, dzigki bardzo dobrej grze (...) na gitarze, potem
— za sprawa dobrych kontaktow z firmami ptytowymi nagrywa si¢ ptyte, ktora
daje si¢ uja¢ w jaka$ oceniang pozytywnie konwencj¢: wszystko wskazuje na
to, ze stare dobre electro znow wraca na taneczny firmament... Kiedy tylko
ptyta potwierdza klase artysty, (...) dobrze sie sprzedaje, co potwierdzajq ba-
dania, wigc artysta zastuguje na nieprawdopodobnie dobre recenzje... Mu-
zyka, ktorej warto$¢ artystyczng potwierdzili krytycy, staje si¢ narzgdziem
realizowania warto$ci estetycznych i przyjemnosciowych — moze to by¢
np. dobra muzyka do stuchania podczas jazdy... Muzyka rockowa to tez moda
1 obyczaje, ktore podlegaja wartoSciowaniu. Tak jak kiedy$ do dobrego tonu
nalezato paradowac po ulicach z diugimi wiosami..., bardzo cenione s od-
powiedni Zyciorys i dobry image i, podobnie jak wszedzie, przyjazn
i kolezenstwo oraz dobry nastroj.

Droga to inny typ wartosciowania i inna hierarchia wartosci. w przeci-
wienstwie do pozostatych pism, leksemy wartosciujace ,,dobry” i ,zty”
stanowia bardzo istotny sktadnik repertuaru srodkow aksjologicznych. Za ich
pomoca wskazuje si¢ wprost na zalecane, najcz¢Sciej metafizyczne,
transcendentne wartosci. Wybor i bogactwo wartosciowania jest tutaj
ogromne: dobro i zlo funkcjonuja w sensie metafizycznym i dostownym, jest
zatem zdolnoS¢ do czynienia dobra, jak i dobra znajomos¢ literatury, czy-
nienie zta (popetianie grzechu) oraz zte wychodzenie na czyms. Charaktery-
styczne dla Drogi, podobnie chyba jak dla catego dyskursu religijnego, jest
budowanie wielopigtrowych relacji migdzy warto$ciami transcendentnymi,
jak np. w zdaniu milosierdzie to wychodzenie poza sprawiedliwos¢. Inna
cecha charakterystyczna jest funkcjonowanie wielu derywatéw utworzonych
od warto$ci (w wigkszos$ci tworza one zleksykalizowane nazwy). Mamy za-
tem: Ewangeli¢ jako Dobrq Nowing, dobrq wolg, dobre uczynki, wolnq wole,
Dobrego Pasterza, dobrego ducha, ktory czuwa nad nami, Ducha Swietego. Z.
drugiej strony, mamy dobrq opinie Jana Pawta II, towary dobrej jakosci, do-
brego kaznodzieje, dobrq znajomosé literatury, dobrych politykow 1 dobrq
zabawe (ironicznie). Wartosciowane jednoznacznie pozytywnie jest patrzenie
sercem, dobre wychowanie, dobra dyscyplina i organizacja.

Stowo ,,warto$¢” jest waznym, niemal definicyjnym leksemem dla ak-
sjologii $wiata przedstawionego w Drodze: mtodemu czlowiekowi mozna
odkry¢ wartos¢ wiary we wspolnocie Kosciola, nalezy znac¢ swojq wartosé,
nalezy odkrywacé wartosci wspolnoty. Poza tym, tylko w tym czasopismie
wystepuja (jednoznacznie pozytywne) wartosci katolickie i narodowe. Cha-
rakterystyczne dla Drogi jest takze to, ze sam proces wartosciowania staje si¢
przedmiotem rozwazan. Sumienie to wspanialy instrument, ktory pozwala
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nam oceniac, co jest dobre, a co zfe. Sa tacy, ktorzy umiejq oceni¢ sytuacje,
czyny cztowieka podlegajq ocenie, cho¢ pojawiaja si¢ takze przestrogi przed
wartosciowaniem postgpowania innych ludzi: mowie Ci o tym, co czuje, nie
oceniam Twojego postepowania przekreslaniem Cie...

Zwykle podziat na dobro i zto w badanych pismach jest calkiem prosty,
schematyczny — manichejski. Zdarza si¢ tez tak, na przyktad w Dziewczynie,
ze wszystko w zyciu moze mie¢ dwa oblicza — dobre i zle. Ztych rzeczy,
cech i zjawisk jest w tym pismie rzeczywiscie wigcej niz w innych pismach.
Na przyktad, kazdy ma swoja zfq twarz, ktora czasem warto pokazac Swiatu.
Do odpedzenia ztych duchow potrzebne sa tajemnicze talizmany, zeby zapew-
ni¢ sobie szczescie i powodzenie. Ludzie prezentuja ciqgly pesymizm i zte hu-
mory, inni miewaja jakies zte przeczucia, bywa, ze zlq passe, wywierajq zty
wplyw (powodujacy kiotnie i ptacz), zdarza sig, ze przejmujq zty ton... Zte sa-
mopoczucie jest antywartoscia absolutna: dziewczynom czasem jest zle i wte-
dy wpada sie niemal w histerig; czasem to nawet prawdziwy horror. Zro-
zumiale, ze za takie zto najczesciej odpowiedzialne sa: zty sposob odzywiania
i brak ruchu. Terenem walki dobra ze ztem jest szkota. Mozna w niej re-
alizowa¢ warto$ci poznawcze, mozna dobrze si¢ uczy¢, mozna doswiadczaé
mitych niespodzianek (z przedmiotu, ktorego nie cierpimy, mozemy dostac
dobrq ocene). Jednak szkola to takze miejsce, w ktorym mozemy zyskac ziq
opinie wsrod znajomych, mozemy zosta¢ pokrzywdzeni przez nauczyciela, kt-
ory ma nad uczniami niesprawiedliwa przewagg, co moze doprowadzi¢ do
ujawnienia si¢ antywartosci (chcesz sie zemsci¢ na nauczycielu za ziq ocene,
ale nie mozesz sobie na to pozwoli¢ — wpadasz w chandre...). w szkole wpa-
da si¢ w zle towarzystwo, a takze mozna zle sie¢ bawi¢ lub zle si¢ czuc, lub
nawet moze kogos cos ztego spotkac.

Najptodniejsza sfera dostarczajaca negatywnych wzorow warto§ciowania
(oraz schematow upraszczajacych §wiat) jest popularna kultura. To przy okaz-
ji omawiania dziel sztuki masowej (przede wszystkim hollywoodzkich fil-
mow, gier komputerowych i telewizyjnych) pojawiaja si¢ szablony warto$c-
iowania, przenoszone pozniej na inne dziedziny zycia. Niemal w kazdej
recenzji mamy do czynienia z odwieczng walkq dobra ze zlem (P), staczanie po-
Jedynku z wcieleniem zla (np. ze zfym Ruberem) itp. Konwencje negatywnego
warto§ciowania dziet sztuki przenoszone sa na swiat rzeczywisty. Widac to
np. w Bravie, w ktoérym to, co oceniane jako zle, najczgsciej jest cytatem z
piosenki albo fabuty filmu i w ten sposéb wpada w sztampg: bohater nie po-
trafil biernie patrze¢ na panoszqce sie zlo..., nawet mysli zte do snu
ukolysze..., cos bardzo ztego dzieje si¢ z pogodq na calym swiecie... w Bravie,
Popcornie i Dziewczynie owemu basniowemu warto$ciowaniu towarzyszy wi-
doczna tendencja do warto§ciowania ukrytego, konotacyjnego. w innych pi-
smach negatywne warto$ciowanie przybiera czgsto formg jawna, ,.czysta”.
w Jestem zto pojawia si¢ w czterech sytuacjach: gdy mowa o warunkach i ok-
olicznosciach pracy: ...zbyt mato czasu, zeby zdqzy¢ z pracq, zta atmosfera,
monotonna i nudna..., gdy mowa o przeréznych (czasem blizej nie okr-
eslonych) sitach, szkodzacych zdrowiu i urodzie: ...zmatowiale, zaplamione
tez tworzq zlq energie..., niewlasciwe zabiegi i zle dobrane kosmetyki, gdy pismo
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udziela og6lnych porad: ... Nic ztego sie stac¢ nie moze, jak rowniez gdy przy
recenzowaniu sztuki lub przy okazji osobistych wyznan: ...czuje sie zle wobec
Pana Boga.

Czasem zto funkcjonuje jako wartos¢. Moze by¢ motorem twoérczosci,
moze dostarcza¢ roéznego typu motywacji. Specyficzny, czasem ironiczny
i peten podtekstow, czasem wylewnie szczery jezyk dziennikarzy Machiny
odwotuje si¢ czgsto do takich przewarto§ciowan. Muzyk wyznaje tam, jak po-
wstal przeboj: Bylem zmeczony, zdesperowany, ziy i nudny. Zupetnie
odstawitem alkohol. Zto ujawnia si¢ przewrotnie, w znaczeniu dobra, takze ze
wzgledow czysto jezykowych. Dzieje si¢ tak na przyktad w Popcornie, ktory
opisuje jak to — wzorem angielskiego slangowego powiedzenia — zespot
tworzy trzech zlych chlopakow. Zjawiskiem towarzyszacym jest przesadne
wartosciowanie negatywne. Polega ono na przenoszeniu jednostkowych ocen
na cale otoczenie z jednoczesnym przejeciem typowych dla recenzji srodkow
jezykowych. Czasem odnosi si¢ wrazenie, ze obraz swiata w Machinie — ab-
strahujac od promocji i recenzji — pokazuje cate zlo tego Swiata: opisuje si¢
zle zycia (ktore konczq sie Smierciq), zto tego swiata nadmiernie wptywa na
artystow, ktorzy sa zbyt podatni na to zto. Otaczajacy nas $wiat takze jest zly,
poniewaz Mass media epatujq sensacyjnymi, ziymi wiadomosciami, ktorymi
przytlaczajq...

W katolickiej Drodze natgzenie obecnosci zta (i stow zwiazanych z tg an-
tywarto$cia) jest proporcjonalne do dobra, przy czym charakterystyczne jest
to, ze stowa zachecajace do unikania zla sa silniejsze niz stowa namawiajace
do do$wiadczania metafizycznego dobra. Zto jest niebezpieczne namac a l-
nie, poniewaz zycie doczesne cztowieka polega na statym przezywaniu dy-
lematow w spotkaniu dobra i zta — a zto bez watpienia caly czas zachowuje
swoja zgubna dla czlowieka atrakcyjno$¢ (do pehienia zta przechodzi sie
tatwo). Leksemy ,,pozytywny” i ,negatywny” sa w Drodze zastrzezone do
wystapien w oficjalnych, urzgdowych kontekstach, np. Kosciot katolicki po-
zytywnie ocenia tres¢ Powszechnej deklaracji praw czlowieka; negatywne
stanowisko Kosciota wobec kaptanstwa kobiet...

Badane pisma mocno roznig si¢ pod wzgledem stopnia nasycenia kon-
strukcjami wyrazajacymi powinno$¢ — sugerowania odbiorcom, ktére wa-
rto$ci i wzory zachowan sa zdaniem redakcji najwazniejsze. Nie wszystkie pi-
sma moga by¢ postulatywne — zalezy to od cech odbiorcow. Na przyktad
Machinie nie wypada drazni¢ swoich czytelnikow i sugerowac im wprost, co
powinni mysle¢ i robi¢ (waznym aspektem muzyki rockowej jest bunt i od-
rzucenie tradycyjnych autorytetow). Dlatego pismo to calkiem powstrzymuje
si¢ od dawania czytelnikom rad (leksem ,,powinno si¢” w ogole nie wystepuje
w for- mach 2 os. 1. poj. i mnogiej ani w 1 os. 1. mnogiej), a nawet wigcej, uz-
ywa stow nazywajacych powinnos¢ i obowiazek z wyrazng ironia (Kiedy obo-
wiqzek wzywal, Diego zaktadatl czarne ciuchy...; obowiqzkowo zdeformowany
wokoder). Na drugim biegunie znajduje si¢ wyraznie poradnicze Jestem. Wa-
rto$ci obyczaju i mody przedstawiane sg tutaj z dosy¢ duza pewnoscia co do
stusznosci wzorca — tak jakby wszystkie przypadki byty réwnie oczywiste
jak nastgpujacy: nie wypada chodzi¢ rozebranym, bo to narusza dobre
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obyczaje. Mocnym zaleceniom i postulowanym rozwiazaniom podlegaja rézne
aspekty zycia czytelniczek. Sa to przede wszystkim: mito§¢ fizyczna, seks, fi-
zjologia ciala kobiety: Pierwszy raz powinien by¢ jak najmniej skomplikowany,
ta pierwsza noc nie powinna odbywaé sie bez przygotowania, oboje pow-
inniscie traktowac siebie z najwiekszq delikatnosciq, powinnas zmieni¢ tryb
zycia..., do demakijazu okolic oczu nie powinno sie stosowac¢ wody i mydta...
Wiek odbiorczys zdaje si¢ nie wywiera¢ wptywu na natgzenie tej formy ko-
munikacji. Dziewczyna, skierowana do mtodszych osob, wiasciwie nie ro6zni sig¢
od Jestem. Rady dotycza tutaj praktycznie wszystkich sfer zwigzanych z re-
alizacja wartos$ci zdrowia, pigkna i przyjemnosci, czgsto operujac na poziomie
bardzo szczegdtlowym: czy powinnam korzystac tylko z tamponow ,,mini”?, te-
raz powinnas zmiekczy¢ skorki paznokci, twoje wiosy powinny by¢ diugie, geste
i zdrowe. Niektore porady maja charakter niemal basniowy: Dlatego w tym
okresie tak wazna jest dbatos¢ o higiene. Wiedzialy o tym juz starozytne
Egipcjanki, ktore przy pomocy wosku starannie depilowaly swoje ciata. Rady
dotyczace realizowania warto$ci estetycznych tacza si¢ z warto§ciami wi-
talnymi, jak rowniez obyczaju i mody: stajqc przed lustrem, powinnam sie us-
miechac i mowic¢ sobie, ze jestem tadna i powabna. Zwyczaje obowiazujace
w grupie rowiesniczej formulowane sa bardzo stanowczo: nigdy nie powinno
si¢ stawia¢ warunkow, nie powinnas powtarzac kolezankom wszystkiego... seks
powinien by¢ dopetnieniem mitosci (D).

Powinno$¢ i obowiazek tworza dos¢ silng relacje komunikacyjna migdzy
nadawcg i audytorium. Wida¢ to na przyktadzie Brava, w ktérym w zasadzie
wszystkie najwazniejsze tematy sa przedmiotem wyrazanych wprost rad i za-
lecen. Zwykle sa to bardzo wazne kwestie, wskazujace przy okazji na naj-
bardziej uznawane przez nadawcow wartosci: zdrowie, relacje mesko-dam-
skie, higieng i normy zachowania si¢: powinnas zasiegnqé¢ porady
psychologa, powinna ostudzi¢ zapat natarczywego chlopaka, nie powinnas
spotykac sie z tym mezczyzng, mezczyzna powinien rozpoczynac pieszczoty od
najmniej wrazliwych miejsc, decyzja o podjeciu wspotzycia powinna by¢
gleboko przemyslana, stowa ,, kocham” nie powinno sie uzywac z byle po-
wodu (B). Poza tym, w sferze obowiazkow stale znajduje si¢ doskonalenie
wlasnych umiejetnosci: (weiqz powinnam ¢éwiczy¢ gtos — P). Charakterysty-
czne dla wspomnianej relacji jest nie tylko to, ze mtodziezy zaleca si¢ pew-
ne wzory zachowan i ze mtodzi ludzie maja rozliczne obowiazki (obowiqzki
domowe, codzienne obowiqzki — P, J, a na scenie obowiqzki wokalisty — M).
Z drugiej bowiem strony, informuje si¢ mtodych odbiorcéw o powinnosciach
innych os6b — sporo pisze si¢ o obowiqzkach rodzicielskich (B), o tym, ze
zemsta obowiqzuje kazdego kibica chuligana (B) czy tez, ze lekarza
obowiqzuje zachowanie tajemnicy (B).

Rownie postulatywna jest Droga, cho¢ sfery zycia podlegajace postulaty-
wnej aksjologizacji w zasadzie ograniczaja si¢ w tym pismie do kwestii re-
ligijnych: #ym, co powinien czyni¢ cztowiek, by doswiadcza¢ dobra; ludzi na-
lezqcych do Kosciota powinien jednak przekonac katechizm. Silna, nawet
silniejsza niz gdzie indziej postulatywnos$¢ zarysowuje si¢ w kwestiach kon-
trowersyjnych i w przypadku sporow $wiatopogladowych. Czgsto wystepuje
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tutaj ostry jezyk lub nie znoszaca sprzeciwu postawa nadawcy (Drugi poglad,
to wyobrazenie panstwa na wzor dojnej krowy, ktora zawsze, kazdemu i w
kazdej ilosci powinna da¢ mleko. Karmienie jej jak najwickszq ilosciq siana
(naszymi podatkami), by pozniej jak najwiecej z niej wydoié, jest istotq
lewicowosci). Trochg dziwi to, ze podobnie jest w przypadku spraw, ktore z
definicji nie podlegaja dyskusji, lub sa dogmatami wiary. Wydaje sig, ze sila
samego dogmatu czy przypowiesci moglaby wystarczyc.

Dobro i zlo jako sacrum i profanum

Hierarchie wartosci metafizycznych, a w szczego6lnosci to, co $wigte
i pospolite (wraz ze stosunkiem do tych pojec) wyraznie rdéznicujq badane pi-
sma. Zgodnie z oczekiwaniami, uktad wartosci transcendentnych w Drodze
(odzwierciedlajacy hierarchig¢ chrzescijanskiego systemu filozoficznego) jest
catkiem odmienny od uktadéw w pozostatych pismach. Punktem wyjscia ko-
lejnych krokéow analizy bylo zbadanie tego, pod jakimi wzglgdami uktady
wartosci w pozostatych pismach rdznig si¢ od struktury Drogi.

Tradycyjny uktad wartosci w Drodze jest dosy¢ spojny i mocno zhie-
rarchizowany w jego rekonstrukcji pomaga to, ze w pismie czg¢sto debatuje sig
o wartos$ciach, rozwazajac na przyklad zaleznos$ci migdzy nimi. Na szczycie
hierarchii stoi Bog — warto$¢ absolutna. Bog jest dobrem (prawda
i mitoscia). Wszystko otrzymalismy od Boga, a zZycie bez Boga jest smierciq.
Tylko Bog zna tajemnice serca czlowieka. Zbawienie — realizacja wartos$ci
absolutnej — jest osiagalne dzigki wierze przy pomocy zespolu wartosci
(tworzacych wilasne podsystemy i utozsamianych z wartoScia absolutna): prawdy,
mitosci, zycia i dobra.

Kluczowa wartoscia w Drodze (jak rowniez w humanizmie chrzescijans-
kim) jest mitos¢. Wystepuje w trzech odmianach: mifosci Bozej (mitosci Boga
do cztowieka i cztowieka do Boga), ktorej forma jest mifos¢ cztowieka do
czlowieka (bez mitosci czlowiek nie jest czlowiekiem, ktorej z kolei szczegolna
odmiana jest mifos¢ w sakramencie maitzenstwa. Mito§¢ ma cechy wartosci
absolutnej — trzeba uzyska¢ zdolno$¢ do realizacji tej warto$ci, prosi si¢
Boga w modlitwie o zdolno$¢ do mitosci, do§wiadcza si¢ jej i pielegnuje
w kolezenstwie i przyjazni z drugim czlowiekiem. Mito$¢ najczesciej to-
warzyszy prawdzie, wlaczajac prawdy wiary, poza tym Jezus oddat za mitosé¢
i prawde swoje zycie. Prawdzie 1 mitodci towarzyszy zycie — najpickniejszq
prawdq jest to, iz Jezus jest Bogiem i Czlowiekiem. Bog jest milosciq, drogq
prawdy i zy- cia. O pigknie w Drodze stosunkowo malo si¢ pisze, wartos¢ ta
ujawnia si¢ posrednio, np. jako piekno prawd wiary. Najbardziej narzucajacy
wydawalby si¢ zwiazek pigkna z mitoscia — Gdy kochamy, caly swiat jest dla
nas pieckny — ale piekno chrzescijanskie w Drodze polega na wierze,
oczekiwaniu i na- dziei: Pigkno chrzescijanstwa polega na tym, ze Bog zaw-
sze przychodzi z przy- szlosci i przynosi obiecany dar. Dlatego kazde odejscie
Boga powinno rodzi¢ radosé z tego, ze niebawem powroci z wiekszq obfi-
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tosciq taski. Jest tylko jeden warunek. To Bog wybiera czas odejscia
i nawiedzenia, nie cztowiek, od niego zqda si¢ wiernosci w oczekiwaniu.

Konsekwentne dazenie do wartosci transcendentnych samo w sobie jest re-
cepta na osiagnigcie celu. Droga podaje liczne wzory postgpowania na co
dzien, czgsto zachowujace atrybut transcendencji. Dlatego do gtownych stow
kluczowych pisma naleza: $wicty, $wictos¢', dobro, duchowosé. Najwyzej
cenionym wzorem jest Swigtos¢, ktora poznajemy za posrednictwem nosicieli
tej cechy — $wigtych. Takze ,,$wigtowanie” zwykle ma wymiar metafizy-
czny. Podobnie jest z kolejna wartoscia — dobrem. Promowanie dobra jest
najskuteczniejsza metoda przezycia zycia, dlatego powinno si¢ szanowaé na-
wet najmniejszy okruch dobra w bliznim. Chrze$cijanska maksyma zfo do-
brem zwyciezaj jest recepta na osiagnigcie wartosci, podobnie jak docenianie
nawet posledniego dobra. Kazdego dnia nalezy walczyé o pokoj i dobro.
Miara metafizycznos$ci zalecanych wzordéw jest wysokie ocenianie sfery du-
chowej w zyciu czlowieka. ,,Duch” wystepuje najczesciej jako jedna z postaci
Bozych z Troj- cy Swigtej — Ducha Swietego (biatej gotebicy), ale jest tez is-
totna sfera realizacji warto$ci — pisze si¢ np. o duchowym pokarmie, duchow-
ej inteligencji itp. Warto$ci innego rodzaju, jak na przyklad odczuciowe,
mieszcza si¢ nizej] w omawianej hierarchii, stanowiac dopetnienie niektorych
wartos$ci absolutnych (mozna np. czerpac radosé z wiary). Do rzadkos$ci
naleza sytuacje, w ktorych wartosci absolutne widzi si¢ przez pryzmat po-
pularnych, modnych zjawisk kulturowych czy spotecznych (Ja ze swoim
watpliwym radykalizmem moglem sie schowac. Sw. Pawel byl najwiekszym
radykatem, jakiego znat swiat. Bycie prawdziwym punkiem to bycie chrzesci-
Jjaninem. Wtedy zyje sie nie dla siebie, ale dla Jezusa).

Uktady wartosci transcendentnych w pozostatych badanych pismach
r6znig si¢ od Drogi i, co wigeej, r6znig si¢ na podobnej zasadzie. Wspolng ich
cecha jest to, ze wartosci nie tworza w nich tak mocno zhierarchizowanych
i uporzadkowanych systemow oraz to, ze zacieraja si¢ granice migdzy war-
tosciami absolutnymi a instrumentalnymi. Wartosci transcendentne czg¢sto sa
instrumentalizowane i trudno oprze¢ si¢ wrazeniu, ze cata sfera metafizyczna
jest jakby ujmowana w cudzystow.

Najbardziej wymowne sa konkretne przyktady. w niektorych pismach, na
przyktad, ,,Bog” w ogoéle nie istnieje — z wyjatkiem przeno$nego znaczenia:
prawdziwy bog metalowej perkusji (B). Gdzie indziej czytamy: on jest bogiem
w Liechtensteinie (M), Bob Marley — bog Jamajki (M). Czasem sprowadza
si¢ Boga na ziemig: Dla mnie Bog to nie sprawa religijna, mistyczna... (M);
bytem z Panem Bogiem za pan brat... (M). Zdarza si¢ takze, ze Bog istnieje,
ale konteksty jego obecnosci maja malo wspdlnego z wiara i religia: pojawia
sig, poniewaz mowi si¢ o nim czesto w wywiadach (P). Znamienne sa wy-
stapienia leksemow ,,modlitwa” i ,,zbawienie”: pierwszy pojawia si¢
w kontekscie demonstracji uktadu rak do ¢wiczenia relaksujacego (Difonie na

1,9 Uwzgledniajac liczne nazwy, np. Msza $wigta, Duch Swicty, Zielone Swicta, Ojciec Swigty, Tréjca
Swigta, sakramenty swigte, Pismo Swigte, Swigto Aniotéw Str6zow — oraz imiona 0sob §wigtych.
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piersiach ztozone jak do modlitwy — J), natomiast drugi funkcjonuje tylko w
derywacie zbawienne rady (J).

Modny jest politeizm i panteizm: Swiatowid — bég stowianski (M),
potezny bog Tajikarao (M); Uwazam, ze Bog, anioly, energia kosmiczna
istniejq... (P). Paradoksalnie (z perspektywy krytykéw pism mtodziezowych),
to muzyka rockowa czesto dostarcza kontekstow czysto religijnych. Wy-
konawcy nie wstydza si¢ inspiracji i sity, ptynacych z religii: Wierze w Boga,
od Niego dostaje site, by Zy¢ i tworzyc... (P) 1 nie jest to niczym dziwnym,
poniewaz znane sa wcale nie tak rzadkie przypadki nawracania si¢ muzykow
rockowych na gleboka wiare, ktora notabene staje si¢ motywem przewodnim
ich tworczosci. Oczywiscie, zdarza sig takze, ze arty$ci — lubiacy definiowac
si¢ w wy- sokim porzadku, np. w kategoriach najwyzszych wartosci es-
tetycznych czy metafizycznych — mieszaja porzadek metafizyczny z ma-
terialnym: rozpowiadal, ze nie wierzy w Boga, bo sam jest bogiem... (P).
Laczone sa tez sktadniki r6znych religii. w wywiadzie z mloda artystka na
pytanie, czy piosenka ,,Przychodzimy tylko raz” zwigzana jest z tematem
reinkarnacji, styszymy nastgpujaca odpowiedz: ,,Nie zostata napisana dla
tych, ktorzy nie wierza w reinkarnacjg, cho¢ rzeczywiscie traktuje o
niepowtarzalnosci. To nie jest moje wyznanie wiary, cho¢ jestem ka-
toliczka 1 wierzg, ze mamy jedno zycie. Chodzi w niej o to, ze cokolwiek
si¢ zdarza, dzieje sig tylko raz. Takie podejs$cie do zycia jest moja dewiza,
dzigki ktorej wszystko, co robig, staram si¢ robi¢ jak najlepiej”.

Watki religijne pojawiaja si¢ chyba najczgsciej przy okazji przedstawiania
tekstow zagranicznych piosenek, thumaczonych na jezyk polski: Gdyby Bog
naszych modlitw wystuchat, my moglibysmy ustucha¢ Jego... (P), omawiane
sa utwory w catosci dotyczace religii (,,Losing My Religion”).

Poza opisanymi kontekstami $wiat przedstawiony w pismach
mtodziezowych jest §wiatem zdesakralizowanym, w ktérym czasem optaca
si¢ zerwac z religia: Kiedys bytam zupeinie niepozornq dziewczynq. Nie in-
teresowatam sie chlopcami i najchetniej chodzitam do kosciola — mowi
osoba, ktora odniosta sukces (D). Sama $wigtos¢ czgsto pozbawiona jest
aspektu sacrum — $wigta sg co najwyzej okazja do wydania ptyty: nagraly
specjalng piosenke na swieta Bozego Narodzenia, $wicty Mikotaj pozbaw-
iony jest atrybutow Swigtego, a czasem nawet grasuje w poblizu domostw...
(P). Zreszta $wigtuje si¢ w oderwaniu od $wiat — powodow do wspominek
i Swietowania nie brakowato, ,$wigtuje si¢” urodziny, imieniny, Dzien $w.
Walentego, nie liczac przenosnych uzy¢ tego leksemu, jak np. w wypadku
swieta dla chuligana (czyli ,,awantury” — B); czy w zdaniu: Swietem dla pie-
kacych i zmeczonych stop bedzie chlodzqca kqpiel z lawendowq solg... (D);
pieniqdze to dla niego swieta sprawa... (M). Slowo ,,§wigtowac” najczesciej
wystgpuje w znaczeniu ,,nic nie robi¢, nie pracowac, imprezowac, cieszy¢ sig”
— w takie $wigto niczego si¢ nie czci, a nawet nie ma zadnych powodéw do
wyjatkowosci takiego dnia. Na podobnej zasadzie zdesakralizowane sa duchy
— bywaja one pomaranczowe (D), ztosliwe (B), dyskotekowe (B), upiorne
(B), duchy dobrej zabawy (B) i duchy, ktorych odglosy wprowadzajq
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[chtopcodw] w swiat dorostych (B). Pojawiaja si¢ Duch Irlandii i Dylana (D),
a duch Erica Claptona (M), funkcjonuje jako ,,opiekun, pomocnik™.

»Milo§¢” — stowo kluczowe we wszystkich badanych pismach — przy-
biera rozne znaczenia w zalezno$ci od wieku adresatow pisma. w magazynach
skierowanych do najmtodszych (B, P, D) o mitosci pisze si¢ przede wszyst-
kim w dwoch kontekstach: jest ona odmiang przyjazni ludzi miodych lub
nieodtacznym sktadnikiem losow bohaterow masowej produkceji kulturalne;.
w pierwszym przypadku prawdziwej mitosci sig nie realizuje — przezywa si¢
ja gleboko i marzy si¢ o niej. Na tym etapie przyjazn jest wazniejsza od
mitosci (B). w drugim przypadku czgsto mamy do czynienia ze zbitka:
przyjazni, mitosci i odwiecznej walki dobra ze ztem (P). Opisywani bohatero-
wie kochaja sig, mowia o mitosci i przezywaja milosci, podobnie jak wierzq
w dobro 1 w ostateczng wygrana dobra ze ztem. Wraz z wiekiem odbiorcéw pism
zwigksza si¢ obecnos¢ erotycznego kontekstu mitosci. w Jestem ta najliczniej
reprezentowana pozytywna warto$¢ (wigcej razy pisze si¢ o niej niz np. o
»pigknie”) jest albo ,,namigtnym uczuciem” albo ,erotycznym zblizen-
iem”. Charakterystyczne dla tej grupy pism jest to, ze mitos¢ staje si¢ co-
raz bardziej przyziemnym zjawiskiem — ideaty nie wytrzymujq poréwnan
z rzeczywistos$cia, wigc o mitosci pisze sig ironicznie lub pokazuje sig, ze
milo$¢ blizniego we wspodlczesnej rzeczywisto$ci bywa tylko pustym
hastem: [posunigcia pewnego znanego muzyka] ...zdradzajq niezdrowq
wrecz megalomanie, pragnienie kontrolowania wszystkiego i wszystkich,
bez cienia zaufania i umiejetnosci wspotzycia z ludzmi. Gloszqc hasta o
mitosci dla blizniego, dazy do opanowania przez swojq organizacje (...)
wszystkich grup swoich wielbicieli, chcqc nadac¢ im wspolny charakter
zgodnie z jego wolq nie dopuszczajqcq gtosu sprzeciwu. Chwilami
zachowuje si¢ niczym przywodca sekty... (M).

W pismach mtodziezowych nosnikiem najwazniejszych warto$ci metafizy-
cznych jest czgsto poetyka basni (chciatloby si¢ dodac: ,hollyw-
oodzkiej”) ze wszystkimi tego konsekwencjami. w tej poetyce przedstawia si¢
fabuly popularnych filmoéw, analizuje tre$¢ przebojow muzycznych
1 zyciorysy artystow, a nawet omawia tomy poezji — ,,Pan Cogito” Zbi-
gniewa Herberta to opowies¢ o dobrej stronie ludzkiego Zycia oraz o nier-
ownej walce z bezlitosnym swiatem (J). Bohaterowie dziet i arty$ci mieszaja
si¢ ze soba. Jedni i dru- dzy wierzq w dobro, wierza w szczgsliwe
zakonczenia, poniewaz jak to w baj- kach bywa, wszystko konczy si¢ dobrze
(P). Szczegolnie cenia sobie: indywidualizm, lojalnos¢, wytrwato$¢ (Prawdqg
jest to, w co wierzymy — niewazne, do czego nas zmuszajq; zaprzec sie
tego, w co wierze, nie moge — P). Jedna z konsekwencji stosowania wspo-
mnianej poetyki jest nadmiernie czgste stosowanie stow nazywajacych war-
tosci metafizyczne do opisywania prozaicznych spraw — idolka nastolatek
wyznaje na przyktad: Nie mam nic przeciwko zdjeciom nago, ale tylko pod
warunkiem, ze stuzq jakiejs naprawde dobrej sprawie... (D). Do rzadkosci
naleza sytuacje rozwazania warto$ci w sensie transcendentnym, kiedy np. do-
bro jednostki pokazuje si¢ jako wartos¢ w opozycji do bezwglednej logiki zy-
sku. Nic zatem dziwnego, ze w badanych pismach ,,dobroczynny” pojawia si¢
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wylacznie w znaczeniu ,,przynoszacy korzys¢, ulge, odprgzenie” — a nie
»milosierny, ofiarny, uczynny”.

Poetyka basni narzuca formy pisania o dobru i ztu. Podstawowg rama nar-
racji staje si¢ konflikt, walka dobra ze ztem, ktéra ma charakter
metafizyczny (D) albo zbanalizowany (pozostate pisma).

Droga przypomina pozostale pisma tylko pod wzgledem znacznej prze-
wagi pisania o warto$ciach niz o antywartosciach. w tym piSmie najwyzszym
dobrem jest sacrum, wigc zto utozsamiane jest z grzechem. Samo zlo jako
antywarto$¢ transcendentna jest niepodzielne, ale ma do dyspozycji nie-
skonczenie wiele narzedzi, nosicieli i instancji ujawniania si¢. To one sa
zagrozeniem, w ktorego istot¢ wpisana jest wielka, ,,diabelska” przebiegtosc,
utrudniajaca rozpoznawanie zla. Od stuchania o tym, co zte, przechodzi sie
tatwo do petnienia zta...; nie da sie nie grzeszyc¢, bo mysl ludzka jest szybsza
od rozumu — moéwi jedna z czytelniczek, a mlody czytelnik dodaje: trzeba
byc¢ swietym, zeby nie grzeszy¢. Przyktadami narze¢dzi zta sa pornografia, pa-
pierosy, zachgty do tamania norm obyczajowych i prawnych, a w sensie po-
litycznym — nawet ,,caly system”. w rozpoznawaniu zla pomaga nam su-
mienie — pozwala nam ocenia¢, co jest dobre, a co zfe. Zto podlega
stopniowaniu i relatywizacji: czasem ukrywa si¢ pod postaciq tzw. mniejszego
zta lub po prostu dobra (). To, co dla jednego cztowieka jest wiekszym ztem,
moze by¢ mniejszym dla drugiego i na odwrot ze wzgledu na to, ze kazdy
czlowiek jest inny — na kazdego cztowieka zto inaczej wptywa. Z mniejszym
ztem mamy do czynienia wtedy, kiedy robimy cos Zle, nie wiedzqc o tym, Ze

jest to zte.
Walka z przejawami zta polega na u§wiadomieniu sobie obecnosci zta, na-
zwaniu go i poddaniu aksjologizacji — najczgSciej przez umieszczenie go

w obrgbie systemu wartosci i antywartosci. ,,Ocenione zto” jest zlem rozpoz-
nanym, niejako rozbrojonym. Prawdziwa walka ze ztem (...) dopetnia sie
w Jezusie, poniewaz On te walke wygrat raz na zawsze na krzyzu. Czlowiek,
jako istota staba i na zlo podatna, czgsto staje w obliczu réznych dylematow
w spot- kaniu dobra i zta. Drogowskazem powinno by¢ dla niego zdanie $w.
Pawta: zfo dobrem zwyciezaj. Cechg charakterystyczna Drogi jest to, ze takze
antywarto$ci podlegaja kumulacji — zlo funkcjonuje jako antywarto$¢ zor-
ganizowana systemowo. Czgsto ztu towarzysza brzydota i okrucienstwo, jak
rOwniez nienawisé, ktamstwo i fatsz.

W pozostatych badanych pismach czytelnik obcuje z antywarto$ciami, po-
znajac najczgsciej ich nosicieli, o ktorych w $wiecie kultury masowe;]
opowiada si¢ niezwykle tatwo i przyjemnie. Nowa gra reklamowana jest jako
ponowne starcie z sitami zta (P), w lansowanym filmie fabularnym chodzi
w sumie o to, by pokona¢ zto, staczajac w koncu pojedynek z nosicielem an-
tywartosci — zéym Ruberem. Sity zta przychodza oczywiscie przede wszyst-
kim z filméw, komiksow, kreskowek, gier komputerowych, jak rowniez z po-
pularnych piosenek: Natalia i Piasek zaspiewali piosenki Kayley i Garreta.
., Magiczny miecz” to wzruszajqca opowies¢ o przyjazni, mitosci i odwiecznej
walce dobra ze zlem (P). Film, ktory jest ,,fascynujaca opowiescia o gonitwie
za sukcesem, kariera, bogactwem”, sprowadza si¢ do tego samego — moral-
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nos¢ i sprawiedliwos¢ stajq sie przeszkodaq, ktora przypomina bohaterowi o wal-
ce dobra ze ztem (J), ma- jacym w tym przypadku formg zlej, tnqcej energii.
Nieco inne jest zto w Dziewczynie. To pismo — ze wzgledu na ple¢ od-
biorczyn — jest bardziej delikatne. w innych tytutach poznajemy nosicieli
antywarto$ci lub narzedzia jej realizacji, w Dziewczynie — narzg¢dzia majace
stuzy¢ do odpgdzania zta: tajemnicze talizmany, zZeby odpedzi¢ zle duchy
1 inne przedmioty, majace chronic¢ przed uleganiem zlym wptywom. Czgsto zto
nie jest tam traktowane powaznie — pojawia si¢ jako element zabawy
towarzyskiej, ,,gry ze ztem”.

Interesujacym watkiem jest szatan, diabet, bedacy przeciez esencjq antyw-
arto$ci transcendentnych. w Popcornie ,,piekielne” leksemy pojawiaja si¢ do-
sy¢ czgsto (widocznie sa funkcjonalne), podobnie jak w §wiecie kultury po-
pularnej, gdzie od nazwy scenicznego wizerunku nieraz bardzo duzo zalezy:
...grupa 666 szybko zdobyta uznanie na dyskotekowych parkietach. Pomogla
jej w tym nie tylko rytmiczna i melodyjna (...) muzyka, ale i, jak na
zespot o takiej nazwie przystato, nieco szatanski wyglqd. Na podobnych za-
sadach w Dziewczynie diabelsko$¢ staje si¢ wartoscia: diabelsko piekny to
»atrakcyjny 1 seksowny”. O ,,diabelskich” (z nazwy) zespotach pisze si¢
duzo i chgtnie, podkreslajac ich konfliktowy charakter, ujmujac je w nawiasy
sporu o warto$ci: Ksieza katoliccy okrzykneli Mansona diablem, a jego
muzyke szczytem dewiacji. (...) Bojazliwi Zegnajq sie i uwazajq, ze oto na-
deszta era diabla. My az tak nie sqdzimy, po prostu nie wszystkim muszq
podobaé sie stodkie, grzeczne dziewczynki i ulizani chiopcy w biatych ko-
szulkach i ,,przyklejonych usmiechach” (P). Stowa oznaczajace szatana rOw-
nie czgsto wystgpuja w sensie przenosnym, w ktorym przestaja by¢ anty-
warto§ciami: Zupetnie przypadkowo (...) zobaczyli go podczas koncertu na
scenie i wydat im sie totalnym diabtem, wiec zaprosili go do wspotpracy (M).

W Machinie refleksji metafizycznych na temat zla nie spotykamy. Jesli
pojawiaja si¢ antywartosci transcendentalne, sa one elementem cytatu albo
opowiadanej fabuly. Pozbawione komentarzy sa nawet sformulowania po-
chodzace z innej kultury, obce naszej perspektywie etycznej, ktore definiujq
zto jako dobro: Napad na bank nie jest czyms, co mozna ludziom za-
chwala¢, ale w Japonii mamy takie powiedzenie: ,.«Osmielil sie uczyni¢ dla
mnie zlo. Jest ono wyrazem szacunku»” (Kitano Takeshi). Wyrazem po-
dobnych przewarto$ciowan sa jednoznacznie pozytywne okreslenia typu sza-
tanska muzyka czy szatanskie moce.

Zakonczenie

Badane pisma roznia si¢ pod wzglgdem wartosciowania i systemow
wartosci. Roznice w ukladach warto$ci miedzy Drogq i pozostalymi cza-
sopismami wynikaja z zasadniczej odmiennos$ci systemu filozoficzno-relig-
ijnego czasopisma katolickiego (na tle pozostatych pism, nie majacych cha-
rakteru wyznaniowego). Jednak oba typy warto$ciowania rdznig si¢ nie tylko
pod wzgledem treSciowym — odmienne sg takze: sp6jno$¢ systemow
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warto$ci, stopien instrumentalizowania wartosci, formy i jezyk warto§ciowa-
nia. Pisma poza Drogq mato uwagi przeznaczaja na wartosci absolutne,
koncentrujac si¢ na narzedziach realizowania wartosci i sposobach dazenia do
wartosci. Za to w Drodze gtownie pisze si¢ o wartosciach absolutnych i po-
winnos$ciach zwiazanych z ich realizacja. w pismach pierwszego typu srodki
realizowania wartos$ci czgsto funkcjonuja jako warto$ci same w sobie (szmin-
ka jest celem, nie $rodkiem) lub tez mamy do czynienia z odwracaniem
ustalonego porzadku wartosci (np. kiedy celem mitosci jest poprawa zdro-
wia). w Drodze wartos$ci absolutne czesto funkcjonuja zarowno jako cele, jak
i narzedzia oraz $rodki ich realizacji (wystarczy mito$¢, zeby nie byto wojen
i $mierci).

Metafizyczne zto i dobro przybiera rézne formy w pismach skierowanych
do miodziezy. w katolickiej Drodze zto, stanowiac wazny sktadnik $wiata
przedstawionego, jest stale obecne (nie ma dobra bez zta) i niebezpieczne —
do tego stopnia, ze czasem nawet dobro moze sta¢ si¢ ztem, np. jako ,,dobro
niepetne”. Zgodnie z definicja, zlo jest ukryte — musimy je znalez¢, zeby
moc je rozbroi¢. Konflikt dobra ze ztem traktowany jest bardzo powaznie
jako wyraz fundamentalnej walki cztowieka o realizacj¢ wartosci.

W Bravie, Popcornie, Dziewczynie, Jestem 1 Machinie zto nie ma me-
tafizycznego charakteru ani nie jest tak wazne. Nie jest istotnym skladnikiem
egzystencji cztowieka — raczej funkcjonuje jako wygodna kategoria opisu
kultury. Cecha charakterystyczna tych pism jest to, ze zto jest w nich
ujarzmione, oblaskawione. Nikt nie boi si¢ zta — mozna si¢ nim bawic¢
i cieszy¢ — do tego stopnia, ze samo zto czasem staje si¢ dobrem (a zna-
czenie stowa ,,zty” zlewa sig ze znaczeniem stowa ,,dobry”).

Z analizy ptyna dwa wnioski. Po pierwsze, na rynku polskich pism
mlodziezowych wystepuje daleko posunigta relatywizacja wartosci. To, co
najwazniejsze dla jednych, dla drugich moze by¢ nawet antywartos$cia. Oznacza
to takze, ze jedni i drudzy nadawcy inaczej rozumieja stlowa warto$ciujace
1 inaczej ich uzywaja.

Po drugie, istniejace dwa typy warto$ciowania oznaczaja, ze na rynku
odpowiadaja im dwa analogiczne typy odbiorcéw. Dlatego jedni nadawcy
instrumentalizuja wartosci, zeby dotrze¢ do odbiorcy, do ktoérego chca sig
w ten sposob upodobni¢ (za ceng skrzywienia obrazu §wiata — w ktorym
wartosci funkcjonuja jako namiastki wartosci). Inni (jak np. Droga) nie
instrumentalizuja warto$ci, oferuja tradycyjniejsze ich systemy, ktore z kolei
sgq bardzo zhierarchizowane 1 trwale, ustalone na zawsze. Poniewaz takich
warto$ci trzeba broni¢ za wszelka ceng, nadawcy nie powstrzymuja si¢ przed
bardzo ostrymi formami warto$ciowania (np. pewien autor ...insynuuje (...), ze
katolicy w krajach Ameryki Lacinskiej majq nie po kolei w glowach. Whrew
glownym zaleceniom szostego przykazania kopulujq z kim i gdzie popadnie,
nie majqc rozterek religijnych... — D), czy tez przed przypominaniem od-
biorcy, ze pewne kwestie nie podlegaja dyskusjom (7o, Ze wiara w astrologie
urqga rozumowi, by¢ moze nie przekonuje wszystkich do odrzucenia tego za-
bobonu. Ludzi nalezqcych do Kosciota powinien jednak przekonac katechizm,
ktory wyraznie odrzuca astrologic — D). Wszystko to znacznie ogranicza
mozliwosci poszerzenia audytoriow.



80 JACEK KOLODZIEJ

Z jednej strony, mamy wigc walkg o masowego odbiorcg, ktora polega na
beztroskim zacieraniu wyrazistosci i spojnosci systeméw wartosci, z drugiej
— promowanie warto$ci absolutnych, polegajace na stosowaniu form
wartosciowania, ktéorych masowi odbiorcy czgsto nie rozumieja albo nie
lubia.
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STRESZCZENIE
The Good and the Evil Values in Polish Magazines for Youth

The magazines addressed to young people in Poland have come in for
severe criticism lately (most of all made by right-wing groups). They are told
to spread depraved content and to concentrate on evil values of modern life.
Despite some drops in circulations, typical for almost all printed press nowad-
ays in Poland, the group of cheap popular magazines, often being Polish co-
pies of Western editions, seem to be relatively successful in press market. On
the other hand, magazines presenting more traditional, ‘decent’, most often
Christian point of view, suffer from shortages in sale.

However, the content of popular magazines as well as systems of values
presented in there have rarely been corroborated by empirical research. In this
publication the findings of such empirical study of selected magazines for Po-
lish youth are discussed. The author’s focus of attention is the system of va-
lues presented in the language of magazines. Using corpus linguistics tools,
the author describes and reconstructs the most evident hierarchies of values,
and then juxtapose them with the theoretical framework of Polish language
values and with theory of semantic prototypes developed by J. Puzynina.

Five popular magazines and one Catholic weekly were chosen into anal-
ysis. Initial investigation showed that two types of valuation manifest most of
all in the papers for youth: the core of the first type is marked by preference
for valuation at the level of tools for valuation (readers are offered instrum-
ents for reaching values, and instruments themselves sometimes are treated as
values). This is the case of all magazines except for the Catholic weekly. The
latter magazine turned out to prefer another type of valuation - values are be-
ing subject to direct execution (readers are offered ‘clear’ values, which occur
in groups, often creating hierarchical structures).

In the following sections author analyses the values and anti-values in the
selected magazines, addressing the question of how the good and the evil are
constructed in their language. It comes out that papers preferring the instrum-
ental type of valuation avoid using words of direct valuation (e.g. to evaluate,
positive, negative) and concentrate on groups of aesthetic, music, moral, vital
and sensual values and anti-values. The Catholic magazine not only contains
multilevel structures of vital, moral, transcendental (both good and evil), epis-
temological, moral, religious, but also aims at meta-debates, in which values
are discussed.

Then, following the popular opinion that moral and transcendental values
differentiate the most between the two types of magazines, author concentrate
on language constructions of sacrum and profanum in the magazines for you-
th. It turns out that the evil makes almost no threat in the first group of papers.
Moreover, the evil itself can become the good (nobody fears the evil, which
can be played with and transformed). In the Catholic paper the evil is not only
still present, but it is continuously dangerous. Here the good itself can become
the evil (e.g. in case of the incomplete good, which is not absolute, so is
susceptible to sin).

Generally, the analysis shows that Polish magazine-for-youth market is
characterised by advanced relativisation of values. Values which are most im-
portant for some audiences have at the same time almost no value for other
people. Secondly, there are two types of valuation in the papers, thus there are
at least two types of audiences. Some editors instrumentalize values to reach
their readers, at the price of offering only substitutes of values. The others ab-
solutize values and defend traditional hierarchies of values at the price of
losing readership.



