Od redaktora

Dyfuzja wiadomosci o wyborze Karola Wojtyly na papieza byta bardzo szybka i niemal
kompletna — relacjonowaly Zeszyty Prasoznawcze (1981, nr 3) wyniki badan z pazdzier-
nika 1978 r. — Blisko 4/5 badanych wiedziato o tym fakcie jeszcze w dniu wyboru, a wiec
w kilka godzin po przekazaniu wiadomosci przez agencje informacyjne. Dyfuzja zaczela
sie od przekazu radiowego, obejmujgc w pierwszym momencie znaczny odsetek osob (ok.
21%). Osoby te podzielily si¢ informacjq z najblizszym otoczeniem, tak wiec przed dzienni-
kiem telewizyjnym (a w niecate pét godziny po nadaniu pierwszej wiadomosci) wiedziato o
niej blisko 30% badanych. Odsetek ten podwoit si¢ w trakcie nadawania dziennika TV

Wiadomo$c¢ o Smierci Jana Pawta II obiegta Polske jeszcze szybciej. Do wigkszoSci
ludzi dzigki radiu, telewizji i sieciom informatycznym dotarla zreszta niemal jednocze-
$nie bez wzgledu na to, czy przebywali w Watykanie, Nowym Jorku czy Warszawie. Na
przyspieszenie dyfuzji tej wiadomosci wplynal oczywiscie rozwdj telekomunikacji, prze-
miany polityczne, jakie si¢ dokonaly gléwnie w latach dziewieédziesiatych, ale przede
wszystkim zashugi wielkiego Zmartego. W roku 1978 na Stolice Piotrowa wprowadzony
zostat glosami kardynatéw nasz biskup krakowski; drugiego kwietnia 2005 roku odszedt
w opinii $wig¢toSci Pasterz miliarda wyznawcdw, jeden z najwigkszych papiezy w dzie-
jach Kosciota. Jako $wiety stanie si¢ pewnie patronem komunikacji i mediéw.

*

A ten numer Zeszytéw otwiera Ewa Bobrowska artykutem wprowadzajacym do
polskiego medioznawstwa, a $ci§lej méwiac do polskiej literatury z dziedziny analizy
dyskursu wiadomosci, kategori¢ ,,stereotypowej definicji sytuacji”, czyli ,,utrwalone-
go schematu ujmowania sytuacji spotecznej”. Zdaniem autorki poszczegélne media
moga preferowac pewne sposoby definiowania tej samej sytuacji, wynikajace z okreslo-
nej wizji rzeczywistosci spotecznej, eliminujac inne. Po jakims§ czasie czytelnicy ucza si¢
dominujacych w danym medium sposobéw definiowania sytuacji, tworzac wokot niego
swoistg ,,wspolnote komunikacyjna”. To znaczy, ze jezeli jakie§ medium w opisach kon-
fliktéw migdzy pracownikami a pracodawcami zawsze lub prawie zawsze wskazuje na
krzywde wyzyskiwanych pracownikéw, kolejne konflikty beda tak samo zgodnie przez
nich definiowane. Mozna wigc przyjac, ze ideologiczne réznice migdzy gazetami prze-
jawiaja si¢ w sktonnoSciach do definiowania w swoisty sposdb tych samych sytuacji.

Ideologiczne oblicze gazet i czasopism przyjmuje si¢ za jedno z oczywistych kryte-
riéw klasyfikacji prasy. Uzewnetrznia si¢ ono oczywiscie nie tylko w ,,sposobie definio-
wania sytuacji”, ale takze w jakoSci i czgstoSci uzycia jednostek leksykalnych uznanych
za stowa sztandarowe. Na tym zatozeniu opart Pawel Kanturski swoja probe klasyfika-
cji polskiej prasy opinii za pomocg statystycznej analizy wielowymiarowej. Uzyskane
wyniki —jak pisze — ,,zgadzaja si¢ w duzej mierze z potocznymi intuicjami dotyczacymi
grup i typéw polskiej prasy opinii.”
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Osobny problem w charakterystyce zawartosci prasy stanowig ilustracje, a zwlasz-
cza fotografie reporterskie, ktérych gtéwna funkcja - podobnie jak wiadomosci stow-
nych - jest informowanie o aktualnych wydarzeniach. Wigkszos¢ ich ,,zyje tak dlugo,
jak gazety, w ktorych sa publikowane: dzien, tydzien, miesiac” — pisze Katarzyna
Kobylarczyk w artykule ,,Fotografia jako mit”. Ale to wtasnie wsrdéd nich — kontynu-
uje — ,,rodzg si¢ takie, ktore streszczaja stulecie, zyskuja wymiar symboliczny czy wrecz
mityczny. Dzieje si¢ tak na skutek intertekstualnych nawiazan do innych tekstéw kul-
tury, a takze kontekstu.”

Jako oddzielne przedmioty w programach studiow dziennikarskich wystepuja (nie
tylko w Polsce) komunikowanie polityczne i komunikowanie lokalne. Problematy-
ke obu taczac w jednym artykule o lokalnym komunikowaniu politycznym, Stanistaw
Michalczyk przeciwstawia ,lokalne media wladzy” ,lokalnym mediom odbiorcow”.
,Pierwsze [...] nastawiaja si¢ na stuzenie wladzy i s3 wobec niej dyspozycyjne. Drugie
natomiast za priorytetowe uznaja potrzeby odbiorcéw |[...], a w swej polityce daza czgsto
do odkrywania na nowo dawnych lub zapomnianych probleméw lokalnych.”

Istotny udzial w komunikacji spotecznej, a w jej ramach takze w komunikowa-
niu politycznym ma dzi§ w Polsce Radio Maryja i zwigzane z nim organizacje, instytu-
cje, ruchy i akcje. Pawel Migas nazywa je tacznie ,.konglomeratem medialnym Radia
Maryja”, przypominajac, ze osoby nieprzychylne torunskiej rozglo$ni okreSlaja go
zwykle mianem ,,medialnego imperium ojca Rydzyka”. Jego roli jednak nie sposb
ujmowac wytacznie ani w kategoriach politycznych, ani tym bardziej rynkowych, bo ,,za-
réowno Radio Maryja, jak i Nasz Dziennik oraz TV Trwam maja wypetnia¢ przede wszyst-
kim misj¢ formacyjna”.

Zyczliwie, co nie znaczy, ze bezkrytycznie pisze Magdalena Przybysz-Stawska
o Gazecie z ksigzkami. Dowodzi, ze ten comiesigczny dodatek literacki do Gazety
Wyborczej, stuzacy przede wszystkim celom promocyjnym, byt w latach dziewigédzie-
siatych ,,najwiekszym pod wzgledem naktadu przewodnikiem po $§wiecie ksigzki na pol-
skim rynku wydawniczo-ksiegarskim.”

Natomiast doswiadczenia Non Stopu z lat siedemdziesiatych i osiemdziesiatych
oraz obecne Teraz Rocka przemawiaja — zdaniem Dariusza Barana — za tym, ze na
wspolczesnym polskim rynku prasowym ,,jest miejsce na wyskonaktadowy, opiniotwor-
czy magazyn muzyczny, daleki w formie od fanzindw i prasy alternatywnej, wsparty na
zespole znanych i uznanych autorytetéw.” Najblizsza przysztos¢ zweryfikuje t¢ opinie.

Po raz pierwszy w tym numerze goszcza Zeszyty problematyke wlepek jako swo-
istego medium w dyskursie kibicow pitkarskich. Z analizy form graficznych i oszczed-
nych tekstéw tych przekazéw wyprowadza Piotr Danek m.in. gléwna wartos$¢ zawartg
w ich przestaniu — wierno$¢ macierzystemu klubowi i jednos¢ catego srodowiska wobec
wspOlnego przeciwnika, policji. A jednak wedlug autora ,,wlepki wystawiaja szalikow-
com jak najbardziej pozytywng opinig.”

Marian Dabrowski przeszedt do historii jako twérca fkaca i zwiazanego z nim kon-
cernu prasowego a nie jako polityk, co nie znaczy, ze obce mu byly ambicje politycz-
ne. O nich opowiada Piotr Borowiec. Jego relacja przemawia jednak za tym, zZe nie tyle
dziatalno$¢ wydawnicza wspierala dziatalnos¢ polityczng Dabrowskiego, ile dziatalnosé
polityczna miata sprzyja¢ sukcesom wydawniczym.

Prasoznawstwo za granica reprezentuje w tym numerze Aleksandr Koroczenski,
surowy analityk wspolczesnego dziennikarstwa w Rosji, ktory w ,,obywatelskiej krytyce
mediéw” upatruje lekarstwo na wszelkie aspoteczne wynaturzenia prasy, radia i tele-
wizji. Drukowany przez nas artykut streszcza stanowisko autora z jego ksiazki ,,Piata
wladza”, wydanej przed dwoma laty w Rostowie. Ta ,,piata wltadza” mialyby by¢ wia-
$nie spoteczne instytucje krytycznego monitoringu mediéw. Ich zaczatki nawet w Rosji
—zdaniem autora — §wieca juz pierwsze sukcesy.
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