
Od redaktora

Kryzys zajrza³ w oczy prasie na œwiecie, poczu³a jego mroŸny oddech tak¿e prasa
polska. Zadziwiaj¹ce, jak wra¿liwy jest rynek prasy codziennej na wahania krajo-

wej koniuktury gospodarczej, i to bez wzglêdu na system polityczno-ekonomiczny!
Jacek ¯akowski w Polityce, powo³uj¹c siê na Macieja Hoffmana, dyrektora Izby Wy-

dawców Prasy, pisze, ¿e „podczas tego kryzysu w mediach drukowanych uby³o miêdzy
20 a 30 proc. dziennikarskich miejsc pracy”. Gazety i czasopisma wyraŸnie zeszczupla³y,
zmniejszy³y siê ich nak³ady, skurczy³y wp³ywy z reklamy. A jednoczeœnie, kiedy rano
czekam na placu Centralnym w Nowej Hucie na tramwaj, trzymam w rêku tê sam¹ gaze-
tê, co wiêkszoœæ osób na przystanku. To bezp³atny dziennik Metro. Jak wsi¹dziemy do
tramwaju, prawie ka¿dy z nas wyci¹gnie swój egzemplarz i zacznie go czytaæ. Taki wi-
dok u¿ytkowników miejskiej komunikacji zaczytanych w codziennej gazecie przypomina
mi wczesne lata siedemdziesi¹te, kiedy to jad¹c po pracy do domu, czytywa³em wraz ze
wspó³pasa¿erami szeœciokolumnowe Echo Krakowa.

Przed rokiem na ³amach ZP (nr 1–2/2008) Stanis³aw Nowicki przekonywa³, ¿e w Pol-
sce prasa codzienna jako ca³oœæ ma siê dobrze, skoro (dziêki dziennikom bezp³atnym) jej
nak³ady w ostatnim siedmioleciu wzros³y o 19%. Przyznawa³ wprawdzie, ¿e dzienniki
bezp³atne zmniejszaj¹ zainteresowanie p³atnymi dziennikami regionalnymi, ale wykazy-
wa³, ¿e s¹ one „neutralne dla ekspansji p³atnych dzienników ogólnopolskich w poza-
sto³ecznych regionach wydawniczych”. Mia³ racjê, ale wtedy jeszcze wierzyliœmy, ¿e
kryzys nas ominie. Ambitn¹ prób¹ ukazania dynamiki rozwoju w Polsce prasy bezp³atnej
po prze³omie ustrojowym w roku 1989 Ignacy S. Fiut otwiera ten numer ZP. Autor po-
dziela opiniê o negatywnym wp³ywie prasy bezp³atnej na kondycjê p³atnej, bo ogranicza
jej mo¿liwoœci dostêpu do bud¿etów reklamodawców, a w konsekwencji hamuje jej mo¿li-
woœci modernizacji i ekspansji. Prasa bezp³atna sta³a siê bowiem nowym medium, które-
go zadaniem jest przede wszystkim przekazywanie czytelnikom kilku wiadomoœci atrak-
cyjnych czytelniczo i praktycznie u¿ytecznych oraz ca³ego pakietu reklam, og³oszeñ oraz
tekstów sponsorowanych.

Podobne oskar¿enia w odniesieniu do prasy w Portugalii wysuwa Ewa Wiœniewska,
która opisuj¹c przesz³oœæ i stan obecny tamtejszego rynku prasowego, naznaczonego wie-
lowiekow¹ cenzur¹, rz¹dami autorytarnymi oraz trudn¹ sytuacj¹ ekonomiczn¹, stwierdza,
¿e siê on upodabnia do rynków w rozwiniêtych krajach Unii Europejskiej: W ostatnich
latach widoczna jest ¿ywio³owa ekspansja bezp³atnej, ogólnoinformacyjnej prasy co-
dziennej, która osi¹gaj¹c bardzo wysokie nak³ady, zagra¿a sprzeda¿y tradycyjnych gazet
p³atnych.

Inn¹ form¹ zabiegów wydawców prasowych o publicznoœæ s¹ tabloidy, z ich nag³ów-
kami s³u¿¹cymi jako przynêty na czytelników. Wyniki analizy graficznych i stylistyczno-
-jêzykowych œrodków perswazyjnych (m.in. ironii, parodii, aluzji, presupozycji, ekspre-
sywizmów) u¿ywanych w nag³ówkach wspó³czesnych polskich tabloidów (Fakt i Super
Express) przedstawia Wojciech Kajtoch. Jego analiza rekonstruuje jêzykowy obraz
œwiata tabloidów, uproszczony, niespójny aksjologicznie, pe³en stereotypów.



Swoistym zabiegiem taktycznym, który zarówno przyci¹ga czytelników do gazety,
jak i przyczynia siê do integracji wiernej publicznoœci, jest zaanga¿owanie redakcji
w ogólnokrajowej dyspucie prasowej na temat wydarzenia bulwersuj¹cego opiniê pu-
bliczn¹: ka¿da wypowiedŸ odnosz¹ca siê do takiego wydarzenia podnosi atrakcyjnoœæ ga-
zety, a jednoczeœnie zajêcie w danej sprawie pryncypialnego stanowiska zgodnego z lini¹
programow¹ redakcji umacnia jej wiêŸ z podobnie myœl¹cymi czytelnikami. Sposób po-
traktowania takiego wydarzenia przez Gazetê Wyborcz¹ i Nasz Dziennik dostarczy³ Ur-
szuli Skórce materia³u do ciekawej analizy porównawczej.

Media, staraj¹c siê trafiæ w³asn¹ zawartoœci¹ w domniemane gusta i oczekiwania swo-
ich adresatów, dokonuj¹ stosownej selekcji wiadomoœci i form ich prezentacji. Politycy
dostosowuj¹ swoje zachowanie do domniemanych gustów i oczekiwañ mediów. Na tym
polega mechanizm akomodacji polityki do logiki funkcjonowania mediów tak¿e na po-
ziomie lokalnym, co na przyk³adzie wyborów samorz¹dowych z roku 2006 na ³amach
dzienników krakowskich przekonywaj¹co opisuje Agnieszka Szymañska. Tych samych
wyborów samorz¹dowych tyle ¿e w Gliwicach i Zabrzu dotyczy analiza hase³ wybor-
czych, której autor, Tomasz Kowalski, pokazuje, jak problemy polskiej transformacji od-
bijaj¹ siê w jêzyku kampanii wyborczej.

Problematyka ekologiczna nie po raz pierwszy goœci na ³amach ZP, ale chyba po raz
pierwszy w artykule Magdaleny Steci¹g pojawia siê w¹tek adekwatnoœci œrodowiskowej
jêzyka dyskursu ekologicznego, jêzyka umo¿liwiaj¹cego mówienie o przyrodzie zrozu-
mia³e i promuj¹ce wspó³¿ycie zgodne z natur¹.

Ju¿ wiele miesiêcy trwaj¹ w Polsce zabiegi ze strony ró¿nych si³ politycznych, by
uzyskaæ wp³yw na media publiczne. Zabiegów tych nie hamuje doœwiadczenie ostatnich
dwóch dekad, przemawiaj¹ce za tym, ¿e kto nadu¿ywa publicznej telewizji do promocji
swoich kandydatów i kompromitowania przeciwników, przegrywa wybory. Wa¿n¹ do-
men¹ w tych zabiegach jest kwestia Ÿróde³ finansowania mediów publicznych. W takiej
sytuacji warto zobaczyæ, jak to robi¹ inni. A w³aœnie w tym numerze ZP Rafa³ Kuœ, kon-
tynuuj¹c swoj¹ charakterystykê amerykañskiej telewizji publicznej z poprzedniego nu-
meru, przedstawia underwriting jako swoist¹ formê sponsorowania jej programów.

Ca³kiem inne problemy stoj¹ przed mediami egzotycznego dla nas Naddniestrza, czyli
Naddniestrzañskiej Republiki Mo³dawskiej, uznawanej bodaj tylko przez nieuznawan¹
na arenie miêdzynarodowej Abchazjê i Osetiê Po³udniow¹. Siergiej W. Olejnikow opi-
suje kompetentnie i niebezkrytycznie stan i perspektywy systemu medialnego tego dziw-
nego kraju. Nawiasem mówi¹c, to na terytorium dzisiejszego Naddniestrza le¿y znany
z Trylogii Sienkiewicza, spalony przez Azjê Tuhajbejowicza, Raszków, w którego okoli-
cach ukry³ Bohun Helenê.

Œwiadectwem losów polskich ¯ydów, którzy w latach czterdziestych wyemigrowali
do Izraela, sta³ siê wydawany tam w latach 1950–1951 tygodnik Opinia. Nawi¹zywa³ on
do ¿ydowskich czasopism ukazuj¹cych siê pod tym samym tytu³em w Polsce przed
wojn¹ i po wojnie. Zdaniem El¿biety Kossewskiej, autorki artyku³u poœwiêconego iz-
raelskiej Opinii, w pierwszym okresie adaptacji ¯ydów z Polski tygodnik ten u³atwia³ im
przystosowanie siê do nowych warunków ¿ycia w Izraelu.

S³awa literacka Stefana ¯eromskiego przyæmi³a jego pisarstwo publicystyczne.
Zw³aszcza ma³o znane s¹ teksty reporta¿owe autora „Przedwioœnia”. Niewznawiane po
1945 roku (g³ównie z przyczyn cenzuralnych), nie doczeka³y siê te¿ kompleksowego wyda-
nia ani omówienia. Tak pisze Andrzej Kaliszewski w znakomitym studium, dowo-
dz¹cym, ¿e jako twórca liryzowanych reporta¿y okaza³ siê ¯eromski prekursorem wiel-
kiego reporta¿u literackiego, który w dwudziestoleciu dopiero zaczyna³ siê w Polsce
kszta³towaæ.

Pod koniec numeru znajdzie Czytelnik omówienie kilku wa¿nych ksi¹¿ek medio-
znawczych.
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