Od redaktora

Kryzys zajrzal w oczy prasie na $wiecie, poczula jego mrozny oddech takze prasa
polska. Zadziwiajace, jak wrazliwy jest rynek prasy codziennej na wahania krajo-
wej koniuktury gospodarczej, i to bez wzgledu na system polityczno-ekonomiczny!

Jacek Zakowski w Polityce, powolujac si¢ na Macieja Hoffmana, dyrektora Izby Wy-
dawcow Prasy, pisze, ze ,,podczas tego kryzysu w mediach drukowanych ubyto migdzy
20 a 30 proc. dziennikarskich miejsc pracy”. Gazety i czasopisma wyraznie zeszczuplaty,
zmniejszyly si¢ ich naklady, skurczyly wptywy z reklamy. A jednoczesnie, kiedy rano
czekam na placu Centralnym w Nowej Hucie na tramwaj, trzymam w reku t¢ sama gaze-
tg, co wigkszo$¢ 0sob na przystanku. To bezptatny dziennik Metro. Jak wsiadziemy do
tramwaju, prawie kazdy z nas wyciagnie swoj egzemplarz i zacznie go czytac. Taki wi-
dok uzytkownikow miejskiej komunikacji zaczytanych w codziennej gazecie przypomina
mi wczesne lata siedemdziesiate, kiedy to jadac po pracy do domu, czytywatem wraz ze
wspolpasazerami szesciokolumnowe Echo Krakowa.

Przed rokiem na tamach ZP (nr 1-2/2008) Stanistaw Nowicki przekonywal, ze w Pol-
sce prasa codzienna jako cato$¢ ma si¢ dobrze, skoro (dzigki dziennikom bezplatnym) jej
naktady w ostatnim siedmioleciu wzrosly o 19%. Przyznawal wprawdzie, ze dzienniki
bezptatne zmniejszaja zainteresowanie platnymi dziennikami regionalnymi, ale wykazy-
wal, Ze sa one ,neutralne dla ekspansji ptatnych dziennikéw ogolnopolskich w poza-
stolecznych regionach wydawniczych”. Mial racjg, ale wtedy jeszcze wierzylisSmy, ze
kryzys nas ominie. Ambitng probq ukazania dynamiki rozwoju w Polsce prasy bezplatnej
po przetomie ustrojowym w roku 1989 Ignacy S. Fiut otwiera ten numer ZP. Autor po-
dziela opinig¢ o negatywnym wplywie prasy bezptatnej na kondycje ptatnej, bo ogranicza
Jej mozliwosci dostepu do budzetow reklamodawcow, a w konsekwencji hamuje jej mozli-
wosci modernizacji i ekspansji. Prasa bezplatna stata sie bowiem nowym medium, ktore-
go zadaniem jest przede wszystkim przekazywanie czytelnikom kilku wiadomosci atrak-
cyjnych czytelniczo i praktycznie uzytecznych oraz catego pakietu reklam, ogloszen oraz
tekstow sponsorowanych.

Podobne oskarzenia w odniesieniu do prasy w Portugalii wysuwa Ewa Wisniewska,
ktora opisujac przesztosc i stan obecny tamtejszego rynku prasowego, naznaczonego wie-
lowiekowa cenzura, rzadami autorytarnymi oraz trudng sytuacja ekonomiczna, stwierdza,
ze si¢ on upodabnia do rynkéw w rozwinigtych krajach Unii Europejskiej: W ostatnich
latach widoczna jest zywiolowa ekspansja bezplatnej, ogolnoinformacyjnej prasy co-
dziennej, ktora osiqgajac bardzo wysokie naklady, zagraza sprzedazy tradycyjnych gazet
platnych.

Inna forma zabiegdow wydawcow prasowych o publiczno$¢ sa tabloidy, z ich naglow-
kami stuzacymi jako przynety na czytelnikdw. Wyniki analizy graficznych i stylistyczno-
-jezykowych $rodkow perswazyjnych (m.in. ironii, parodii, aluzji, presupozycji, ekspre-
sywizmoéw) uzywanych w nagtéwkach wspotczesnych polskich tabloidow (Fakt i Super
Express) przedstawia Wojciech Kajtoch. Jego analiza rekonstruuje jezykowy obraz
$wiata tabloidow, uproszczony, niespdjny aksjologicznie, peten stereotypow.



Swoistym zabiegiem taktycznym, ktory zaro6wno przyciaga czytelnikow do gazety,
jak 1 przyczynia si¢ do integracji wiernej publicznosci, jest zaangazowanie redakcji
w ogoélnokrajowej dyspucie prasowej na temat wydarzenia bulwersujacego opini¢ pu-
bliczna: kazda wypowiedz odnoszaca si¢ do takiego wydarzenia podnosi atrakcyjnos¢ ga-
zety, a jednoczesnie zajecie w danej sprawie pryncypialnego stanowiska zgodnego z linig
programowa redakcji umacnia jej wigz z podobnie myslacymi czytelnikami. Sposob po-
traktowania takiego wydarzenia przez Gazete Wyborczq 1 Nasz Dziennik dostarczyt Ur-
szuli Skorce materiatu do ciekawej analizy pordwnawczej.

Media, starajac si¢ trafi¢ wlasng zawartoscia w domniemane gusta i oczekiwania swo-
ich adresatow, dokonuja stosownej selekcji wiadomoscei i form ich prezentacji. Politycy
dostosowuja swoje zachowanie do domniemanych gustéw i oczekiwan mediow. Na tym
polega mechanizm akomodacji polityki do logiki funkcjonowania mediow takze na po-
ziomie lokalnym, co na przyktadzie wyboréw samorzadowych z roku 2006 na famach
dziennikow krakowskich przekonywajaco opisuje Agnieszka Szymanska. Tych samych
wyboréow samorzadowych tyle ze w Gliwicach i Zabrzu dotyczy analiza haset wybor-
czych, ktorej autor, Tomasz Kowalski, pokazuje, jak problemy polskiej transformacji od-
bijaja si¢ w jezyku kampanii wyborczej.

Problematyka ekologiczna nie po raz pierwszy gosci na tamach ZP, ale chyba po raz
pierwszy w artykule Magdaleny Steciag pojawia si¢ watek adekwatno$ci srodowiskowe;j
jezyka dyskursu ekologicznego, jezyka umozliwiajacego méwienie o przyrodzie zrozu-
miale i promujace wspotzycie zgodne z natura.

Juz wiele miesigcy trwaja w Polsce zabiegi ze strony roznych sit politycznych, by
uzyska¢ wptyw na media publiczne. Zabiegdw tych nie hamuje doswiadczenie ostatnich
dwoch dekad, przemawiajace za tym, ze kto naduzywa publicznej telewizji do promocji
swoich kandydatow i kompromitowania przeciwnikow, przegrywa wybory. Wazna do-
meng w tych zabiegach jest kwestia zrodet finansowania mediow publicznych. W takiej
sytuacji warto zobaczy¢, jak to robig inni. A wlasnie w tym numerze ZP Rafal Kus, kon-
tynuujac swoja charakterystyke amerykanskiej telewizji publicznej z poprzedniego nu-
meru, przedstawia underwriting jako swoista form¢ sponsorowania jej programow.

Calkiem inne problemy stoja przed mediami egzotycznego dla nas Naddniestrza, czyli
Naddniestrzanskiej Republiki Motdawskiej, uznawanej bodaj tylko przez nieuznawana
na arenie migdzynarodowej Abchazjg i Osetig¢ Potudniowa. Siergiej W. Olejnikow opi-
suje kompetentnie i niebezkrytycznie stan i perspektywy systemu medialnego tego dziw-
nego kraju. Nawiasem mowiac, to na terytorium dzisiejszego Naddniestrza lezy znany
z Trylogii Sienkiewicza, spalony przez Azj¢ Tuhajbejowicza, Raszkow, w ktorego okoli-
cach ukryl Bohun Heleng.

Swiadectwem losow polskich Zydow, ktérzy w latach czterdziestych wyemigrowali
do Izraela, stal si¢ wydawany tam w latach 1950-1951 tygodnik Opinia. Nawiazywal on
do zydowskich czasopism ukazujacych si¢ pod tym samym tytutlem w Polsce przed
wojna i po wojnie. Zdaniem Elzbiety Kossewskiej, autorki artykutu poswigconego iz-
raelskiej Opinii, w pierwszym okresie adaptacji Zydow z Polski tygodnik ten utatwiat im
przystosowanie si¢ do nowych warunkow zycia w Izraelu.

Stawa literacka Stefana Zeromskiego przyémita jego pisarstwo publicystyczne.
Zwlaszcza mato znane sq teksty reportazowe autora ,,Przedwiosnia”. Niewznawiane po
1945 roku (glownie z przyczyn cenzuralnych), nie doczekaly sie tez kompleksowego wyda-
nia ani omowienia. Tak pisze Andrzej Kaliszewski w znakomitym studium, dowo-
dzacym, ze jako tworca liryzowanych reportazy okazal sie Zeromski prekursorem wiel-
kiego reportazu literackiego, ktory w dwudziestoleciu dopiero zaczynal sie¢ w Polsce
ksztaltowac.

Pod koniec numeru znajdzie Czytelnik omowienie kilku waznych ksiazek medio-
znawczych.
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