
Od redaktora

W za³¹czniku do rozporz¹dzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wy¿szego
z dnia 8 sierpnia 2011 r. (DzU 2011, nr 179, poz. 1065) w rubryce obszaru

i dziedziny nauk spo³ecznych, w kolumnie Dyscypliny naukowe/dyscypliny arty-
styczne jako jedna z dziewiêciu dyscyplin wymienione zosta³y miêdzy naukami
o obronnoœci a naukami o polityce nauki o mediach (zwracam uwagê na kolejnoœæ,
bo nasza dyscyplina wy³amuje siê z porz¹dku alfabetycznego), co w dziejach pol-
skiej nauki o komunikacji spo³ecznej trzeba uznaæ za moment historyczny. Radoœci
i satysfakcji chyba wszystkich, a zw³aszcza m³odszych, prasoznawców, medio-
znawców i innych badaczy komunikacji spo³ecznej nie jest w stanie ostudziæ nawet
œwiadomoœæ niefortunnoœci nazwy nowo uznanej dyscypliny. Media bowiem to
wyraz wieloznaczny. S³owniki jêzyka polskiego informuj¹, ¿e media to m.in. za-
równo „prasa, telewizja i radio rozpatrywane razem ze wzglêdu na ich rolê w prze-
kazywaniu informacji [...]”, jak i „elektrycznoœæ, gaz, woda i inne zasoby dostêpne
w sieci [...]”. A badacze komunikacji spo³ecznej wiedz¹ ponadto, ¿e media w swo-
im medioznawczym sensie to nie tylko masowe œrodki transmisji informacji (jak
prasa drukowana, radio czy telewizja), ale tak¿e œrodki jej artykulacji (jak jêzyki et-
niczne i wszelkie systemy znakowe), jej rejestracji (jak o³ówek z kartk¹ czy maszy-
na do pisania), jej magazynowania, przetwarzania i wyszukiwania (jak komputery),
a tak¿e organizowania jej dyfuzji (jak ró¿ne instytucje medialne od redakcji po glo-
balne koncerny). Przedmiotem zaœ zainteresowania badawczego medioznawców s¹
nie tyle same media, co ich u¿ywanie, a wiêc komunikacja.

Wszelkie obiekcje zwi¹zane z nazw¹ bledn¹ jednak wobec mo¿liwoœci normal-
nego rozwoju naukowego absolwentów kierunku Dziennikarstwo i komunikacja
spo³eczna w ramach tej samej dyscypliny, bez przebierania siê za politologów czy
prawników i korzystania z goœcinnoœci innych dyscyplin.

Ministerstwu Nauki i Szkolnictwa Wy¿szego zawdziêczamy te¿ postêpuj¹c¹ pa-
rametryzacjê indywidualnej i instytucjonalnej dzia³alnoœci naukowej, z uprzywile-
jowaniem publikacji anglojêzycznych i anglojêzycznych baz bibliograficznych
jako podstaw indeksacji. Problem ten jest ¿ywo dyskutowany w œrodowiskach ba-
daczy z krêgów nauk humanistycznych i spo³ecznych. Za istotny przyczynek do
dyskusji na ten temat trzeba uznaæ otwieraj¹cy ten numer ZP artyku³ W³adys³awa
Marka Kolasy, który na przyk³adzie historii mediów polskich dowodzi potrzeby
stworzenia – przynajmniej dla niektórych dyscyplin – rodzimych baz dla celów pa-
rametryzacji.
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Zapewne wiêkszoœæ czytelników nie tylko naszej prasy nie zdaje sobie sprawy,
jak du¿y wp³yw na to, co znajduj¹ na ³amach gazet i czasopism ma wspó³praca
dziennikarstwa i public relations. Wzglêdy ekonomiczne ka¿¹ siê z tym pogodziæ.
Oba sektory zabiegaj¹ o zainteresowanie tej samej publicznoœci i nietrudno obli-
czyæ, „ile czasu zaoszczêdzi dziennikarz, któremu dostarczono profesjonalnie
opracowane materia³y Ÿród³owe” – pisze Marek Chyliñski. Wypada dodaæ, ¿e za-
oszczêdza na takiej wspó³pracy i wydawca, czego poœrednio dowodzi dynamika
zatrudnienia dziennikarzy i specjalistów PR na rynku amerykañskim, gdzie inte-
rakcja obu sektorów jest znacznie zaawansowana.

W staraniach o pozyskanie zainteresowania potencjalnej publicznoœci, w zain-
trygowaniu jej, mo¿e – zdaniem Jacka D¹ba³y – dziennikarstwu pomóc zbli¿enie
do literatury. W literaturze bowiem znajdzie dziennikarstwo gotowe schematy
i regu³y dramaturgiczne, gotowe, by je zastosowaæ w komunikowaniu masowym.
Konkretnymi przyk³adami przekonuje autor do s³usznoœci swojej opinii.

Odk¹d przed 40 laty McCombs i Shaw wyst¹pili z hipotez¹ porz¹dku dzienne-
go, zd¹¿yliœmy siê przyzwyczaiæ do tego, ¿e g³ównym przedmiotem badañ nad rol¹
spo³eczn¹ mediów s¹ relacje miêdzy tym, czym siê zajmuj¹ media, a tym, o czym
myœli i mówi ich rzeczywista lub potencjalna publicznoœæ. Artyku³ Ewy Nowak
przesuwa zastosowanie koncepcji porz¹dku dziennego tak¿e na relacje miêdzy
tym, czym siê zajmuj¹ media, czyli agend¹ medialn¹, a tym, czym siê zajmuje rz¹d,
czyli agend¹ polityczn¹.

Aby wypowiedŸ medialna mog³a wywrzeæ jakikolwiek wp³yw, musi na tyle
wzbudziæ zainteresowanie odbiorcy (tak, tak, chodzi o to samo zainteresowanie,
o które siê troszcz¹ autorzy poprzednich trzech artyku³ów), ¿eby siê z ni¹ zapozna³.
Maj¹ jej w tym pomagaæ u¿yte w niej œrodki stylistyczne. I z tego wzglêdu, jak do-
wodzi Katarzyna Jarosz, autorka artyku³u o popularyzacji nauki, nie s¹ one s¹ tyl-
ko zwyk³ym ozdobnikiem, ale przejawem przyjêtej strategii komunikacyjnej.

A te mog¹ byæ ró¿ne. Jedn¹ z nich jest u¿ywanie m³odomowy w Internecie,
o której sugestywnie pisze Anna Wileczek: „Opanowanie specyficznego jêzyka,
pozwalaj¹cego w atmosferze anonimowoœci i zmian to¿samoœci na rozpoznanie
odbiorcy jako swojego, jest bardzo po¿¹dane, daje szansê bezpiecznie zakotwiczyæ
siê na chwilê wœród swoich, unikaj¹c doros³ego sformatowania. Szybko jednak
okazuje siê, ¿e [...] bezkolizyjny powrót z jêzykowych cyberœwiatów rzadko oka-
zuje siê do koñca mo¿liwy”.

W dziale Media na œwiecie panuje problematyka amerykañska, ale nie ca³kiem
¿egnamy siê z krajem, bo jednym z dwóch tekstów tu zamieszczonych jest nie-
zwyk³a pod wzglêdem teoretycznym, metodologicznym i merytorycznym rozpra-
wa Paw³a P³anety, rekonstruuj¹ca wizerunek Polski w postpeerelowskim dwu-
dziestoleciu w codziennej prasie USA. Autorka drugiej pozycji w tym dziale,
Julita Œlusarczyk, przekonywaj¹co dowodzi sw¹ analiz¹ dzia³añ sztabu wyborcze-
go Baracka Obamy w wideoportalu YouTube i ich przejawów w sieci, ¿e siê ten
kana³ walnie przyczyni³ do jego zwyciêstwa w wyborach.

Dzia³ historyczny w tym numerze przeniesie czytelnika najpierw na Wo³yñ miê-
dzywojennego dwudziestolecia, a nastêpnie do Izraela lat piêædziesi¹tych i szeœæ-
dziesi¹tych. Prasoznawcz¹ podró¿ na Wo³yñ zawdziêczamy Agnieszce Cieœlikowej,
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która przedstawiaj¹c tamtejsze ówczesne inicjatywy prasowowydawnicze, odkrywa,
¿e stosunkowe ubóstwo miejscowej prasy codziennej by³o rekompensowane przez
ca³kiem przyzwoite czytelnictwo dzienników z Warszawy, Krakowa, Lwowa, £odzi
i przede wszystkim... Niepokalanowa. Natomiast przeciekaw¹ tak¿e ze wzglêdu na
szczegó³y biograficzne i faktograficzne, pe³n¹ smakowitych szczegó³ów opowieœci¹
o polskojêzycznym tygodniku Od Nowa, wydawanym w Izraelu w latach 1958–1965,
i o jego redaktorach z Ignacym Iserlesem na czele raczy swoich czytelników El¿bie-
ta Kossewska.

Czêœæ Rozpraw i artyku³ów zamyka opracowanie Wojciecha Kajtocha i Rafa-
³a Kusia o jêzykach mniejszoœciowych i obcych w szko³ach i mediach wspó³czes-
nej Polski. Autorzy zwracaj¹ uwagê na rosn¹cy udzia³ wœród nowych wydawnictw
periodycznych czasopism drukowanych wy³¹cznie w jêzyku angielskim. W wielu
z nich wbrew apelom Rady Jêzyka Polskiego nie ma nawet polskojêzycznych
streszczeñ.

Rozprawy i artyku³y nie koñcz¹ tego numeru. Spoœród drukowanych w nim re-
cenzji przynajmniej kilka omawia nowe ksi¹¿ki, których nie mo¿na nie znaæ.
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